»Nem csak zold allitasok! Valédi programokat dijazott a Green Pledge 2026 -
negyedszer dijazta a Green Pledge a fenntarthaté marketing jo gyakorlatait

Negyedik alkalommal ismerték el a Green Pledge program keretében a
fenntarthatdésagi és kornyezetvédelmi szempontokat hitelesen és felelésen
megjelenité marketingprogramokat. Az idei palyazatok egyik legfontosabb
tanulsaga, hogy a vallalatok és szervezetek kommunikaciojaban egyre nagyobb
szerepet kap a fogyasztok bevonasa és szemléletformalasa. 2026-ban az Auchan
Retail Magyarorszag Kft.,, a METRO Kereskedelmi Kft., valamint a Paksi
Onkormanyzat programja kapta meg a Green Pledge elismerést.

A Green Pledge-et az Onszabalyozé Reklam Testiilet (ORT), a Magyar Marketing Szovetség
(MMSZ) és a Magyarorszagi Kommunikacios Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) hozta létre
2022-ben azzal a céllal, hogy bemutassa és elismerje a kornyezetvédelem és a
fenntarthatésag szempontjabdl felelés marketinggyakorlatokat. A programhoz késébb a
DIMSZ és az MPRSZ szakmai szervezetei is csatlakoztak.

A program negyedik évében a korabbiaknal kevesebb, ugyanakkor a Green Pledge
céljaihoz szorosan kapcsolddo, relevans palyazat érkezett. Az idei mezény egyduttal jol
megmutatta azt is, hogy a fenntarthatésagi kommunikaciéo nem egy-egy kornyezeti vagy
,Z0ld” allitas hasznalatara sz(ikithetd, sokrétlibb megkozelitést kell alkalmazni.

A Green Pledge palyazati szempontrendszere kezdettél fogva széles megkozelitést
alkalmaz: a teljes marketingtevékenységhez kapcsoléddé fenntarthatdésagi és
kornyezetvédelmi programokat, azok hitelességét, kovetkezetességét, kommunikacidjat
és tényleges hatasat vizsgalja. Ennek megfeleléen a flggetlen szakértékbél allo zsdri
szamara nem pusztan az a kérdés, hogy egy vallalat mit allit sajat kornyezeti
teljesitményérdl, hanem az is, hogy milyen valds program all a kommunikacié mogott, és
miként képes bevonni, edukalni vagy akar cselekvésre 6sztonozni a fogyasztdkat.

Ez az idei palyazatokban kulondsen erfsen jelent meg: a fogyasztdi edukacio és a
szemléletformalas tobb programban is kézponti szerepet kapott.

2026-ban harom program részesult Green Pledge elismerésben. Az Auchan Retail
Magyarorszag Kft. Mldanyagmentes julius 2025 programja a mulanyaghasznalattal
kapcsolatos tudatossag novelésére és a fogyasztdi szemléletformalasra épitett, a
kornyezetvédelmi célokat a vallalat mindennapi kommunikacidjaval és fogyasztoi
kapcsolataival 6sszekapcsolva. A METRO Kereskedelmi Kft. Zéldebb jové felé programja
komplex modon kapcsolta oOssze a fenntarthatdésagi szempontokat a vallalat
mikodésével és kommunikacidjaval, hangsulyt helyezve arra is, hogy a kornyezeti
felel6sségvallalas a partnerek és a fogyasztdok szamara egyarant értheté és kovethetd
legyen. A Paksi Onkormanyzat Nem zavar az avar! cimi, a TelePaks Médiacentrum
kozremikodésével megvaldsitott helyi szemléletformald projekt pedig arra mutatott jo
példat, hogy a fenntarthatésagi kommunikacié nem kizarélag vallalati kornyezetben lehet



eredményes: a program egy konkrét kornyezetvédelmi kérdést helyezett kozéppontba, és
helyi kommunikaciéval 0Osztonozte a lakossag szemléletének és mindennapi
gyakorlatanak valtozasat.

A dijatadasban Prof. Dr. Bandi Gyula tavollétében, Dr. Megyer Ors mellett Szlavik Péter, a
Philip Morris Magyarorszag kulkapcsolati igazgatdja is részt vett, a Marketing Summit
egyik tAmogatdja képviseletében.

,Az idei palyazatok ismét azt mutattdk meg, hogy a fenntarthatésag hiteles
kommunikacidjahoz mindenekelétt valédi tartalom szikséges. Kulondsen értékesnek
tartom, hogy tobb program nem egyszerlen sajat teljesitményérdél kivant beszélni, hanem
tudatosan a szemléletformalast és a fogyasztdk bevonasat helyezte elétérbe. Ez az a
megkozelités, amely hosszabb tavon valddi kornyezeti hatast is képes elérni” — mondta
Prof. Emeritus Dr. Bandi Gyula, a Green Pledge zs(rijének elnoke, zold ombudsman.

»A Green Pledge-ben soha nem onmagaban egy j6l megfogalmazott zold lzenetet
kerestunk. Azt vizsgaljuk, van-e mogotte valds vallalas, kovetkezetes program és olyan
kommunikacid, amely hiteles kapcsolatot teremt a szervezet tevékenysége és a
fenntarthatésagi cél kozott. Az idei palyazatok kozott kulonoésen 6romteli volt latni azokat
a kezdeményezéseket, amelyek a kozonséget nemcsak megszélitani, hanem bevonni és
gondolkodéasra késztetni is szeretnék” — emelte ki Dr. Megyer Ors, a zs(ri tarselndke, az
ORT tiszteletbeli elnoke.

»Négy év tapasztalata alapjan jol lathatd, hogy a Green Pledge szerepe tulmutat a
dijazason. J6 példékat szeretnénk megmutatni a szakmanak arrél, hogyan tud a marketing
a fenntarthatdsagi célok valodi tdmogatojava valni. Idén kevesebb palyazat érkezett, de a
beérkezett munkak nagyon pontosan visszaigazoltak ezt az iranyt: a kommunikacio
mellett egyre nagyobb hangsulyt kap maga a program, annak hatasa és a fogyasztok
szemléletformaldsa. Jovére pedig mar az 6todik Green Pledge-évet inditjuk, ami jé
alkalom lesz arrais, hogy visszatekintslink, mennyit valtozott ezen a teruleten a marketing
szakma” — mondta Gerendi Zsolt, az ORT fétitkara.

A Green Pledge 2026-ban negyedik alkalommal mutatta meg a marketing szakma
fenntarthatésagi jo gyakorlatait. 2027-ben a program az 6todik palyazati évéhez érkezik.
A program részletei a www.greenpledge.hu oldalon érhetéek el.


http://www.greenpledge.hu/

