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Onszabalyozé Reklam Testiilet

Ertelmezési javaslatok az NMHH Szakértéi Bizottsaga szamara a 2021.évi LXXIX. torvény
gazdasagi reklamtevékenységet érintd rendelkezései vonatkozasaban

Az ORT az alabbi értelmezési javaslatok kozreadasaval igyekszik tamogatni egy olyan egységes
szempontrendszer, hatdsagi utmutatoé elkészitését, mely egyrészt a médiahatdsag jogalkalmazoi
tevékenységét, masrészt a reklampiaci szerepl6k jogktvetd magatartasat segitené el6 a
tovabbiakban a 2021.évi LXXIX. térvény (tovabbiakban: a Térvény) vonatkozasaban.

A reklam o6nszabalyozasért felel6s hazai szakmai szervezetként az ORT nyilvanvaléan nem
rendelkezik hataskdrrel a jogszabaly jogi szempontl értelmezésére. Ugyanakkor a hazai
reklamozasi gyakorlatok, a piaci szerepl6k eddigi és varhaté magatartasainak megismertetésével
az ORT szeretné elsegiteni a Térvénnyel kapcsolatos hatosagi gyakorlatok optimalis kialakitasat.

Az ORT ezért a Torvény reklamszakmai és gyakorlati szempontl értelmezése soran az alabbi
alapvetd szempontokat vette figyelembe:

e amagyar nyelvi szabalyok

e ajogszabaly altal hasznalt kifejezések bevett, koznapi jelentése (amennyiben a jogszabaly
nem tartalmazott kifejezett értelmezé rendelkezéseket ezek vonatkozasaban)

e a hazai reklamozas gyakorlata, a reklamozdi, ligynokségi és médiatulajdonosi szerepl6k
tevékenysége.

A tartalmi elemeket érintéen alapvetéen a Torvényben szerepl6é ,homoszexualitas”,
,megjelenités” és ,népszeriisités” kifejezésekkel foglalkozunk. Tekintettel arra, hogy a sziiletési
nemnek megfelel6 6nazonossagtol valo eltérés és a sziiletési nem megvaltoztatasanak kérdése
nem jellemzé a reklamozas hazai gyakorlataban, ezért ezekkel a kérdésekkel a jelen anyag nem
foglalkozik. A homoszexualitas, annak megjelenitése és népszeriisitése viszont 0j elem a hazai
reklam- és médiaszabalyozasban, ezért ezek kifejtésével foglalkozunk a tovabbiakban.

A tartalmi elemek kozzétételét érinten pedig a Térvény egyes médiatipusokra vonatkoztathaté
rendelkezéseinek reklamszakmai szempontu értelmezésével foglalkozunk.

Az ORT allaspontja szerint a Térvény reklamozasra vonatkozo rendelkezései koziil az alabbiakat
indokolt figyelembe venni.

1.
3. § A gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairél sz6l6 2008. évi
XLVIII. Torvény (Grtv) 8. §-a a kdvetkezd (1a) bekezdéssel egésziil ki: ,,(1a) Tilos az olyan reklamot
tizennyolc éven aluliak szamara elérhetévé tenni, amely a szexualitast dncélidan abrazolja,
illetve a sziiletési nemnek megfelelé6 dnazonossagtol valo eltérést, a nem megvaltoztatasat,
valamint a homoszexualitast népszeriisiti, jeleniti meg.”

2.

Az Mttv. 9. | (6) bekezdése helyébe a kévetkezd rendelkezés lép: ,,(6) Azt a miisorszamot, amely
alkalmas a kiskortak fizikai, szellemi vagy erkélcsi fejlédésének kedvezétlen befolyasolasara,
kilondsen azaltal, hogy meghatarozo eleme az erszak, a sziiletési nemnek megfeleld
dnazonossagtol valo eltérésnek, a nem megvaltoztatasanak, valamint a homoszexualitasnak a
népszerlisitése, megjelenitése, illetve a szexualitas kézvetlen, naturalis vagy dncéla abrazolasa, az
V. kategdriaba kell sorolni. Az ilyen miisorszam mindsitése: tizennyolc éven aluliak szamara nem
ajanlott.”
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Az Mttv. 32. -a a kovetkezd (4a) bekezdéssel egészil ki: ,(4a) Nem mindsil kdzérdeki
kdzleménynek vagy tarsadalmi célua reklamnak az olyan miisorszam, amely alkalmas a gyermekek
megfeleld fizikai, szellemi és erkdlcsi fejlédésének a kedvezétlen befolyasolasara, kiiléndsen
azaltal, hogy meghatarozé eleme a szexualitas dncélu abrazolasa, a pornografia, tovabba a
szilletési nemnek megfelel6 ©nazonossagtdl valé eltérésnek, a nem megvaltoztatasanak,
valamint a homoszexualitasnak a népszeriisitése, megjelenitése.”

4.,

Az Mttv. 179. § (2) bekezdése helyébe a kovetkezé rendelkezés lép: ,(2) Az (1) bekezdésben
foglaltakkal kapcsolatban azonositott problémak, valamint e tdérvény és az Smtv. érintett
rendelkezéseinek megsértése esetén a Médiatanacs koteles kérni azon tagallam hatékony
intézkedését, amelynek joghatésaga ala az (1) bekezdés szerinti médiaszolgaltato tartozik.
Ennek keretében a Médiatanacs kéri, hogy a tagallam intézkedjen a Médiatanacs altal megjeldlt
jogsértések megsziintetése érdekében.”

REKLAM TESTULET

l. A reklam tartalmi részét érinto értelmezések

1. Homoszexualitas értelmezése

A Térvény a ,homoszexualitas” (koncepcid) kifejezést hasznalja, nem a pedig ,,homoszexualis”
(személy) megjelenitésének vagy népszeriisitésének korlatozasat rendeli el. Ennek értelmében a
~homoszexualitasra” vonatkozé alabbi széleskdrben elfogadott meghatarozasokbal indultunk ki.

»A homaoszexualitds jelentése az azonos nemliek egymas irant érzett fizikai, érzelmi és pszicholdgiai
vonzalma.”

»A ,homoszexualitas” kifejezés eqy személynek a kizarélagosan vagy szinte kizarélagosan egy
madsik azonos nemii személyre irdnyuld erotikus preferencigjara utal, mely megvalésulhat
képzeletben, de jellemzden a gyakorlatban, az ugyanazon nemtii személlyel vald szexudlis intimitds
gyakorldsdn keresztiil.”

Az ORT allaspontja szerint a fenti definiciok egyértelmiivé teszik, hogy a homoszexualitas az
azonos nemiiek egymas iranti szexualis vonzalmat, kapcsolatat, illetve ezek kdzvetlen vagy
kdzvetett bemutatasat jelenti, ezért a reklamok tartalmanak vizsgalatakor, javasoljuk a elsGsorban
a ,szexualis intimitas” fogalmat figyelembe venni.

1- Study.com - Human Growth and Development: Help and Review, 2008
2- Bertram |. Cohler, Phillip L. Hammack, in Encyclopedia of Applied Psychology, 2004

1.1 Homoszexualis vs. homoszexualitas

A homoszexualis” kifejezés egyértelmiien egy konkrét személyre utal, sziletési nemt6l
fliggetlendl, a ,homoszexualitas” pedig a fenti 1. pontban jelzett azonos nemiiek kozotti
vonzalomra, az ezzel kapcsolatos cselekvésre, ezek sugallasara vagy bemutatasara.

Ebbél az is kovetkezik, hogy egy homoszexualis szereplének a reklamban térténé abrazolasa
dnmagaban még nem meriti ki a homoszexualitas megjelenitését, igy ez a gyakorlat jogalkalmazoi
szempontbdl elfogadhat6.
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1. A népszeriisités értelmezése

Tekintettel arra, hogy jelen esetben a homoszexualitas reklamokban valé megjelenését
értelmezziik, indokolt a népszer(isités kifejezést a reklamszakmai szempontbdl definialni.
Eszerint a népszer(isités egy termék vagy szolgaltatas ismertségének ndvelését, valamint az
értékesitését tamogato tevékenyseég.

Fenti definici6 alapjan teoretikusan felvethet6, hogy a homoszexualitas, akar mint
pszichoszexuadlis orientacié, akar mint ennek megélése intim testi kapcsolat formajaban, is
lehetséges egy ,,népszerlisitendé termék”. Ilyen - szigordan teoretikus - tartalom lehet példaul egy
olyan reklamiizenet, amely az azonos nemiek vonzalmat és / vagy szexualis kapcsolatat
kdvetendd példaként abrazolja.

Ugyanakkor az ORT allaspontja szerint rendkiviil fontos, hogy kiilénbséget tegyiink az 6nmagaban
valé homoszexualitast ,,népszeriisit6”, illetve a tolerancia jegyében a homoszexualitas tobbségi
tarsadalom altal valé elfogadasat el6mozdité reklamiizenetek kozott. Nyilvanvaléan kiilénbség
van ugyanis a sokszinliségrél és tarsadalmi elfogadasrdl szo6l6 reklamiizenetek, illetve a
homoszexualitast, mint 6nmagaban |étez6 jelenséget vagy gyakorlatot propagal6 teoretikusan

létezé reklamok koézott.
2. A megjelenités értelmezése

A homoszexualitas megjelenitése tehat alapvetéen az azonos nemiek kozoétti, a reklam
befogaddja altal érzékelhetéen és értelmezhet6en szexuadlis toltetl intim testi kapcsolat
abrazolasat jelenti. Ennek alapveté képi megjelenitése lehet a csék, csokolézas, az intim
testrészek, intim testtajék barmilyen formaban térténd érintése, valamint a szexualis aktus direkt
vagy arnyalt bemutatasa (agyjelenet, firdGszobai jelenet).

Az azonos nemiek reklamban térténd egymas melletti megjelenése, esetleges fizikai kontaktusuk
még nem jelenti egyértelmiien a homoszexualitas megjelenitését. Az azonos nemiek is
megjelenhetnek barati és csaladi kapcsolatban érzelmi elemek megjelenitésével tarsitott
képsorokban (barati, csaladi clelés, kézfogas). Ennek a megfelel értelmezése azért is kiilondsen
fontos, mert az apa-fia, anya-lanya, azonos nemi testvérek érzelmi kapcsolatanak bemutatasa
gyakran meghatarozé eleme a reklamoknak.

Azért, hogy fentieket abrazolasi formakat vilagosan meg lehessen kilénbdztetni a
homoszexualitas egyértelm(i megjelenitésétél, allaspontunk szerint tébb egyéb feltétel - szoveges
és / vagy vizualis elem - sziikséges, melyeket taxativ médon felsorolni nem lehetséges. Ezeket a
késébbiek soran, a jogalkalmazoi gyakorlat és tapasztalat fényében lehetséges majd pontositani.

3. Gyakorlati példak, reklamokban torténd megjelenitésre

Az ORT allaspontja szerint indokolt minden esetben a reklam teljes egészét vizsgalni, és nem
célszerli kiemelni azok egyes részleteit, és azokat kiilén-kiilén értelmezni. Ez alapjan az
alabbiakban jelezziik és értékeljiik a leggyakoribb formai - képi megjelenitéséket.

Anya-lanya, lanytestvérek, baratndk kontextusban elfogadhatdak
o Azdblelés, a kéz a kézben bemutatasa, benséséges kdrnyezetben térténd abrazolas
(egymas mellett fekvés az agyban akar élelésben)
e Pl kozmetikai termékek esetén egymas testének a termékkel térténd apolasanak
bemutatasa (kertilendd az intim testtajék, testrész masik fél altal térténd apolasanak
bemutatasa)
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Szorakozo helyen egyiitt szérakozas, tancolas kozben torténd testi érintkezés (keriilendd
az intim testtajék, testrész masik fél altal torténd érintésének bemutatasa)

Kozlekedés soran egymasba kapaszkodas, motoron egyiitt utazas (keriilendé az intim
testtajék masik fél altal torténd érintésének bemutatasa)

Férfi-fia, fiutestvérek, baratok kontextusban elfogadhatéak

1.1

1.2

13

Az dlelés, kézfogas, kdzds 6rom bemutatasa sport vagy csaladi, illetve a tarsasagi
eseményeken (keriilendd az intim testrész, testtajék masik fél altal torténd érintésének
bemutatasa)

Kozlekedés soran egymasba kapaszkodas, motoron egyiitt utazas (keriilendé az intim
testtajék masik fél altal torténd érintésének bemutatasa)

Sportolas kézben térténd abrazolas, mely soran a testi kontaktus - szexualitas nélkiil -
megvaldsul.

A reklam kozzétételét érinto értelmezések

Kozzététel és korhatar besorolas

Az Mttv. 9. §-aban a kiskoraak védelmeérél sz6lé rendelkezések kozott talalhatok az egyes
miisorszamok korhatar besorolasat tartalmazo rendelkezések. Az 4j jogszabaly médositotta
az V. kateg6ria meghatarozasat az alabbiak szerint:

(6) Azt a miisorszamot, amely alkalmas a kiskortiak fizikai, szellemivagy erkélcsi fejlédésének
kedvezdtlen befolydsolasdra, kiilénGsen azaltal, hogy meghatdrozé eleme az erdszak, a
sziiletési nemnek megfelel6 6nazonossagtal valo eltérésnek, a nem megvaltoztatdsanak,
valamint a homoszexualitasnak a népszerlisitése, megjelenitése, illetve a szexualitds
kézvetlen, naturdlis vagy éncélu dbrazolasa, az V. kategérigba kell sorolni. Az ilyen
miisorszam mindsitése: tizennyolc éven aluliak szamara nem ajanlott.

Az Mttv. rendelkezései alkalmazandék a Magyarorszag teriletén miikddé
médiatartalomszolgaltatokra és sajtotermékek kiadéira, illetve azon szolgaltatdkra is,
amelyeknek a szolgaltatdsa Magyarorszagra iranyul. Attekintve az Mttv. definicids
rendelkezéseit' rogzithetd, hogy az Mttv. egyes szabalyai, az adott paragrafusban foglaltak
szerint vonatkoznak a linearis és lekérhet6 médiaszolgaltatasokra, valamint a
sajtotermékekre is.

Az Mttv. 9. §-a a linearis médiaszolgaltatasokra hivatkozik, mig az Mttv. 11.4-ra az V. és VI.
kategodria esetében el@irtakat rendeli alkalmazni a lekérhet6 médiaszolgaltatasokra. Ezen
felul az Mttv. 11.G (2) bek. utalé rendelkezést tartalmaz az Smtv. 19.G (2) bekezdésre?. Az
Mttv. 9.( és az Smtv. 19. {j egyiittes alkalmazasabadl allaspontunk szerint levezethetd, hogy
az Mttv. szerinti korhatasbesorolasban foglalt rendelkezések alkalmazandék a linearis
misorszolgaltatokra, illetve az V. és VI. kategoria esetében rogzitett szabalyok a lekérhetd
médiaszolgaltataskora és a sajtotermékek egyarant.

A fentiekb6l kdvetkezéleg véleményiink szerint az Mttv. médositott rendelkezése alapjan
mindazon médiatartalom-szolgaltato - legyen az linearis vagy lekérheté médiaszolgaltato,
avagy sajtotermék - amely az V. kategoriaban foglaltaknak megfelel6 miisorszamot vagy
médiatartalmat tesz kdzzé, koteles a kozzétételkor megfelelni a kdzzététel kapcsan az Mttv-
ben ill. az Smtv-ben meghatarozott kdvetelményeknek.

1062 Budapest, Andrassy Ut 61. I./5.

\



ONSZABALY0Z0

REKLAM TESTULET ’/

A fent idézett jogszabalyhely miisorszamot emlit®, amely - szintén az Mttv. definicids
rendelkezései alapjan - a linearis és lekérheté médiaszolgaltatasok esetén értelmezhetd.
Ami a misorszolgaltatok esetében a misor, az a sajtokiadvanyok esetében a
meédiatartalom®.

Fontos megjegyezni, hogy az Smtv. alapjan a médiatartalom a szolgaltatas soran kdzzétett
valamennyi tartalmat lefedi (nem csupan a szerkesztett tartalmat), ideértve a kereskedelmi
kdzleményeket is. Az Smtv-nek a kiskordak védelmérél sz6lo, fentebb mar hivatkozott 19.4-
a szintén médiatartalmakra hivatkozik. Azaz, a korlatozas egyarant vonatkozik a szolgaltato
altal szerkesztett, valamint a nem altala szerkesztett, de altala kbzzétett tartalmakra is.

1.4 Viszont nem szabad megfeledkezni arrél, hogy nem minden szolgaltato tartozik az Mttv. ill.
az Smtv. hatalya ala. A hivatkozott jogszabalyok hatalya ala nem tartoz6 szolgaltatasokat a
fenti kotelezettség csak akkor koti, ha médiatartalomszolgaltaték altal kozzétett
médiatartalmakat és/vagy miisorokat kozvetitenek®. Ha azonban sajat tartalmakat vagy
felhasznaléi tartalmakat tesznek kozzé, akkor velilk szemben az Mttv. szerinti
kotelezettségnek nehéz érvényt szerezni.

T Mttv. 203.5 41. Médiaszolgaltatd: az a természetes vagy jogi személy, aki vagy amely szerkesztéi felel§sséggel rendelkezik a
médiaszolgaltatas tartalmanak megvalasztasaért, és meghatarozza annak 8sszeallitasat. A szerkeszt6i felel6sség a médiatartalom
kivalasztasa és 0sszeallitasa soran megvalosuld tényleges ellenérzésért vald felelsséget jelenti, és nem eredményez
sziikségszeriien jogi felel6sséget a médiaszolgaltatas tekintetében.

42, Médiatartalom: valamennyi médiaszolgaltatas soran, valamint sajtétermék altal kinalt tartalom.
43. Médiatartalom-szolgaltato: a médiaszolgaltato, illetve barmely médiatartalom szolgaltatoja.

1Smtv. 19.§ (2) bek. Médiaszolgaltatashan megjelend azon médiatartalom, amely karosithatja a kiskortak szellemi, lelki, erkdlcsi
vagy fizikai fejl6dését, csak oly maddon tehet6 a nyilvanossag tagjai szamara elérhetévé, amely - kiléndsen az adasidé
megvalasztasaval, az életkor ellendrzésével, illetve mas miiszaki megoldas alkalmazasaval - biztositja, hogy kiskoriak rendes
korilmények k6zott nem hallhatjak vagy lathatjak azt. A hozzaférés korlatozasat szolgalé intézkedéseknek aranyban kell allniuk a
tartalom artalmassaganak mértékével.

3 Mttv. 203.1 47. M(isorszam: hangok, illetve hangos vagy néma mozgdéképek, alloképek sorozata, amely egy médiaszolgdltato altal
kialakitott misorrendben vagy miisorkinalatban - hosszatdl fiiggetleniil - 5nallé egységet alkot

4 Smitv. 1.9 8. Médiatartalom: valamennyi médiaszolgaltatas soran, valamint sajtétermék altal kinalt tartalom.

5 Mttv. 2. § (4) bek. A torvény hatalya a térvényben szabalyozott esetekben kiterjed a médiaszolgaltatas vagy sajtétermék
kodzvetitését végz kdzvetitd szolgaltatora és szolgaltatasara.
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