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1. Osszefoglalas

Az Onszabalyozd Rekldam Testiilet az NMHH-val kotott kézigazgatasi szerz6dés alapjan atfogd monitoring
vizsgalatot végzett a gyerekeknek sz6l6 jatékok rekldmijaival kapcsolatban. A vizsgdlatba a 2024
novemberében sajtdban ill. televizidban kozzétett jatékreklamokat vontuk be.

A monitoring soran nemcsak a jaték természetével, bemutatdsaval kapcsolatban vizsgdltuk a reklamokat,
hanem a gyerekeknek sz6l6 reklamokkal kapcsolatos valamennyi szabalynak valé megfelelést is ellenériztiik.
igy tobbek kozott azt is, hogy buzditja-e a reklam a gyerekeket arra, hogy sziileiket rabeszéljék termék
megvasarlasara, vagy hogy megjelenik-e olyan helyzet, amiben a gyerek ,hisztizik” vagy kovetel6zik.

Avizsgdlat sordn dsszesen 105 db gyerekeknek sz616 jaték rekldmot vizsgaltunk, melybdl 2db volt sajté reklam
és 103 db tv rekldam.

Valamennyi reklamot a Magatartasi Kodex lll. fejezetének 3.§ elGirdsai alapjan vizsgdltuk meg. Ugyanakkor
Onszabalyozdas keretében vizsgaljuk azt a rekldamot is, amely a jelen vizsgalat szempontjabdl elfogadhato,
azonban egyéb jogszabdlyba vagy a Magyar Reklametikai Kédexbe vald titkozése felmerdilt.
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2. Bevezetés

A gyerekeknek szdl6 jatékok rekldmjainak vizsgalatat indokolta, hogy a gyermekek megdvasa, a felelds
magatartdsi szabalyok betartatasa kiemelt szerephez jutott az elmult években, ezért indokolt a szabalyok
betartasanak ellen6rzése. Avizsgalat soran a vizsgalat targyat képezé termékkorre vonatkozdan a Magatartasi
Kédex Ill. fejezetének 3.§-at vettiik figyelembe.

2.1. A monitoring eljarasi rendje a kdzigazgatasi szerz6dés alapjan

Az NMHH és ORT kéz6tt — 2023-ban meguijitott - kdzigazgatasi szerz6dés 2.2. b) pontjaban rogzitett feladat
(,a rogzitett személyi kor 2.1. és 3. pontban megjelolt felhatalmazdas keretébe tartozé tevékenységére,
magatartdsara iranyulé atfogd ellenbérzését, a Szakmai Szervezet &ltal o6nalléan meghatarozott
targykorokben és ltemezés szerint;”), valamint a 2024. évre vonatkozé munkaterv alapjan a
jatékreklamokat vizsgaltuk. A vizsgalat eljardsi rendjét a Szerz6dés Il. rész V. fejezete fogalmazta meg.

»A hivatalbdl induld eljarasra vonatkozé kiilénds rendelkezések.

26.§

(5) Amennyiben a Szakmai Szervezet a meghatdrozott targykorokben és (temezés szerinti atfogd
ellenérzés eredménye alapjan valamely, a tarszabdlyozasi eljardsa hatdlya ald tartozé médiatartalom-
szolgdltatd esetében normasértést valdszindsit, hivatalbol tdrsszabalyozdsi eljarast indithat. Ebben az
esetben az eljaras meginditasardl a Szakmai Szervezet elndksége hataroz.

(6) A hivatalbdl induld eljarasra a Kddex eljarasi szabdlyai alkalmazanddk, az aldbbi eltérésekkel:
a) az eljarasi hatarid6ék a Szakmai Szervezet elntkségének az eljaras meginditasarol szold
hatarozata meghozatalat kovet6 naptari napon indulnak;
b) a Bizottsag tagjai a 17. § szerint kerlilnek kijelolésre a Szakmai Szervezet szakértdi listajarol;
c) az eljaras soran a 23. §-ban rogzitett rendelkezések nem alkalmazandok.

(7) A Bizottsag hatarozatat a Szakmai Szervezet megkiildi az eljaras ala vont, illetve az eljarassal érintett
médiatartalom-szolgaltatd, valamint a Médiatanacs részére.

2.2 A monitoring vizsgalat szempontjai a Magatartasi Kédex alapjan
1. fejezet: A gyermekek és a kiskoruak védelme

3.8

(1) A kereskedelmi kézlemény kozvetleniil nem szélithat fel kiskoruakat valamely dru megvdsarlasara
vagy bérbevételére, illetve szolgaltatas igénybevételére. A tilalom a kiskoriakat megcélzé kereskedelmi
kozlemények azon tipusaira vonatkozik, ahol gazdasagi cselekményre vonatkozé kozvetlen felszdlitas
torténik (példaul: ,vedd meg, legyen a tied!”).

(2) A kereskedelmi kozlemény kozvetlenil nem szélithat fel kiskoruakat arra, hogy rabeszéljék
szlileiket vagy mdsokat a rekldmozott aru megvdasarldsdra vagy szolgdltatas igénybevételére.

(3) A kereskedelmi kozlemény nem hasznalhatja ki a kiskordaknak a szlleik, tanaraik és mas
személyek irdnti bizalmat, tovabba a kiskorlak tapasztalatlansagat és hiszékenységét.

(4) A kereskedelmi kézlemény indokolatlanul nem abrazolhat kiskorut veszélyes helyzetekben.

(5) Lekérhet6 médiaszolgaltatasban megjelené azon kereskedelmi kozlemény, amely sulyosan
karosithatja a kiskoruak szellemi, lelki, erkolcsi vagy fizikai fejlédését kiilondsen azaltal, hogy pornografiat
vagy szélsGséges, illetve indokolatlan erészakot tartalmaz, csak oly mddon tehet6 a nyilvanossag tagjai
szamara elérhetévé, amely biztositja, hogy kiskoruak rendes korilmények kozott nem férhetnek hozza.
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(6) Sajtotermékben megjelend azon kereskedelmi kozlemény, amely sulyosan karosithatja a
kiskoruak szellemi, lelki, erkolcsi vagy fizikai fejl6dését kiilondsen azdltal, hogy pornografidt vagy
szélsGséges, illetve indokolatlan erészakot tartalmaz, csak oly médon tehet6 a nyilvanossag tagjai szamara
elérhetévé, amely —valamely miszaki vagy egyéb megoldas alkalmazdsdval — biztositja, hogy kiskortiak nem
férhetnek hozza. Ha ilyen megoldas alkalmazdsa nem lehetséges, akkor a kereskedelmi kézlemény csak a
kiskoruak lehetséges veszélyeztetésérdl szold tajékoztatast tartalmazo figyelmeztetd jelzéssel tehet6 kozzé.

. 4
\ 1062 Budapest, Andrassy ut 61.1./5



ONSZABALY0Z0

REKLAM TESTULET ’/

3. Avizsgalat médszertana

3.1. A monitoring menete:

Az ORT 4ltal feldllitott szempontrendszer (Id. 4. pont) alapjan el8sz(irtiik a rekldmokat, amelynek
sordn a 105 rekldambdl 3 db rekldmot valasztottunk ki, amelyek esetében véltik ugy, hogy a
legkisebb lehetséges probléma esetén dontsdn a szakmai bizottsag.

A masodik fazisban a kérdésesnek vélteket egy szakmai bizottsag véleményezte, melynek szakérté
tagja volt dr. Pdcsik llona az NMHH Gyermekvédelmi Internet-kerekasztal tagja, a Mediasmart
elndke és alapitdja, valamint dr. Megyer Ors az ORT Etikai Bizottsaganak elnoke.

A kifogdsolt reklamokrél az eljarasi szabdlyzat alapjan az elndkség dont.

3.2. A vizsgalt id6szak

A vizsgalatot a jatékok értékesitésének/népszerdsitésének szempontjabdl egy kiemelt id&szakban,
karadcsony el6tt megjelent rekldmok tekintetében végeztiik el, igy a 2024 novemberében kozzétett
valamennyi televizié és sajtéreklamot monitoringoztuk.

3.3 A vizsgalt rekldamok

A Kantar Média AdexNet szolgaltatdsa az aldbbi csoportositast, illetve a reklamok levalogatdsat teszi

lehet6vé:
a) Sajtétermékek
b) Audiovizualis médiatartalom.

Az Onszabdlyozé Rekldm Testiillet— figyelembe véve a MEME 4&llaspontjat is - az aldbbi
szempontokat vettek figyelembe a lekérhet6é audiovizudlis médiatartalmak teriletére
vonatkozdan:

- on-demand lekérés televiziés megtekintésre (IPTV)
- pszeudo on-demand lekérés televizids megtekintésre (idGeltolasos tévénézés)
- internetes tartalomfogyasztas a tévécsatorna internetes felliletén.

Tekintettel arra, hogy amennyiben a fogyaszté reklamokkal taldlkozik e feliileteken, azok a linearis
szolgaltatds keretében kozzétett rekldmokkal azonosak, igy dontésilink szerint a termékkorre
vonatkozdan a linedris szolgaltatas soran kozzétett rekldmokat vettiik alapul, és ezeket vizsgaltuk.
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4. Avizsgélat szempontjai

A gyerekeknek sz6l6 reklamok vizsgalata, annak vizsgdlati szempontjainak kialakitasa kiilénésen nagy
gondossagot igényel. El6ljaréban meg kell jegyezniink, hogy magukat a termékeket nem vizsgaltuk, tehat
példaul az ,6ldokls” és ,undi” jatékok esetében is elvonatkoztattunk a termék megitélésétdl, kizarolag
bemutatasdnak mddjat, vagyis a rekldm Magatartdsi Kédexnek valéd megfelelését vizsgaltuk.

(1) A kereskedelmi kézlemény kézvetleniil nem szolithat fel kiskortakat valamely dru megvdsdrldsdra vagy
bérbevételére, illetve szolgdltatds igénybevételére. A tilalom a kiskoruakat megcélzé kereskedelmi
kézlemények azon tipusaira vonatkozik, ahol gazdasdgi cselekményre vonatkozo kézvetlen felszdlitds
torténik (példdul: ,,vedd meg, legyen a tied!”).

Kilonbséget kell tenni a kizardélagosan valamire (példaul a termék jobb megismerésére, vagy az
alkotdsra vald) felszélitds, a gyUjtésre vagy a vasarldsra valé felszolitas kdzott.

A vasarlasra vald kozvetlen felszoélitas (pl. Vedd meg!) tilos, 6nmagaban a gyt(ijtésre épit6
promdcié azonban elfogadhato lehet.

A gy(ijtésre valé felszolitas tobb kilonb6z6 jelentéssel is birhat:

a. amennyiben a gy(ijtés a termék megvasarlasat jelenti vasarldsra vald kozvetlen
felszélitdasnak minésil, és igy nem megengedett,

b. gyl(jtésre, akkor lehet felszdlitani, ha a termék megvasarlasa nem sziikséges hozza (a
gyljtend6 matricat a gyermek vasarlas nélkil is megkaphatja),

c. a gyljtés magdatdl a vasarlastol flggetlen is lehet, akar csere révén, akar pedig a
megvasarolt termékek csomagoldsdnak nem kidobdsara, hanem 0&sszegyUjtésére is
vonatkozhat.

Tehat, ha a gy(jtés a termékkel valé kapcsolat elmélyedését (példaul a csomagoldanyag
megGrzését, azok gyljtését, a marketing mai kifejezésével élve ,bevonddast — involvement)
jelenti, vagy a termékek kompatibilisek, egylittes haszndlatuk, 0Osszekapcsolhatésaguk
lehetséges, akkor a gydjtésre valo felszdlitds elfogadhatd a reklamban.

(2) A kereskedelmi kézlemény kézvetleniil nem szdlithat fel kiskoruakat arra, hogy rabeszéljék sziileiket vagy
mdsokat a reklamozott dru megvdsdridsdra vagy szolgdltatds igénybevételére.

A kozvetlen felszdlitds és az arra utald jelenet bemutatdsa is kiemelten vizsgadlandd, hiszen
szélesebben értelmezziik a nyaggatast, és mint magatartasmintat vizsgaljuk. Irrelevans, hogy az
arut végul a szil6 vagy mas felndtt megvdasdrolja-e, 6nmagaban a nyaggatdsra felhivas tilos.
Rabeszélésre vald felszdlitas, pl.: ,Sz0lj anyukddnak, hogy vegye meg!”. Azonban nemcsak a
felszélitds mindsiul nyaggatasnak, hanem az is, ha megjelenit a rekldm olyan szituaciot,
amelyben a gyermek megmutatja, hogy a termék elérhet6ségének madja, ha azt a sziileitdl kéri
(,anya, apa vegyél nekem”, ,kérem”, ,akarom”). Tovabba aggilyos a ,radbeszélés”
magatartdsban valé megjelenitése is: nyafogds, hiszti, siras, kiabdalds, vagy akar a termék
bevasarlokocsiba vald — sziil6i beleegyezés nélkili — bepakolasa.

A rabeszélés irdnyaként barki mas, vasarlasi dontési helyzetben 1év6 egyén megjelenése szamit
(legyen az szild, nagyszilS, akar nagyobb testvér, vagy barki, aki az adott termék
megvasarlasardl dontési helyzetben lehet).
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(3) A kereskedelmi kézlemény nem haszndlhatja ki a kiskoruaknak a sziileik, tandraik és mds személyek iranti
bizalmdt, tovdbbd a kiskoruak tapasztalatlansdgdt és hiszékenységét.

Tekintettel arra, hogy kisgyermekek (jatékreklam célcsoportja) szamdra a felné6tt referenciacsoportot
jelent, ezért a felnétt termékhez/termék megvasarlasahoz vald viszonya kiemelten vizsgalando és nem
lehet megtévesztd.

A hiszékenység és tapasztalatlansag kihaszndlasanak vizsgalatakor figyelemmel kell lenni arra, hogy
milyen médon tesz kilénbséget a termék rekldamja a mesevilag és a valds kép kozott. Mivel a jaték a
gyermek fantdzidjat mozgatja meg a rekldm nem lehet megtéveszt6 a jaték méretét, jellemzdbit és
OsszetevGit tekintve sem. A jatékkal a gyerek jatszani tud, a kialakult mesevildg, fantaziavildg a termék
jellegével kell, hogy 6sszhangban legyen, amennyiben ez a mesevilag valdsagga valik, tul realisztikus
kornyezetben jelenik meg a jaték reklamban, akkor a jaték természetét és tulajdonsagait tekintve, a
rekldm megtéveszt6vé valhat.

(4) A kereskedelmi k6zlemény indokolatlanul nem dbrdzolhat kiskorut veszélyes helyzetekben.

Magukat a termékeket nem (pl. ,6ldokl&s” jatékok), kizardlag a bemutatas maodjat vizsgaljuk.
Veszélyes magatartds megjelenitése esetén fontos szempont, hogy valds szerepl6k vagy animalt h6sok
jelennek meg. Példaul masként hat egy 16voldozGs jatéknal, ha valés gyermek szerepl6k fogjak
egymasra a fegyvert, ill. forgalomban autét vezetnek, vagy mindezeket animalt mesefigurak, nem valés
kérnyezetben teszik.

A valdsagba vald atlltetés, vagy az attdl valo elszakadas, valamint a film jellege (hangulata, képei) is
meghatdrozdak lehetnek.
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5. Avizsgalat eredmény

5.1. Everest tarsasjaték — elfogadhaté

Gyerekek - a jatékot bemutatva - hegyet masznak egyediil a filmben. A jelenetet elfogadhaténak talalta
a Bizottsag, mert a film nem valdsagos, inkabb csak a valdsag imitacidja, ill. a jaték megjelenitésén van a
hangsuly, rdadasul a szerepel6k megfelel6 védéfelszerelésben is vannak a m(termi jelenet soran. A
rekldmfilm a fentiek alapjan elfogadhatd, a kérdéses jelenet nem aggalyos.

5.2. Hot Wheels Monster Trucks- elfogadhaté

A reklamfilm egy ,mindenen dtmeng” tdviranyitds kisautét mutat be. A Bizottsag szerint a reklamfilm
elfogadhatd, mert a terméket szemlélteti, kell6en elvonatkoztatva a valdsagtdl, nem a lakdsban, az épitett
kornyezetben kart téve.
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5.3. Undi Guszti tarsasjaték — elfogadhatd, de 6nszabalyozas keretében aggalyos

www.modellho BEVHT

A reklamfilm egy jelenetében a kisfiu kiveszi a kutya sz4jabdl a csontjat. A Magatartasi Kédex alapjan ez
a jelenet elfogadhatd, azonban 6nszabalyozas keretében javasolni fogjuk a jelenet mddositasat, mert
biztonsagi okokbodl aggalyos lehet.
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6. Vezetbi 6sszefoglald

A jelen vizsgélat témajat ado jatékreklam monitoring 2018-ban mar szerepelt a vizsgalataink kézott. A korabbi
vizsgalat soran a reklamok tébb mint 6%-ban (10/162) talaltunk aggalyos elemet, mig a most lefolytatott
vizsgalat soran mindosszesen csak 2%-ban talaltunk hasonld, kifogasolhatd, de elfogadhatd részleteket.
A jelenlegi vizsgalattal - hasonldan a korabbi vizsgalathoz - kiilondsen sulyos normasértést nem allapitottunk
meg, azonban az eredménybdl az is kiderilt, hogy a 2018-as vizsgdlatanal sokkal jobb eredménnyel zarult a
2024. Il féléves monitoring, ami az iparag felel6s kommunikacidjat mutatja.

Kijelenthetjik, hogy a szakmai gondossdg eredményét tapasztaltuk akkor, amikor az 105 db rekldm
vizsgalatakor a Magatartasi Kodex alapjan kiemelkedd 100 %-os megfelelési aranyt allapitottuk meg. A
monitoring a felel6s reklamozas szempontjabdl tehat megnyugtatd eredménnyel zarult.

Az ORT kiemelt hangsulyt fektet a gyermekvédelemre a rekldmozasi gyakorlatban, ami mind a reklamozas
gyerekkel és a gyerekeknek sz6l6 reklamozas teriiletét is érinti. Evente tdbb mint 25 alkalommal tart
vallalatok szdmara altalanos reklametikai tréningeket, melynek kiemelt témaja a gyerekvédelem, melyre
kiilonboz6 az itt felsorolt szempontrendszert is érint6 példak bemutatdsan keresztil szemléltetjik a
helyes/helytelen gyakorlatokat. A szigorodd jogszabalyok és a szigoribb hatdsag gyakorlat mellett kiemelt
szerepe van az el6zetes megfelelésnek, melyre szervezetiink kiemelt hangsulyt fektet szolgdltatdsain
keresztil.

A vizsgalat els6dleges célja, hogy atfogd képet kapjunk egy-egy teriletrél. Ugyanakkor tarsszabalyozoként
ugy véljik, hogy az eredmények tanulsagaval is foglalkozni kell, ezért a Magyar Reklametikai Kdédex szerint
aggdlyos ill. nem elfogadhatd reklamokrodl tajékoztatjuk az érintett reklamozdkat és reklam kozzétevéket. A
témaban a Médiatanacs, beszamoldnkat torténé elfogadasa utdn a kordbbi gyakorlatunknak megfelel6en
workshopot szerveziink szdmukra, valamint a példakat beépitjiik a jelenleg is elérhetd tréning anyagaingba.
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Mellékletek

1.

sz.m.: vizsgalt csatornak

AMC

ATV

AXN

CARTOON NETWORK

COMEDY CENTRAL

DUNATV

DISCOVERY CHANNEL

DISNEY CHANNEL

COOLTV

FILM CAFE

FILM+

FILM4

GALAXY4

HISTORY

HIRTV

IZAURATV

JIMJAM

M1

M4 SPORT

MINIMAX

MOZI+

MOZIVERZUM

NATIONAL GEOGRAPHIC CHANNEL

NATIONAL GEOGRAPHIC WILD

NICKELODEON

PARAMOUNT CHANNEL

PRIME

RTL

RTL GOLD

RTL HAROM

RTL KETTO

SLAGER TV

SOROZAT+

SPEKTRUM

SPEKTRUM HOME

SPORT1

SUPERTV2

TV PAPRIKA

Tv2

TV2 KLUB

Tv4

VIASAT3

VIASAT6
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2.

sz.m.: nyomtatott sajtotermékek - folydiratok

3.EVEZRED

ELLE BEAUTY

AFOLDGOMB

ELLE DECORATION

AKUTYA

ELLE FESTIVE

AMIOTTHONUNK

ELLE GOURMET

AGROFORUM

ELLE LIVING

AERO MAGAZIN

EVA

AMIROL AZ ORVOS NEM BESZEL...

EVA ADVENT

AQUA MAGAZIN

FANNY

AUTO BILD

FANNY ADVENT

AUDI MAGAZIN

FANNY EXTRA NYAR

AUTO MAGAZIN

FIDELIO

AUTO MAGAZIN EXTRA

FIGYELO KULONSZAM

AUTO-MOTOR

FIGYELO TOP KIADVANYOK

AZ AUTO

FORBES

AZ UTAZO

FORBES KULONSZAM

BABA PATIKA

FORBES LIFE

BBC GOODFOOD

FOTO VIDEO

BBC HISTORY

FULES

BBC KERTVILAG

GARFIELD

BEST

GLAMOUR

BLIKK NOK

GLAMOUR BOOK

BLIKK NOK EXTRA ADVENT

GYOGYSZERESZET

BLIKK NOK EXTRA DIETA

HAMU ES GYEMANT

BLIKK NOK EXTRA ESKUVO

HASZON

BLIKK NOK EXTRA HOROSZKOP

HASZON AGRAR

BLIKK NOK EXTRA LELEK

HELLOBABY!

BLIKK NOK EXTRA NYAR

HELLOBABY! KULONSZAM

BLIKK NOK EXTRA ROYAL

HETEK

BLIKK NOK EXTRA TAVASZ

HETI TV UJSAG

BLIKK NOK KONYHA

HOT!

BLIKK NOK OTTHON & KERT

HOT! EXTRA BEAUTY & PLASZTIKA

BLIKK TV MAGAZIN

HVG

BOR ES PIAC

HVG EXTRA

BORIGO

HVG FENNTARTHATO FEJLODES

BORS EXTRA

HVG KARRIER PLUSZ

BP.BUSINESS JOURNAL

HVG KIADVANYOK

BUCI MACI

HVG KULONKIADVANY

BURDA

HVG KULONSZAM

CHEF&PINCER

HVG PSZICHOLOGIA EXTRA

CHIP SZAMITOGEP MAGAZIN

HVG PSZICHOLOGIA EXTRA PLUSZ

COMPUTERTRENDS

HVG RANGSOR

DIGITALIS FOTO MAGAZIN

HVG UJRAKEZDES

CSALADI LAP

INSTYLE

DORMOGO DOMOTOR

IDEGGYOGYASZATI SZEMLE

ELLE

INSTYLE MEN
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IT-BUSINESS NOK LAPJA ASZTROLOGIAI ELOREJELZES
Joy NOK LAPJA EGESZSEG

KEPMAS NOK LAPJA EVKONYV
KERTBARAT MAGAZIN NOK LAPJA EVSZAKOK
KERTESZET ES SZOLESZET NOK LAPJA EZOTERIA
INTERPRESS MAGAZIN NOK LAPJA KERT&OTTHON
KERTI KALENDARIUM NOK LAPJA KONYHA

KETHETI RTV MUSOR MAGAZIN NOK LAPJA KONYHA DESSZERT
KISKEGYED NOK LAPJA KONYHA KOLYOK
KISKEGYED EXTRA ADVENT NOK LAPJA KONYHA LEVESEK
KISKEGYED EXTRA DIETA NOK LAPJA KORONA

NOK LAPJA NOK LAPJA NYAR

KISKEGYED EXTRA EGESZSEG NOK LAPJA SZEPSEG
KISKEGYED EXTRA HOROSZKOP NOK LAPJA TAVASZ

KISKEGYED EXTRA LELEK&EZOTERIA NOK LAPJATEL

KISKEGYED EXTRA NAGYI SUTIJE NOVENYVEDELEM

KISKEGYED EXTRA NYAR NSM

KISKEGYED EXTRA TAVASZ OCTOGON

KISKEGYED EXTRA OSZ ORVOSI HETILAP

KISKEGYED EXTRA OTTHON ORVOSTOVABBKEPZO SZEMLE
KISKEGYED KONYHAJA OTTHON

KISKEGYED KONYHAJA KULONSZAM OTTHON ES SZABADIDO MAGAZIN
KISKEGYED OTTHONA OTTHON HAZAK

KISTERMELOK LAPJA OTTHON KERT

KREATIV OTTHON KISLAKAS
LAKASKULTURA OTTHON OKOSOTTHON

LEGE ARTIS MEDICINAE OTTHONOK ES KERTEK
MAGYAR ALLATTENYESZTOK LAPJA OTLET MOZAIK

MAGYAR DEMOKRATA PAPAGENO

MAGYAR KONYHA PATIKA MAGAZIN

MAGYAR MEZOGAZDASAG PATIKA TUKOR

MAGYAR NARANCS PESTIMUSOR

MAGYAR NOORVOSOK LAPJA PIRULATREND

MANDINER PRAKTIKA

MARIE CLAIRE PRAKTIKA KULONSZAM

MARIE CLAIRE KULONSZAM PRAXIS

MEDIATECH PRIMA KONYHA MAGAZIN
MEDICAL TRIBUNE REJTVENY MAGAZIN /MEDIAWORKS
MEGLEPETES ROLLING TONS

MEZOHIR RUNNER'S WORLD BOOKAZINE
NATIONAL GEOGRAPHIC SARGA RTV

MOTOR REVU STORE INSIDER (korabbi ELELMISZER)
MINDENNAPI PSZICHOLOGIA STORY

NATIONAL GEOGRAPHIC KULONSZAM STORY NYAR

NIMROD STORY 0SZ

MARKETING & MEDIA STORY REJTVENY

' NOK LAPJA ADVENT STORY SZTAROTTHON
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STORY SZTARSEF TVR UJSAG

STORY TAVASZ UGYES

STORY TEL UNNEP/NOK LAPJA KONYHA
SZABAD FOLD VASARNAP REGGEL
SZEP HAZAK VASARNAPI BLIKK
SZINES KETHETES VEZESS KATALOGUS
SZINES RTV VIDEK iZE

SZTEREO MAGAZIN VILAGJARO

TERMEKMIX VILAGJARO FIRST CLASS
TERMESZETGYOGYASZ MAGAZIN VINCE

TRADE MAGAZIN VITORLAZAS MAGAZIN
TV KETHETES VOX

TVMUSOR.HU ZENESZ

TVR HET
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3. sz. m.: nyomtatott sajtotermékek - napilapok

24 ORA

BEKES MEGYEI HIRLAP
BLIKK

BORS
DELMAGYARORSZAG
ESZAK-MAGYARORSZAG
FEJER MEGYEI HIRLAP
HAJDU-BIHARI NAPLO
HEVES MEGYEI HIRLAP
KELET-MAGYARORSZAG
KISALFOLD

MAGYAR NEMZET (MAGYAR IDOK)
METROPOL /MEDIAWORKS/
NAPLO

NEMZETI SPORT
NEPSZAVA

NOGRAD MEGYEI HIRLAP
PETOFI NEPE

SOMOGY! HIRLAP
TOLNAINEPUJSAG

UJ DUNANTULINAPLO

UJ NEPLAP

VAS NEPE

ZALAI HIRLAP
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