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O1l.
Bevezetes




P Az Onszabdlyozé Reklam Testiilet (ORT) elvi al-

lasfoglalasai iranymutatast nydjtanak a reklam-
szakemberek szamara, segitve 6ket a Magyar
Reklametikai Kédex eléirasainak betartasaban.
Ez az utmutaté a podcast késziték szamara keé-
szllt annak érdekében, hogy atlathaté és etikus
rekldmkornyezetet teremtsenek miusoraikban,
tovabba gyakorlati segitséget nyujt abban, hogy
hallgatéik szamara a reklamok és szponzoraciok
egyertelmien beazonosithaték és konnyen ért-
hetéek legyenek.
Célunk, hogy a podcast hallgaték egyértelmdien
felismerjék, amikor egy tartalom fizetett megje-
lenés, illetve amikor az fliggetlen szerkesztéi (or-
ganikus) tartalomként jelenik meg.

Az elvi dlldsfoglaldst a hatdsdgok birsagoldsi gyakorlata, birdésagi dontések indokldsai, az
Onszabdlyozd Reklam Testllet elézetes veleményezése sordn kialakitott gyakorlata, vala-
mint a nemzetkdzi gyakorlat ismerete alapjan fogalmaztuk meg. Az Onszabdlyozd Reklam
Testulet a tapasztalatai alapjan dltaldnos eérvenyu irdnymutatdst, szempontrendszert fo-
galmaz meg. Konkrét rekldm- és kereskedelmi tevékenység megfelelése az dsszes korul-
meny konkrét értékelése alapjan dllapithatd meg. Az 6nszabdlyozds keretében a megels-
zésre nagy gondot forditunk és a megfelelés érdekében készitettlk el az IAB Hungary-val
kozOs egyuttmukodesben ,a rekldmozds a podcastban” temdval kapcsolatos Utmutatdnkat,
valamint az erre a temakorre vonatkozoéan is alkalmazzuk az un. elézetes velemenykeres
(copy advice) szolgdltatasunkat, amelynek keretében a megjelenés eldtti reklamok megfe-
lelését véleményezi. E szolgdltatds az ORT tagjai szédmdra ingyenes. Kérdés esetén keresse

fel titkdrsagunkat (ort@ort.hu).
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O2.
Hatter




A digitalizacioval a fogyasztoi szokdasok is atalakultak: egyre tobben keresik azokat a kom-
munikacios csatorndakat, amelyek szemelyre szabhatok, bdrhol és bdarmikor elerhetdk. A
podcastok pontosan ezt nyujtjdk - egyedi tartalmakat, amelyek rugalmasan illeszkednek a

hallgatok eletehez.

A gazdasdgi szerepldk szdmara a podcast nem csupdn egy Uj medium, hanem egy haté-
kony rekladmlehetéseg is. A formatum lehetéve teszi a kozvetlen fogyasztoi elerest kisebb
rekldmzajjal és magasabb affinitdsu kbozonséggel. Emellett a hirdetések olcsdbbak és testre

szabhatdk, igy a markdk celzott Uzeneteket kdzvetithetnek relevdans kbzénseguk szamdara.

A podcastok dinamikusan névekvé piaci szerepe miatt a hatésdagok figyelme is egyre inkdbb
erre a terdletre iranyul. A tartalmak és a rekldmok szabdlyozdsa kulcsfontossaguva valt,
hiszen a transzparencia és a tisztesseges kommunikdacio ebben a formdatumban is elenged-

hetetlen.

Az etikus rekldmozasi gyakorlat kiemelten fontos a podcastok esetében is, hiszen a hallga-
tok kozvetlen es szemeélyes kapcsolatot alakitanak ki a tartalomkeszitdkkel, a markdakkal. Az
onszabdlyozds szerepe ebben a dinamikusan fejlédd médiumban kulcsfontossagu, mivel

segit biztositani a transzparens, felelds és fogyasztdbardt hirdetési gyakorlatokat.

Ez az Utmutatd abban segit, hogy jobban megeértsuk a podcastok, mint rekldmhordozok
szerepét, lehetdsegeit és a velUk kapcsolatos szabdlyozdsi kerdeseket. Az Utmutatd a pod-
castra nem mint szerkesztett tartalomra tekint, hanem mint a kereskedelmi gyakorlat meg-

valositdsanak lehetseges eszkozét erti alatta.
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03.
Szabdlyozasi hattér




A podcast, mint reklamfelulet egyre nepszertbbe valik, ezért elengedhetetlen, hogy a tarta-
lomkészitdk és a hirdetdk betartsdk a vonatkozo etikai es jogi eldirasokat. A Rekldmetikai Ko-
dex irdinymutatdsai segitik a piaci szerepléket abban, hogy hirdetéseik atlathatdak es tisz-
tessegesek legyenek. A Gazdasagi reklamtorveny (Grt.),! a Médiatorveny (Mttv.), valamint a
Sajtotorveny (Smtv.)?® meghatdrozzdak a reklamok kozzétetelének jogi kereteit, mig a tisztes-
segtelen kereskedelmi gyakorlatokkal szembeni térvény (Fttv.)* biztositja, hogy a fogyasztok

ne legyenek megtévesztve.

Ezek a szabdlyok és irdnyelvek nem csupdn jogi kotelezettseget jelentenek, hanem hozzdja-
rulnak a podcast, mint medium hitelességéhez is. A szabdlyozott és felelds rekldmgyakorlat
védi a hallgatékat, erdsiti a hirdetdk irdnti bizalmat, és hosszu tavon fenntarthatéva teszi a

piacot.

> 1. Magyar Rekladmetikai Kédex
P 2. Cikkely Alapelvek

1. Arekldmnakjogszerunek, tisztessegesnek es igaznak, tenydllitdsdnak valésnak kell lennie.
P 4. Cikkely A reklam azonosithatésaga

1. Arekldm ebbeéli mindéségének — annak helyétdl és kbzzétételének, kuldésének technikai
megolddsatol fuggetlendl - egyértelmUen azonosithatonak kell lennie.

2. A hireket, szerkesztéi tartalmat is megjelenitdé mediumokban a rekldm rekldmijellegét
kdnnyen és egyértelmuen felismerhetd modon kell jeldIni, a reklémozonak és/vagy marka-

nak pedig azonosithatonak kell lennie.

A gazdasdgi reklamtevékenyseég alapvetd feltételeirdl és egyes korldtairdl szold 2008. évi XLVIIL térveny
A médiaszolgdltatdsokrél és a tomegkommunikdciordl szold 2010. évi CLXXXV. térvény

A sajtészabadsdgrol és a médiatartalmak alapvetd szabdlyairdl szolé 2010. évi CIV. térvény

A fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmardl szold 2008. évi XLVII. térvény
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3. Arekldmozoé és/vagy a mdrka azonositdsdnak biztositdsa nem kdvetelmény a kizarolag
a figyelmet felkeltd, jellemzéen a termeék kereskedelmi kommunikaciojat bevezetd rekldmok-
nal (teaser).

4. A tarsadalmi célokra (is) hivatkozd gazdasdgi rekldmbdl egyertelmuen ki kell tinnie a
rekldm gazdasdgi jellegének.

S. Arekldm a kommunikacio maédjat tekintve sem lehet megtéveszto, nem keltheti példdul
tanulmany, elemzés vagy piackutatds latszatat.

6. A tdmogatd (szponzor) nevét vagy az dltala megnevezni kért markanevet, védjegyet,
megjeldlest Ugy kell nyilvanossagra hozni, hogy a tdmogatds (szponzordlds) tényerdl a
szponzordlt kiadvdny, musor, rendezvény stb. nézdje, olvasdja, hallgatdja, résztvevdje tu-

domdst szerezhessen.

»2.A sajtészabadsagrol és a médiatartalmak
alapveté szabalyairdl szé6l6 2010. évi CIV.
torvény

1.8

10. Burkolt kereskedelmi kdzlemeny: olyan kereskedelmi kozlemeny, amelynek kdzzetetele
termeészetét tekintve megtéveszti a kdzonséget. Burkolt rekldmnak mindsuUlhet a kereske-
delmi kézlemeény céljait szolgdld kdzlemeny abban az esetben is, ha nem ellenszolgdltatds
fejeben kerdlt kozzetetelre.

11. Rekldm: olyan kozles, tdjekoztatads, illetve megjelenitési mod, amely valamely birtokba
vehetd forgalomképes ingd dolog - ideértve a pénzt, az értékpapirt és a pénzUgyi eszkozt,
valamint a dolog moédjdra hasznosithato termeészeti erdket -, szolgdltatds, ingatlan, vagyo-
ni értékd jog értékesitésének vagy mas modon torténd igénybevetelének eldmozditdsara,
vagy e cellal dsszefuggésben a vdllalkozds neve, megjeldlése, tevekenysege nepszerusite-
sére vagy aru, arujelzd ismertsegének névelésére irdnyul.

12. Tamogatds: olyan hozzdjdarulds, amelyet valamely vallalkozds nydjt médiatartalom-szol-
gdltaték vagy mediatartalmak finanszirozasdra azzal a céllal, hogy népszerusitse sajat vagy

mads nevet, védjegyét, arculatdt, tevékenységet vagy termekeit.
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20.8

(1) A médiatartalomban megjelend kereskedelmi kozlemenynek konnyen felismerhetének
kell lennie.

(2) A médiatartalomban megjelend reklamnak mds meédiatartalmaktol megkulonboztethe-
tonek kell lennie.

(3) A burkolt kereskedelmi kdzlemény meédiatartalomban tortend kozzététele tilos.

(4) Médiatartalomban kozzétett kereskedelmi kdzlemeény nem alkalmazhat tudatosan nem
eszlelhetd technikdkat.

(5) Médiatartalomban nem tehetd kdzze vallasi vagy vildgneézeti meggydzddést sertd keres-
kedelmi kdzlemeny.

(6) A médiatartalomban kdzzétett kereskedelmi kozlemény nem dsztondzhet az egészsegre,
a biztonsdgra es a kornyezetre drtalmas magatartdsra.

(7) " Nem szabad médiatartalomban kbzzétenni cigarettat és mds dohdnydrut, elektronikus
cigarettdt, utantolté flakont, fegyvert, I6szert, robbandanyagot, a Szabdlyozott Tevékenyse-
gek FelUgyeleti Hatdésdgdnak engedeélye nelkul szervezett szerencsejdtékot, kizardlag orvosi
rendelvenyre igénybe vehetd gyogyszert, tovabbd gyogydszati eljdrast népszerusitd, ismer-
tetd kereskedelmi kdzleményt. E korldtozds nem terjed ki a gazdasdagi reklamtevekenysegrol
szOl6 torvenyben, illetve mads jogszabdlyban foglalt kivetelekre.

(8) " A mediatartalom tdmogatojat a kozzetetellel egyidejlleg, illetve azt kdzvetlenul meg-
el6zben vagy azt kdvetdéen meg kell nevezni. Audiovizudlis médiaszolgdltatds vagy annak
muUsorszama mas audiovizudlis médiaszolgdltatdst vegzo, illetve audiovizudlis musorsza-
mok, vagy filmalkotdsok keszitésével foglalkozd vdllalkozds dltal nem tdmogathato.

(9) © A médiaszolgdltatasban kdzzetett, tdmogatott mediatartalom nem 6sztondzhet, es
nem hivhat fel a tdmogatd vagy az dltala meghatdrozott harmadik szemely termekének
beszerzésére vagy szolgdltatasanak igénybeveételére, illetve az attdl vald tartdzkoddsra.
(10) A tdmogatd a mediatartalom-szolgdltato feleldsséget, illetve szerkesztédi szabadsdagat

erinté modon a mediatartalmat vagy annak kozzétételét nem befolydsolhatja.

s p



P 3.A médiaszolgaltatasokrél és a tomegkommu-
nikaciorél sz616 2010. évi CLXXXV. torvény

26.8

(1) Ameédiaszolgaltatdsok, illetve a mUsorszamok tdmogatdasara alkalmazni kell az Smtv. 20.
§ (8)-(10) bekezdésben foglalt rendelkezéseket.

(2) A tamogatott meédiaszolgdltatds vagy musorszdm esetén a tdmogato - az Smtv. 20. §
(8) bekezdés alapjan tortend - megnevezese torténhet a tdmogatd vagy az dltala megjelolt
mas vdllalkozds neve, vedjegye es egyeb, a tdmogatora vagy az dltala megjeldlt mas vallal-
kozdasra utald jelzés, termékere, tevékenységere vagy szolgdltatasara vald utalds vagy ezek
megkulonboztetd jele, logoja kozzétételével, illetve feltuntetésével.

(3) A (2) bekezdes szerinti kdzzétetel a tdmogatott mUsorszam jellegét és tartalmat nem
serté moédon a musorszammal egyidejuleg, a musorszamot megeldzden és a veget kove-

téen torténhet.

27.8

(1) Nem tadmogathat mediaszolgdltatdst, illetve misorszamot

a) part, politikai mozgalom,

b) olyan vdllalkozds, amelynek elsédleges tevékenysege cigaretta, egyéb dohdnytermek,
elektronikus cigaretta, utantolté flakon gydrtdsa vagy értékesitése,

c) a Szabdlyozott Tevékenységek Fellgyeleti Hatosagdnak engedélye nélkul szerencsejd-
ték-szervezdi tevekenységet vegzd vallalkozds.

(2) Az (1) bekezdés b) pontban foglaltakon tuli azon vallalkozds, amely - fétevékenysége sze-
rint - e torveny, illetve mds jogszabdlyok alapjdn nem rekldmozhato termeket dllit eld, illetd-
leg ilyen termékekkel kapcsolatos szolgdltatdst nyujt, e terméke, illetve szolgdltatdsa meg-
jelenitésével, népszerUsitésevel mediaszolgdltatast vagy musorszamot nem tdmogathat.
(3) Az Smtv. 20. § (V) bekezdésben foglalt tilalom nem vonatkozik a gyogyszer, illetve a
gyogydszati eljards tekintetében érintett vdllalkozds neve és védjegye kozléséhez kotott
tdmogatdsra, valamint az orvosi rendelveny nelkll is igénybe vehetd gyogyszerek vagy
gyogydszati termékek, eljdrasok népszerusitésehez kotott tdmogatdsra. A gyogyszerek,
gyogydszati termekek gydrtasdval, forgalmazdsaval, illetve a gydgydszati eljardsok szol-

gdltatasaval foglalkozo vallalkozds dltal tdmogatott mUsorszamok nem népszeruUsithet-
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nek kizardlag orvosi rendelvényre hozzdférhetd gydgyszereket vagy gyogydaszati termeke-
ket, eljarasokat.

(4) A tdmogatd megnevezéseben vagy feltUntetett nevében pdrt vagy politikai mozgalom
neve, jelszava, emblemdja nem szerepelhet.

(5) Nem mindsul audiovizudlis meédiaszolgdltatds vagy musorszam tdmogatasdnak vagy
burkolt kereskedelmi kbzleménynek, ha egy nyilvdnos esemeény vagy az azon résztvevok ta-
mogatdjadnak, vagy a tdmogatod arujanak, szolgdltatadsdnak megnevezése, logoja az ese-
meny kozvetitése sordn - beleértve az esemeny eldtt, utdn vagy annak szunetében az ese-
menyhez kapcsolodoan keszitett beszelgeteseket is - a kepernydn a kdzvetitesbdl addédoan
megjelenik, feltéve, hogy a meédiaszolgdltatot enhez anyagi érdekeltség nem flzi, és a meg-
jelenés maodja a kdzvetitéesben nem ad a tdmogatonak indokolatlan hangsulyt.

(6) Amennyiben az audiovizudlis mediaszolgdltatd valamely musorszdmadban megjelend
személyt vagy vallalkozdst tdmogatd mds szemely vagy vdllalkozds, illetve ezek arujanak,
szolgdltatdsdnak megnevezése, jelzése, logdja a mUsorszamban - az (5) bekezdés esetét
kiveve - megjelenik, a meédiaszolgdltatdsok, illetve a musorszdmok tdmogatdasdra vonatko-

z0 szabdlyokat kell alkalmazni, ide nem értve a tdmogatd megnevezésének kotelezettsegét.

28.8

(1) Audiovizudlis médiaszolgdltatdsban nem tdmogathato

a) hirmUsorszdm és politikai tajékoztato,

b) a nemzeti Unnepek hivatalos esemeényeirdl tudositd musorszam.

(2) Radiés mediaszolgdltatasban nem tadmogathatd a nemzeti Unnepek hivatalos eseme-
nyeirdl tudositd musorszam.

©N

203. 8§

4. Burkolt kereskedelmi kozlemeény: olyan kereskedelmi kdzlemeny, amelynek kdzzetétele
termeészetét tekintve megtéveszti a kdzonséget. Burkolt rekldmnak mindsulhet a kereske-
delmi kézlemeény céljait szolgdld kdzlemeny abban az esetben is, ha nem ellenszolgdltatds
fejeben kerdlt kozzetetelre.

20. Kereskedelmi kozlemény: olyan médiatartalom, amelynek célja gazdasagi tevekenyse-

get folytatd természetes vagy jogi személy drujanak, szolgdltatadsanak vagy arculatdnak
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kozvetlen vagy kozvetett népszerdsitése. Az ilyen tartalmak fizetés vagy hasonld ellen-
szolgdltatds ellenében, vagy onrekldmozds céljabdl kisérik a mediatartalmakat, vagy sze-
repelnek abban. A kereskedelmi kdzlemeny formadi kdzeé tartozik tobbek kozott a reklam, a
tdmogatdst nydjtd nevének, védjegyenek, arculatdnak vagy termékéenek megjelenitése, a
televizids vasarlas és a termékmegjeleniteés.

59. Rekladm: olyan - musorszamnak minésuld - kozlés, tdjékoztatds, illetve megjelenitési
maod, amely valamely birtokba veheté forgalomkeépes ingd dolog - ideértve a pénzt, az ér-
tékpapirt és a penzugyi eszkozt, valamint a dolog maédjdra hasznosithato termeészeti erdket
-, szolgdltatds, ingatlan, vagyoni ertekd jog értékesitésének vagy mas maodon tortéend igeny-
bevételének eldmozditdsara, vagy e céllal sszeflggeésben a vdllalkozds neve, megjeldlése,
tevekenysége népszerusitéseére vagy daru, arujelzd ismertségének noveléseére iranyul.

63. Témogatds: olyan hozzdjdrulds, amelyet valamely vdllalkozds nyujt valamely médiaszol-
gdltatéd vagy musorszam finanszirozdsara azzal a céllal, hogy népszerusitse nevét, védje-

gyét, arculatdt, tevékenységét vagy termeékeit.

»4.A fogyasztokkal szembeni tisztességtelen ke-
reskedelmi gyakorlat tilalmaraél sz616 2008.
évi XLVII. torvény

2. 8 E torveny alkalmazdsdaban:

a) fogyaszto: az ondllé foglalkozdsan és gazdasdagi tevékenysegen kivul esd célok érdekében
eljaro termeszetes szemely,

b) vdllalkozds: aki a kereskedelmi gyakorlat tekinteteben ondllo foglalkozdsaval vagy gazda-
sAgi tevekenysegeével 6sszeflggd célok érdekében jar el

c) termék: aru vagy szolgdltatds, ideértve az ingatlantulajdont, a digitdlis szolgdltatdst és
digitdlis tartalmat, valamint a jogokat es kotelezettsegeket is,

d) kereskedelmi gyakorlat: a vdllalkozdasnak, illetve a vdllalkozds érdekeben vagy javara el-
jaroé személynek a termék fogyasztok részére torténd értékesitéseével, szolgdltatasdaval vagy
eladdsosztonzesével kozvetlen kapcsolatban dalld magatartdsa, tevékenysége, mulasztasa,
rekldmja, marketingtevékenysége vagy egyeb kereskedelmi kommunikdacidja,

e) kereskedelmi kommunikacio: a vallalkozas 6ndallo foglalkozdsaval vagy gazdasdagi teve-
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kenysegével kozvetlenll 6sszefuggesben tortend informaciokozles, figgetlenul annak meg-
jelenesi modjatol, eszkozetdl,

f) rekldm: a gazdasagi reklémtevékenyseég alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl szolo
torvényben ekkent meghatdrozott fogalom,

g) vasarlasra felhivas: kereskedelmi kommunikacioban a termeék jellemzéinek és aranak, illet-
ve dijanak feltlintetése az alkalmazott kommunikdcids eszkdznek megfeleldéen olyan modon,
hogy ezdltal lehetdveé vdlik a fogyasztd szamdra a termék megvetele, illetve igénybevétele,
h) Ugyleti dontes: a fogyasztd arra vonatkozd dontése, hogy kdsson-e, illetve hogyan és
milyen feltételek mellett kbsson szerzddést, tovabbd hogy gyakorolja-e valamely jogat a
termekkel kapcsolatban,

i) magatartdasi kodex: olyan - piaci dnszabdlyozds keretében Iétrehozott - megdllapodds
vagy szabdlyegyuttes, amely valamely kereskedelmi gyakorlat vagy tevekenysegi dgazat
vonatkozdsdban kdvetendd magatartdsi szabdlyokat hatdroz meg azon vallalkozdsok sza-
mara, amelyek a kddexet magukra nézve kotelezének ismerik el (a tovabbiakban: magatar-
tasi kodexnek valo aldvetés),

) rangsorolds: a termekek relativ kiemelése a kereskeddk dltal bemutatott, megszerve-
zett vagy kozolt modon, tekintet nélkul az ilyen bemutatdshoz, szervezéshez vagy kozléshez
haszndlt technologiai eszkobzokre,

k) online piac: olyan szolgdltatds, amely a kereskedd dltal vagy a kereskedd neveben mu-
kodtetett szoftvert, tobbek kozott weboldalt, valamely weboldal egy részét vagy valamely
alkalmazadst alkalmaz, és amelynek réeven a fogyasztok tavollevék kozotti szerzédest kothet-

nek mds kereskeddkkel vagy fogyasztokkal.

3.8

(1) Tilos a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat.

(2) Tisztessegtelen az a kereskedelmi gyakorlat,

a) amelynek alkalmazdsa sordn a kereskedelmi gyakorlat megvaldsitéja nem az ésszerlen
elvarhatd szintd szakismerettel, illetve nem a johiszemUség és tisztesseg alapelvének megfe-
leléen elvarhatd gondossaggal jar el (a tovdbbiakban: szakmai gondossdg kdvetelménye), és
b) amely érzékelhetéen rontja azon fogyaszto lehetdséget az druval kapcsolatos, a sziksé-
ges informaciok birtokdban meghozott tdjékozott dontésre, akivel kapcsolatban alkalmaz-

zak, illetve akinez eljut, vagy aki a cimzettje, és ezdltal a fogyasztot olyan Ugyleti dontés
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meghozataldra keészteti, amelyet egyébként nem hozott volna meg (a tovdabbiakban: a fo-
gyasztoéi magatartds torzitdsa), vagy erre alkalmas.

(3) A (2) bekezdés ertelmeben tisztessegtelen kllondsen az a kereskedelmi gyakorlat,
amely megtévesztd (6. 8 és 7. 8) vagy agressziv (8. 8).

(4) A mellékletben meghatdrozott kereskedelmi gyakorlatok tisztességtelenek.

(5) Afogyasztokkal szembeni kereskedelmi gyakorlatra vonatkozoan az 1. 8 (4) vagy (S) be-
kezdése szerint kllon jogszabdlyban eldirt, az e térvényben foglaltakndl szigorubb kovetel-
menyeket megsertd kereskedelmi gyakorlat tisztessegtelen.

Fttv. melléklet (feketelista, azaz tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatok)

11. Az irott vagy elektronikus medidban szerkesztdi tartalom haszndlata a termek erte-
kesitésének vagy mas modon tortéend igéenybevételének eldmozditdsara ugy, hogy ezért a
vdllalkozds ellenszolgdltatdst nydjtott, ez azonban nem tdnik ki egyertelmien a tartalombal
vagy a fogyasztd szdmdra egyeértelmuien felismerhetd képi vagy akusztikus elemekbdl (szer-
kesztdi tartalomnak dlcdzott reklam).

22. Annak valdtian dllitasa vagy olyan hamis benyomds keltése, hogy a vdllalkozds nem a
sajat vdllalkozdsaval, gazdasagi tevekenysegével vagy szakmdjdaval 6sszefuggd celbdl jar el

vagy egyeébként hamisan fogyasztoként valo fellépés.

9.8

(1) A tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmanak megsertéséért felel az a vdllalkozds,
amelynek a kereskedelmi gyakorlattal erintett termék ertekesitese, eladdsdanak 6sztonzese
kozvetlenul érdekeben dll.

(2) Az (1) bekezdés szerinti vdllalkozds felel akkor is, ha a kereskedelmi gyakorlatot szerzédes
alapjan mds személy valositja meg a vdllalkozds érdekében vagy javara.

(3) A (2) bekezdestdl eltérden, a kereskedelmi komnmunikdcio megjelenitési modjaval dssze-
flggd okbdl eredd jogseértésert az is felel, aki a kereskedelmi kommunikaciot az arra alkal-
mas eszkozok segitsegeével megismerhetdve teszi, valamint aki 6ndllé gazdasdgi tevekeny-
seége korében a kereskedelmi kommmunikdaciot megalkotja vagy ezzel dsszeflggesben egyéb
szolgdltatdst nyujt, kivéve, ha a jogsertes az (1) bekezdés szerinti vallalkozds utasitdsanak
végrehajtdsdbdl ered. Az ilyen jogserté kereskedelmi gyakorlattal okozott karért e szemelyek
az (1) bekezdés szerinti vallalkozassal egyetemlegesen felelnek.

(4) Az 5. 8-ban foglalt rendelkezés megsértéseéert a magatartdsi kodexet kidolgozo, a kodex
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felUlvizsgdlatdert, illetve a magukat a kddexnek aldvetd vallalkozdsok dltali betartasanak

ellendrzéséért felelés szemeély vagy szemeélyek feleldsek.

5 A gazdasagi reklamtevékenység alapveté fel-
tételeirél és egyes korlatairol szél6 2008. évi
XLVIII. torvény

3.8

d) gazdasdgi rekldm: olyan kozlés, tdjékoztatds, illetve megjelenitési mod, amely valamely
birtokba veheté forgalomkeépes ingd dolog - ideertve a pénzt, az értékpapirt és a pénz-
Ugyi eszkozt, valamint a dolog modjara hasznosithatd természeti eréket - (a tovabbiakban
egyUtt: termek), szolgdltatds, ingatlan, vagyoni ertéku jog (a tovabbiakban mindezek egyutt:
aru) értékesitésenek vagy mas maodon torténd igénybevételének elémozditdsara, vagy e
céllal 6sszefuggésben a vdllalkozds neve, megjeldlése, tevekenyseége népszerdsitésere vagy

aru, arujelzé ismertségenek ndveleésére irdnyul (a tovabbiakban: reklam),

23.8

(1) Az e torvenyben foglalt rendelkezések megsértéséért - a (2)-(7) bekezdésben foglalt
kivetelekkel - a rekldmozo, a rekldmszolgdltatd és a reklam kozzétevdje is felelds. Az e ren-
delkezesek megszegesevel okozott karért a rekldmozo, a rekldmszolgdltatod és a rekldm koz-
zétevdje egyetemlegesen felel.

(2) Arekldm kozzetevdje a rekldm tartalmdabol eredd jogsértes esetén

a) amennyiben az elektronikus kereskedelmi szolgdltatdsok, valamint az informdcios tar-
sadalommal dsszeflggd szolgdltatdsok egyes kérdeéseirdl szolo 2001. evi CVIIIL. térveny (a
tovdabbiakban: Ektv.) szerinti kdzvetitd szolgaltatonak mindsul, mentesll a felelésseg aldl, ha
eleget tett az Ektv. 8-12. §-dban meghatdrozott feltételeknek,

b) az a) pontban nem szabdlyozott esetekben - a ¢) pont kivetelével - csak akkor felelds, ha
a reklam tartalmat tevékenysége sordn megismerte vagy megismerhette, illetve

C) a cimzettlen reklamkudldemeények tartalmdaért felelésseggel nem tartozik.
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04.
Definiciok




Ahhoz, hogy hatékonyan és szabdlyosan alkalmazzuk a podcastokat rekldmcélokra, fontos
tisztdban lennunk az alapvetd fogalmakkal. E fejezet célja, hogy atfogd kepet adjon a pod-
cast rekldmozdsban haszndlt legfontosabb szakkifejezésekrdl és lehetbségekrdl. Az alapfo-
galmak tisztdzdsa segit abban, hogy tudatosan és hatékonyan haszndljuk ezt a dinamiku-

san fejlédd mediumot.

Podcast

A podcast olyan elsédlegesen audio formdatumu hangzo tartalom, amelyet készitdje az in-
terneten tesz kdzzé, ahonnan a felhaszndldk stream segitségével meghallgathatjak vagy le-
tolthetik azt. Tartalmdat tekintve olyan, mint egy raddidmusor, azonban on-demand jellegenél
fogva bdarmikor és tetszdleges podcastmegoszto platformokon meghallgathatd. A kifejezés
az Apple elsé zenelejatszo készuléke, az iPod és az angol broadcast (jelentése: kdzvetit) sza-

vak kombindaciojabdl keletkezett.

Gazdasagi reklam

olyan kozlés, tdjekoztatds, illetve megjelenitési mod, amely valamely birtokba vehetd for-
galomkepes ingo dolog - ideértve a péenzt, az ertéekpapirt es a penzugyi eszkozt, valamint a
dolog madjdra hasznosithatod természeti eréket - (a tovabbiakban egyUtt: termeék), szolgdl-
tatds, ingatlan, vagyoni ertéeku jog (a tovabbiakban mindezek egyUtt: dru) ertekesitésének
vagy mas modon torténd igénybevetelének eldmozditdsara, vagy e céllal 6sszefuggésben
a vdllalkozds neve, megjeldlese, tevekenysege nepszerusitésere vagy aru, drujelzéd ismert-

segenek ndvelésére iranyul (a tovdabbiakban: reklam)

Tamogatas

olyan hozzdjdrulds - kulondsen pénzugyi vagy dologi tdmogatds —, amelyet a szerkesztd-
tél elterd szemely a tartalom elkészitésehez nydjt annak érdekében, hogy nevet, vedjegyet,
arculati jellemzoit, tevékenysegét vagy termekeit népszeruisitse. A Médiatérvény 20. § (9)
szerint a tdmogatott musorszamok nem osztondzhetik kdzvetlenUl aruk vagy szolgdltatasok

megvasarlasat. Ebben az esetben rekldmkent kell megjeldini a tartalmat.

Termékelhelyezés

Olyan kereskedelmi kdzlemény, amelyben egy dru, szolgdltatds, védjegy vagy az aru elé-
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allitdjanak, illetve a szolgdltatds nyujtojadnak neve egy musorszdmban ellenértek fejeben
vagy hasonlé ellenszolgdltatds fejeben megjelenik. A mediatorveny szerint engedélyezett,
de csak bizonyos musorokban, peldaul mozifilmek, sorozatok, sport- és szorakoztatd mu-
sorok, nem fuggetlen gydrtasd musorszadmok. Nem megengedett hirmusorokban, politikai
tajékoztatd musorokban, fogyasztdi tandcsadd musorokban és gyermekmusorokban. Nem
lehet tulzottan hangsulyos: nem 6sztondzhet kbzvetlendl vasarlasra, és nem lehet , tulzottan
kiemelve” a tartalomban. Tajékoztatds kotelezd: a musor elején, végén és reklamszunet utdn

egyertelmuen fel kell tntetni, hogy a mUsorszdm termeékelhelyezést tartalmaz.

Ellenszolgaltatas (GVH Tajékoztaté az influenszer marketingrél cimi Gtmutatéja alap-
jén)®

Ellenszolgdltatasnak tekintendd minden olyan &sztonzd tényezd, melyet a kozzetetelert
nyUdjtanak. Fontos, hogy a juttatds nem korldtozodik anyagi ellentéetelezésre, pénzugyi kifize-
tesre. Igy ellenszolgdltatds lehet a pénzbeli juttatds mellett példaul kedvezmény biztositasa,
ingyenes termék vagy szolgdltatds, utakra szoldo meghivd, rendezvenybelepdjegy, gepjar-
muU-haszndlat, partnerségi megdllapodds — azaz minden, amiért egyeb esetben ellenérte-
ket kellene fizetni. Szintén ellenszolgdltatdsnak mindsul a felek kdzotti barter, azaz amikor a
felek aruk vagy szolgdltatdsok nyujtasat vallaljak egymds felé és ezért egymdssal szemben
fizetési kotelezettsegUk nem keletkezik. Az ellenszolgdltatds egészen absztrakt és kozvetett
formdkat is Glthet, pelddaul jovdbeli partnerség eléfeltétele vagy marketing referencia bizto-
sitasa is ennek mindsulhet. (pl. A GVH ellenszolgdltatasnak tekintette a Facebook posztok-
ban megjelenitett kardordkat, amelyeket a posztok kézzétételéért megtarthatott a reklam-
kdzzetevd.) Ellenszolgdltatdsnak tekinthetd az is, ha kozvetlendl nem a rekldmozo, hanem

megbizottja (pl.: médiaugyndkseg) fizeti, biztositja azt.

Audio miisor
A podcast feluletre készitett tartalom legfontosabb egysege. Egyes podcastepizddok soro-
zata, ami a musorfolyam tartalmi keretét biztositja. A mdsor az a tartalmi egyseg, amire a

hallgato feliratkozik. Formatumat tekintve rugalmas: nincs kotdttség abban a tekintetben,

s Tajékoztato az influenszer marketingrél; https://gvh.hu/pfile/file?path=/szakmai_felhasznaloknak/tajekoztatok/Taje-
koztato_az_influenszer_marketingrol.pdfl&inline=true
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hogy egy muUsor hdny epizodbdl all, milyen gyakran jelentkezik Uj részekkel vagy milyen hosz-
szuak az egyes epizodok. A felismerhetdség érdekében dltaldban fix eleje és vége fécimmel

(intro és outro) és dllandd musorvezetdkkel azonositja magat.

Beégetett hirdetés (Baked in ad)
A hirdetések a musorfile részeéve valnak, azaz orokre az epizdd reészeként lesznek benne a

musorban, igy barmikor a jovében egy hallgato lejatssza az epizoédot, a hirdetés benne lesz.

Branded podcast
A hirdetd onalld muUsort fejleszt, amit a sajat medidjakent kezel. Mdarkdazott podcastrol akkor
beszélhetlnk, ha a hirdetd nem egy Iétezé mdsort tdmogat, hanem ondlld musort fejleszt,

amit a sajat medidjakent kezel.

Break

MUsoron beluli rekldmblokk.

Dinamikus hirdetés (Inserted, dynamic ad)

A hirdetesek idétartam vagy elére meghatdrozott letdltés elereseig vannak egy-egy musor
akdr osszes epizédjaban, majd amikor a kampdany lejdr, eltinnek a musorbdl. A hirdetések
meghatdrozott iddintervallumban jelennek meg, tehdt van induldsa és zardsa a megjele-

nésnek.

Host-read-ad
Fizetett megjelenéstipus, amiben a musorvezetd ajanl egy terméket vagy szolgdltatdst.
Az angolszdsz podcastvildgban az egyik legelterjedtebb fizetett megjelenéstipus, amiben a

muUsorvezetd ajanl egy terméket vagy szolgdltatdst.

Klasszikus szpot

Ondllo reklamtartalmi hanganyag, ami jellemzéen 15, 30 vagy 60 mdésodperc hosszusdgu.
A musorfolyamba 6nmagdban vagy egy tébb szpotot tartalmazo rekldmblokkba tud beke-
rdlni. A reklémblokk megeldzi (pre roll), megszakitja (mid roll) vagy kdveti a tartalmat (post

roll). A szpotok fixen beszerkeszthetéek a musorba, vagy dinamikusan is bekerulhetnek a
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lejatszds sordn. A rekldmszpot készulhet kulonbozd tartalmi anyagokban torténd megjele-

nésre vagy exkluziv médon egyetlen musorhoz kapcsolodoan.

Podcast mid-roll

A podcast epizdd valamely pontjara elhelyezett hirdetes.

Podcast misortamogatas (szponzoracio)

A szponzor egy megléevé musor mellé dll tdmogatdkent valamennyi idétartamon keresztdl.
A szponzordcid kulonbozé formdi érhetdek el a podcasteknél. A legjellemzdbb forma, hogy
a szponzor egy meglévé musor mellé all tdmogatoként valamennyi idétartamon keresztul
(egy évad, egy év, néhdny hénap). llyenkor a tdmogatdsert cserébe a szponzor vizudlis és
audio megjelenéseket kaphat. Eléfordulhat olyan konstrukcid, amikor a tdmogatd nem egy
egész musort, hanem annak csak egy részet, blokkjat szponzordlja, ebben az esetben a

blokk kérnyezeteben jelenik meg.

Podcast post-roll

A podcast epizdd vegere elhelyezett hirdetes.

Podcast pre-roll

Egy podcast musor egy epizddja ele keruld hirdetes.

Szerkeszt6i dontés
A szerkesztdi felelésseg gyakorlasdnak keretében rendszeres jelleggel hozott, a mukodes-
hez kapcsolodd dontes, igy a tartalom megvdlasztdsa es dsszedllitdsadnak meghatdrozdsa,

peldaul a szerkesztett tartalom és a rekldmelvdlasztasa modjat meghatdrozza.

Fliggetlen szerkesztéi tartalomnak alcazott reklam

Szerkesztett tartalomnak dlcazott rekldmot a kdvetkezd vizsgdlati szempontok alapjan lehet
azonositani:

1. ellenszolgdltatds fejében tortént-e a kozzéteétel (ellenszolgaltatds),

2. kozzétett tartalom rekldmnak tekintheté-e (tartalom rekldm jellege/a termek értékesi-

tésének elémozditdsa érdekében tortént-e),
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3. rekldmijelleg megjeldlése megfeleld volt-e (ha az eldzé két kérdes barmelyikére igen a

valasz).

Ellenszolgaltatas

Ha megdllapithato, hogy ellenszolgdltatds fejében tortént a kdzzétetel, akkor a tovabbiak-

ban a kdzzetett tartalom irrelevans: mindenkeppen szerkesztett tartalomnak dlcazott rek-

lamrol beszélunk. A fizetett hirdetésekkel, ,muUsorokkal” szemben minimdlis elvards, hogy

azok egyértelmU Uzenettel, kdzvetlenul értelmezhetd modon tdjékoztassak a fogyasztot,

hogy kereskedelmi gyakorlatrol van szo, a formdatdl és tartalomtdl fuggetlendl.

Az ellenszolgdltatds léte akkor is megdllapitdst nyer, ha:

- barter megdllapodds volt: a felek megdllapoddsa - pénzmozgdst szlkségessé nem
tevd - barter ugyletre vonatkozik,

- azellenszolgdltatdst nem a rekldmozo, hanem megbizottja (pl. médialgyndkseg) fizet,

- aszdmlan nem kell nevesiteni - a szerkesztett tartalomnak dlcdzott - rekldmot, elég, ha
a szamla - az egyertelmden felismerhetd - rekldmokra vonatkozik, azonban a mogottes
megdllapodds magdba foglalja az dlcdzott rekldm kozzétetelet is,

- kedvezmény is lehet ellenszolgdltatds, példaul, ha a rekldmozd vagy megbizottja (pl.:
medialgyndkseég) a rekldm megjelenésekre vonatkozd ajdnlat egy részeként a szer-

kesztdi tartalomnak dlcdzott rekldmot ingyen biztositja.

Tartalom reklam jellege
A tartalom vizsgdlata alapjdn lehet megitélni, hogy a szerkesztett tartalmat haszndltdk-e
kereskedelmi gyakorlat kbzzétételére.
Mindenképpen dlcdzott reklamrol beszéllnk, ha a tartalomban a rekldmozott termék/val-
lalkozds elnevezése, tulajdonsdaga, stb. hangsulyosan megjelenik, és igy a tartalmat hasz-
naljak az aru értékesitésenek vagy mas modon tortend igénybevetelenek eldmozditdsara.
Ha a tartalomban a termek/vallalkozds neve nem jelenik meg, az aldbbiak vizsgdlata alap-
jan dontheté el, hogy dlcdzott rekldmrdél van-e szo:
- Akozzétett tartalom termékre, gydrtéra, forgalmazoéra utal:

o ha atartalom (pl. tudomadnyos ismeretterjesztd) 6sszhangban van a termékkel, pél-

ddul annak hatdéanyagarol szal,

o reklamkornyezet vizsgdlata - dsszeflggeést mutat-e a tartalommal a kornyezetében
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kbzzétett rekladm. A tartalom kérnyezeteben kézzetett rekldmok tartalmdval és meg-
jelenesevel 0sszekapcsolt a szerkesztett tartalom, pedldaul akkor, ha a tudomdnyos
ismeretterjesztd cikk témdjaba (hatdéanyag, betegség stb.) vago, azzal dsszefuggd
rekldmok jelennek meg a tartalom kornyezetében.

Tartalomban telefonszamot, e-mail cimet kdzdlnek, ami a gyartéhoz, forgalmazohoz
kdtheto.
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OS.
Gyakori kerdések




Ez a fejezet praktikus és napi gyakorlatot segitd kerdéseket valaszolja meg, a podcast rek-

ldmozas helyes gyakorlatairol.

Mi az, amit meg kell csindl-
nodl!

Mit kerulj el mindenképpen!

Reklam

Mindig tlntesd fel, hogy
rekldm kovetkezik, mieldtt
meg elhangzik. Ha pedig
elhangzott a rekldm, akkor
tuntesd fel, hogy véget ért
es folytatodik az epizod.

Ne rejtsd el a reklamot. Ne
mondj el Ugy rekladm Uze-
netet, hogy nem derul ki,
hogy ez egy olyan egyutt-
mukodes, amiert ellenszol-
gdltatdst kaptal.

Termekmegjelenites

A musor elejen es vegen
tuntesd fel a hallgato
szamara jol erzékelhetden,
hogy a musor termekmeg-
jelenitest tartalmaz.

Ha valamilyen termeket
ajandékba kaptdl vagy
fizetnek azért, hogy beszél]
réla, akkor a hallgatokat
errél tgjekoztasd, és ne
mutasd be ugy mintha
magad vasaroltad volna.

Tamogatds / szponzordcio

Ha a musorodat egy mar-
ka tdmogatja, mondd el a
tdmogatds tenyeét.

A tadmogatd marka kam-
pany Uzeneteit (értékesi-
test kozvetlenudl tdmogato,
pl. akciok) ne jelenitsd meg,
amikor tdmogatoi egyUtt-
mukodésrél van szo.

Mdrkanevek emlitése

Nyugodtan beszelj ugy

a musorodban, ahogy a
hetkdoznapokban szoktal,
kimondhatod a markane-
veket a mUsorodban.

Nem kell ugy fogalmaznod,
hogy a legnagyobb k&zos-
segi oldal.

Vonatkoznak-e a podcastokra az altalanos reklamszabalyok?

lgen, a podcastokra is vonatkoznak az dltaldnos rekldmszabdlyok és az egyes kategoria-,

termeékspecifikus, dgazati reklamszabdlyok is.
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Milyen rekldm megjelenési tipusok lehetnek egy podcastban?

A Mediatorveny alapjdn a klasszikus musort megszakito reklamblokk (dinamikus, beegetett
szpot és muUsorvezetdi ajanlds), tdmogatds (szerkesztett tartalmat nem befolydsold hoz-
zdjarulds), termekelhelyezes (termekemilités), audiovizudlis tartalom eseten akar az osztott

képernyds rekldm egyardnt elkepzelhetd.

Ki felel a podcast tartalmaért?

A podcast készitdje (szerkesztdje) az, aki elkésziti, megszerkeszti a teljes mUsort, a szerkesz-
téi donteéseket meghozza az adott epizéddal vagy a teljes sorozattal kapcsolatban, igy 6 a
felel6s a podcast tartalmaert. Szerkesztéi donteés pelddaul az is, hogy a tartalom kialakitdsa
sordn kinek enged beleszoldst, kivel konzultdl, milyen témdkat valogat be, tovabbd szerkesz-
toi dontesnek szamit a szerkesztett tartalom és a rekldm elvdlasztasi moédjdnak meghata-
rozdsa is. A tartalom megalkotdsdabdl és kozzétetelébdl eredd esetleges jogsértésert valo
feleldsségi kérdések és szabdlyok megismereésére iranymutatd lehet a GVH Tdjékoztatd az

influenszer marketingrél cimu anyaga (1V. rész, 10-13. oldal).

Léteznek-e olyan specidlis podcast tipusok, melyek a rekldmozas megitélése aldl kivételt
képeznek?

Nem. A rekldmozdsi szabdlyokat minden podcast tipusndl be kell tartani, nincsenek olyan
specidlisnak velt podcast valtozatok, melyek eseteben nem kell alkalmazni a rekldmozdsra
vonatkozd szabdlyokat. A rekldmot minden esetben a fogyasztd szamdara jol azonosithato-

an el kell kuloniteni a szerkesztett tartalomtdl.

Hirdetésnek minésiil-e egy hangjelzés (pl. Mastercard fizetési jingle, Coca-Cola palack
nyitdsi hang)?

lgen. Minden reklam, amibdl a fogyasztd drut vagy vdllalkozdst azonosit, és ami alkalmas
azok nepszerusitésere, lasd: szerkesztett tartalomnak dlcdzott reklam. Nem mindsul azon-
ban rekldmnak, ha nem hangsulyosan, a kérnyezetbdl nem kiemelve, esetlegesen jelenik

meg pl. egy termék (a podcast studioban felismerhetd mdrkdjd butor van a hatterben).
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Podcastban megjelené reklamfeltiintetés milyen kévetelményeknek kell, hogy megfelel-
jen? Mi a helyes szovegszerii megjelolése a reklamnak?

A fizetett és a szerkesztdi tartalom elvdlasztdsara - a fogyasztd szadmdra egyértelmd -, a
rekldmjellegre utalo tdjékoztatast kell adni. El kell donteni, hogy a kereskedelmi gyakorlat,
amit alkalmaznak rekldm, tdmogatds vagy termékelhelyezeés. Nincs konkrét elére meghatd-
rozott mondat, de a reklam, hirdetés, tamogatott tartalom, termékelhelyezés kifejezesek
egyikének - amelyik a kereskedelmi gyakorlatnak megfelel - kbvetkezetesen meg kell jelen-
nie, mint elvdlaszto elem.

Példa: Hallgassatok meg a reklémot!. - REKLAM - A reklamnak vége, folytatédik a masor.

Van-e kiilonbség, hogy preroll, midroll vagy postroll hirdetésrél (reklamblokk) van sz6?
Nincs! A rekldm megitélése és annak megjeldlése szempontjabdl nincs kuldnbseg az egyes

elhelyezési valtozatok kozott.

Ha egy podcastban, akar a legelején reklam hangzik el (ezzel kezdédik), akkor mi a jogsze-
ri reklamra vonatkozo tajékoztatasi méd?

A rekldmra vonatkozo tdjékoztatasnak a rekldm, vagy a rekldmblokk elejéen és azt kovetden
is el kell hangoznia. Az aldbbi pelddk gyakran haszndlatosak:

.Reklam kovetkezik” — audio-rekldmszpot/kuponmegjelenések elétt,

"Rekldmot hallottak” — audio-rekldmszpot,/kuponmegjelenések utan.

Ha a podcast sajat magat reklamozza, azzal, hogy ,misorelézetest”, ,misorajanlét” je-
lenit meg, akkor az el6z6 pontban kifejtett logika alapjan sziikséges-e az erre vonatkozé
tajékoztatdast - pl. ,miisor elézetes”, ,,miisorajdnlé” - a podcast epizéd elétt és/vagy utan
elmondani?

A musor ajanlora vonatkozo tajekoztatasnak az ajanlo elején és azt kdvetden is el kell han-
goznia. Lehetseges megjeldles egy pelddja lehet:

,Elézetes/ muUsorajanlo kévetkezik”

,Elézetest/ musorajanlot hallottak”.

Amennyiben ugyanazon gazdasdgi tarsasagnak (tulajdonosnak) tébb podcast-je is van

és ezeknek a podcastoknak un. keresztpromécidja torténik, tehat ugyanazon tulajdonos
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a podcastjaiban reklamozza a tébbi podcast-jat, gy sziikséges-e a rekldm megjeldlés és
ha igen, mi a helyes megjelolés?

lgen. Minden esetben meg kell jelIni ezeket az elbzetes elhangzdsa eldtt és utan is.

Ha egy hirdetd, marka egy podcast sorozatot készit a sajat nevével megjeldlve, reklam-
nak kell minésiteni/jel6Ini?

Az egesz rekldmkent kozzetehetd, nincs mitdl elkdloniteni, nincs szerkesztett tartalom. Ha
van mitdl elkuloniteni, akkor a jeldlesnek konnyen erzekelhetéen és egyertelmuen meg kell
jelennie, pelddul ha egy epizdd a sorozaton beul reklam, akkor azt az egy epizédot kell egyer-

telmuen megjeldini.

Kell-e kiilonbséget tenniink, ha a podcast tartalmat influenszer késziti és a podcast tu-
lajdonképpen a hirdeté (reklamozé) és influenszer kéz6tti influenszer egyiittmiikédésnek
a produktuma?

Attol fugg, hogy ki kontrolldlja a tartalmat, ha szerkesztdi tartalom van, akkor el kell valaszta-
ni a rekldmtol. Ha az egesz tartalmat a rekldmozo rendelkezésének megfelelden készitette

el, akkor ez egész epizédot kell rekldmkent megjeldini, Iasd elézd pont.

Lehet-e tamogaté megjelenés a podcastban?

lgen! Lehet a klasszikus rekldmok mellett tdmogatd megjelenése is a podcastban.
Influenszer tdjékoztatd 14. pont: A jeldles kozérthetd és egyertelm kozzetetele alapelvenek
nem felel meg a rekldmjellegre torténd, magyartdl eltéerd nyelvd utalds, ezért alkalmazd-
sa kerUlendd. A szbveges megjeldlések kapcsdan a ,Reklam”, Hirdetés’, valamint - ha az
egyuttmukodes jellegebdl fakad - ... tdmogatta”, ,Szponzordlt tartalom” kifejezések lehet-
nek a megfelelbek. Az alkalmazott platform dltal biztositott tartalommmegjeldlésre hivatott,

ugynevezett hirdetési cimke (Un. tag) is magyar nyelven haszndlando.

Mi a kiilonbség a reklam és a tdmogatéi megjelenés kézott?

A két kereskedelmi Uzenet kozott a dontd elhatdroldsi szempont az, hogy mig a tdmogato
feltUntetésével annak (termékeének, tevekenyseégenek) nepszerUsitése valdésul meg, addig
a rekldm mar valamilyen gazdasdgi indittatast mozzanatra, 6sztonzé hatds kivaltdsara is

iranyul, peldaul, hogy vedd meg a legujabb kiaddsu sapkat.
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A misorszam tdmogatéjat meg kell jeldIni?
lgen. A tdmogatdt kotelezd megnevezni, meégpedig a kozzetétellel egyidejdleg, illetve a kdz-
zetetelt kozvetlendl megeldzden, vagy pedig azt kdvetden. A tdmogatd markdjat is megje-

I6lheted, nem kéotelezd a cégnevet elmondani.

Hogyan kell megjel6lni a tdmogatét?

A tamogatot jol érzékelheté modon hangaldmonddssal és/vagy feliratozdssal minden
esetben meg kell nevezni, amely tortenhet a kozzetetellel egyidejdleg, illetve azt kozvetle-
nul megeldzéen vagy azt kdvetden. A tdmogatd megnevezeése torténhet a tdmogato vagy
az dltala megjelolt mds vdllalkozds neve, vedjegye és egyéb, a tdmogatdra vagy az dltala
megjeldlt mas vallalkozdsra utalo jelzés, termeékére, tevékenységére vagy szolgdltatdsara
vald utalds vagy ezek megkulonboztetd jele, logdja kdzzetetelevel, illetve feltUntetesével.
Példa: "A podcastot a Moranza tdmogatta” vagy “a podcastot a grillezés elkotelezett hive, a

Teleteflon tdmogatta.”

Helyesen jarunk el, ha a podcastban tdmogatas esetén az hangzik el, hogy , X tamogata-
saval valésult meg"?

lgen. Ebben az esetben rekldmerteku uzenete nem lehet. Ha a tdmogatd megjeldlesen kivul
bdarmilyen termeéktulajdonsdg, termekeldny vagy népszerusitd uzenet megjelenik akkor az

dltaldnos szabdlyok szerint rekldm megjeldlést hasznalunk.

A szponzordciot és a tamogatast - mint szerzé6déses kapcsolatnak a megjeldlési forma-
jat - befolyasolhatja-e az, hogy a szponzor vagy tdmogaté milyen idészakban tdmogat
egy podcast tartalmat (pl. egy évad, egy év, néhany hénap, vagy, ha csak a miisornak egy
részét, blokkjat szponzordlja vagy tamogatja)?

Nem! Az adott, konkrét tartalom mellett kell megjeldlni a tdmogatds tényét flggetlendl at-

tol, hogy a tdmogatds milyen idészakra €s a musor mely részére vonatkozik.

Befolyasolja-e a megjeldlést, egylittmiikodési forma jogszeriiségét az az eset, amikor a
tadmogaté nem egy meglévé miisorhoz kapcsolédik, hanem 6nallé misort fejleszt, amit a
sajat médiajaként kezel?

Amennyiben ez nem fuggetlen szerkesztett tartalom, akkor az egész tartalmat rekldmkeént
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kell kbzzetenni, és az erre vonatkozé kategoriaspecifikus, termékspecifikus es dgazati szabd-
lyokat is be kell tartani (ha egy marka megrendelesére készul a tartalom, akkor a fogyasztd
szamdadra egyertelmuen kerdljon feltuntetésre, hogy kinek a megbizdsdbdl készult - a rek-

[amként kozzétett - tartalom).

A reklamfeltiintetés tekintetében mi a helyes eljaras, amennyiben egy rekldmot/tamo-
gatast tartalmazé podcast miisor egy online médiafeliileten megjelenik? A médiaoldal/
portal nyitéoldalan és a podcast miisor lejatszéjat tartalmazé cikk oldalan is sziikséges-e
megjeleniteni, hogy a beillesztett lejatszéban lévé tartalomban reklam/szponzoracié
van?

lgen! A felUleten szokdsos reklamjeldlést kell hasznalni (sajdt oldalon vs podcast epizdd rek-

l[dmozdsa az online térben).

Gyermekek szamara késziilé miisorban milyen hirdetések jelenhetnek meg?

Gyermekeknek szold reklam dltaldban nem tilos. Vannak kategériatilalmak (aruféleségek) és
van reklédmuzenet tilalom (vasarldsra torténd kozvetlen felszolitds). Nagyon korultekintéen
kell eljarni a jeldlés és a rekldm tartalom kialakitdsakor, ha gyermek kbzonsegnek szol. Rész-
letes informaciok elérhetéek a Gazdagsagi reklamtorvény 7-22. 8-ban, valamint a Magyar

Reklametikai Kodex 12. cikkelyeben.

Gyermekek szamara késziilé misorban hogyan kell a reklamjelleget jel6Ini? llyen esetben
a tamogatott tartalmat elég audio formaban jeldlni, vagy - mivel itt a sziilé a dontéshozé,
aki nem biztos, hogy hallja a podcastet - a cimben/leirasban kell feltiintetni?

Nincs kUlon jeldlesi elbiras, azonban, ha gyermekeknek készul a musor, a rekldmjeldlésnek
egyértelmunek, érthetének és tobbszorésen érzékelhetének kell lennie — nem csak a gye-
reknek, hanem a dontéshozo szulének is. A szuléi dontéshozatal tdmogatdsa érdekében a
vizudlis jeldlés nem vdlthatja ki az audio formdat, de nem is lehet kizdrdlag audio — a kettd

egyutt ad teljes jelzést.

Melyek azok a termék kategériak melyeket tilos reklamozni podcastben?
A Gazdasdagi rekldmtorveny nem tesz kllonbseéget kdzzéteteli csatorndk kozott az egyes ter-

mekkategdridkra vonatkozo tilalmakban, igy az dltaldnos tilalmak vonatkoznak a podcast-
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ban torténd rekldmozasi gyakorlatra is.

A részletes szabdlyozdst a Gazdasdgi rekldmtorveny 7-22. paragrafusai tartalmazzak. A

legfontosabb kategoridk kiemelve:

- Tilos az olyan aru rekldmja, amelynek elédllitasa vagy forgalmazdsa jogszabdlyba Utko-
zik.

- Tilos a dohdnytermek rekldmija, beleértve a b) elektronikus cigarettara, ¢) utantoltoé fla-
konra, patronra, nikotinmentes utantolté flakonra, d) dohdnyzdast imitdald elektronikus
eszkozre, dohdnyzdast helyettesitd nikotintartalmu termeékre, a dohdnyzasi céld gydgy-
novenytermekre.

- Tilos a gyermek-, illetve fiatalkoruak szerencsejatekban vald reszvetelere felszolito rek-
lam.

- Tilos kézzetenni olyan reklamot, amely engedeély nelkul szervezett szerencsejatekot nep-
szerUsiti (Engedélyezettek listdja: https://sztfh.hu/nyilvantartasok/engedelyek-kozhite-
les/).

- Tilos a vénykoteles gydgyszerek és EU szolgaltatdsok rekldmija.

- Tilos az olyan dru rekldmja, amely rendeltetése szerint szexudlis ingerkeltésre iranyul,
valamint tilos a szexudlis szolgdltatds reklamja.

- Tilos fegyver, |6szer, robbandanyag és a kozbiztonsdgra kuldndsen veszeélyes eszkdz

reklamija.
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IAB Hungary

Az IAB Hungary a Magyar Rekldmszovetség keretein belll 2008 novemberében |étrejott
tagozat, mely a nemzetkdzi Interactive Advertising Bureau (IAB) szakmai szervezet hazai
képviseldje, az IAB Europe tagja. Célja a digitdlis marketing ipardg fejlesztése, a digitdlis
media tovabbi erésitése, az interaktiv, digitdlis marketingeszkdzok, rekldmeszkozok eés meg-
olddasok ismertségének, haszndlatdnak, elfogadottsdgdnak novelése. A magyar szakmai
szervezetnek tobb mint 100 tagja van, kdztUk ugyndksegek, kiaddk, kutatdcegek, hirdetdk es

az online hirdetési piacon tevékenykedd szolgdltato cegek.

Onszabadlyozé Reklam Testiilet (ORT)

A rekladmpiaci szerepldk dltal kézel 30 éve alapitott szervezet strategiai feladata, hogy a
rekldmozdsra vonatkozo szabdlyozdsban az dnszabdlyozds, mint a jogi szabdlyozds kiege-
szitdje, helyettesitdje elfogadott legyen (Id. ,Better regulation”). Ennek érdekében a testulet
feladata a hazai rekldmgyakorlat dnszabdlyozd elveinek kialakitdsa, a tadrsadalmi érzékeny-
ség elemzése és figyelembevetele, valamint a hatdsagokkal és a jogalkotdkkal vald kapceso-
lattartds. Az ORT tevékenysége - pl. elézetes vélemenyezés, edukacio, utmutatok keszite-
se, panaszkezeles, valamint monitoring vizsgdlatok keszitese - a szakma szerepldinek napi

munkdjat és a rekldmipar egységes kommunikaciojat is segiti.
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