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1. Bevezetés

Az Onszabalyozo Reklam Testiilet (ORT) az NMHH-val kotott kozigazgatasi szerz6dés alapjan
kutatast végzett a gyermekek megjelenitésének vizsgalatarél az influenszer reklamokban. A
kutatas kilonlegessége, hogy az alapadatok gydjtéséhez mesterséges intelligenciat alkalmazo
eszkozt hasznaltunk.

A vizsgalat f6 indoka az emberi méltésag védelme volt, kilonos tekintettel a gyermekek emberi
méltésagara. A hazai médiaszabalyozas is foglalkozik ezzel a kérdéssel: a 2010. évi CLXXXV. torvény
(a médiaszolgaltatasokrdl és a tomegkommunikaciorél) 24. § (1) bekezdése szerint a
meédiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi kdzlemény:

a) nem sértheti az emberi méltésagot,

b) nem tartalmazhat és nem tamogathat nemen, faji vagy etnikai szarmazason,
allampolgarsagon, nemzetiségen, vallason vagy vilagnézeti meggy6z&désen, fizikai vagy
szellemi allapoton, életkoron vagy szexudlis iranyultsagon alapuld hatranyos
megkulonboztetést.

Az ORT és az NMHH kozotti tarsszabalyozasi szerzGdés részét képezé Magatartasi Kodex 7. § 1.
pontja kimondja, hogy:

»A kereskedelmi kozlemény nem sértheti az emberi méltdsagot, kiuléndsen nem mutathat
megalazd, méltatlan helyzetben Iévé személyt, és nem abrazolhatja az embert (emberi testet)
lealacsonyito, megalazé modon targyiasitva.”

Ezenkivil a Gyermekek védelmérdl szoéld 1997, évi XXXI. torvény 6. § (5) bekezdése is kiemeli a
gyermekek emberi méltdsaghoz valo jogat:

»Minden gyermeknek joga van emberi méltosaga tiszteletben tartasahoz.”

A kutatas soran nem emeltiink ki egyetlen érzékenyebb termékkategoriat sem - példaul a
gyermekek szamara vonzo vagy altaluk fogyasztott termékeket -, mivel a tanulsagok arra is
ramutathatnak, hogy valamennyi termék reklamjaban kiemelt figyelmet kell forditani a gyermekek
szerepeinek és élethelyzeteinek megfelel§ abrazolasara, valamint emberi méltdsaguk tiszteletben
tartasara.

A gyermekek reklamokban vald szerepeltetése régota kiemelt téma mind a hirdeték, mind a
reklamkeészit6k korében. Az ORT szamara is fontos ez a kérdés, ezért korabbi tarsszabalyozasi - a
linearis médiara vonatkozd - monitoringvizsgalataink soran is foglalkoztunk vele. E vizsgalatok
soran meger@sitést nyert, hogy a felel&s reklamozok kovetik a Magatartasi Kodex el6irasait.

Az elmult hét év vizsgalatai:
2018 - Jatékreklamok
2021 - Gyermekek emberi méltdsaganak vizsgalata digitalis reklamokban
2021 - Gyermekek vasarlasra torténo kozvetlen felszolitasa
2022 - Gyermekek artalmas helyzetben tortén6 abrazolasanak vizsgalata
2023 - Emberi méltosag vizsgalata a gyermekek megjelenitésével késziilt reklamokban

Vizsgalatunk masik indoka az volt, hogy a digitalis média szerepe a reklamozasban 2023-ban tovabb
er6sodott. Ezért is tartottuk fontosnak, hogy kutatasunkat kiterjessziik erre a gyakran hasznalt
médiaterdletre.



A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) altal kozzétett ,Médiatorta” adatai szerint a 2023-as
reklamkaltés realértéken 6,6%-kal csokkent a 2022-es szinthez képest, és 4,8%-kal még mindig
elmarad a 2013-es szinttél. Ugyanakkor a digitalis médiumok tovabbra is ndvekedést mutatnak,
kulondsen a kozosségi média globalis platformjai, amelyek kozel 30%-0s ndvekedést értek el (1.
abra).
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1.abra - MRSZ Reklagmtorta 2023

A koztsségi média térnyerésével Uj reklamkészits, -kdzvetits és -kozzétevs szerepkdr jelent meg az
influenszerek személyében. Ma mar a véleményvezérekre épil6 kommunikacié meghataroz6
elemmeé valt a markak digitalis stratégiajaban - termékkategariatdl figgetlendl, néhany kivételtdl
eltekintve. Ez a tendencia tovabbi indokot szolgaltatott e terilet vizsgalatara.

2023-ban az IAB Hungary el6szor térképezte fel az influenszer marketing piacot, amelynek
reklamkaltési részesedése kutatasuk szerint 6,2 milliard forint volt. Ez az 6sszeg gyakorlatilag
megegyezik a hosszu ideje stagnald mozis reklamkoltések aranyaval. Ennek eredményeként az
influenszer marketing felkertilt a reklamkoltésben ,érzékelhet6” csatornak kozé, és a digitalis
médiafogyasztas novekedése, valamint az ezen a platformon zajlé reklamozasi aktivitas alapjan
varhatéan tovabbi részesedést szerez majd a jév6ben.

Az influenszerek gazdasagi szerepének novekedése mellett figyelembe kell venni, hogy
megjelenésiikkel 0j szerepl6k léptek be a reklampiacra. A megfelel§ reklamozasi gyakorlat
kialakitasa érdekében kiemelten fontossa valt e teriilet feltérképezése és a piaci szerepl6k
edukacioja.

E célbdl készitette el és frissitette 2022-ben a Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) a #Véleményvezérek
2.0 cim( utmutatojat - tébbek kozott az ORT bevonasaval. Az ttmutatd gyakorlati tanacsokat nyujt
kezd6 és profi tartalomkészit6k szamara, killoénds tekintettel a reklamjelleg megfeleld jeldlésére és
a tartalmi szabalyok betartasara.



Az influenszer reklamozas legfontosabb szempontjait 6nallé cikkelyben targyalja a 2023-ban
frissitett Magyar Reklametikai Kédex is.

Emellett az influenszerek szamara fontos (zenetet hordoz a Hintalovon Alapitvany és az
Onszabalyoz6 Reklam Testiilet kozos Gtmutatdja, amely az ENSZ Gyermekjogi Egyezmény (1991. évi
LXVI. torvény, 1. cikk) alapjan a gyermekek reklamokban valé megjelenitésének etikai szempontjaira
hivja fel a figyelmet. Kilénos tekintettel arra, hogy az influenszerek altal készitett reklamok soran
tiszteletben kell tartani a gyermekek emberi méltosagat.

2. Akutatasi és monitoring vizsgalat szakaszai és szempontjai

A reklamtorténet és az influenszer marketing szempontjabdl kiemelt jelent6séggel bir a
mesterséges intelligencia (Al) alkalmazasa. Az Al lehet6vé tette szamunkra, hogy minden - akar a
24 6ran beldl eltling, an. sztorikban megjelen6 - tartalmat is vizsgaljunk. Ezaltal az influenszerek
altal készitett reklamok nemcsak a reklamtortaban valé megjelenésik révén kaptak nagyobb
figyelmet, hanem az atfogdbb ellendrizhetdségiik és szabalyozhatdsaguk szempontjabél is Uj
szintre léptek.

A kutatas fokusza: gyermekek abrazolasa az influenszer kommunikaciéban

Kutatasunk kdzéppontjaban az influenszer kommunikacioban megjelen6 gyermekek abrazolasanak
vizsgalata allt, amelyhez mesterséges intelligenciat alkalmazo eszkozt hasznaltunk. Az Al
alkalmazasanak kettds jelentsége van:

e Piaci attekintés - Atfogd képet nyijt a magyar influenszer kézdsség gyermekmegjelenitési
és reklamozasi gyakorlataral.

e Szabalyozasi Uzenet - Egyértelm(ivé teszi a piaci szerepl6k szamara, hogy az olyan
reklamformatumok, mint példaul az Instagram-sztorik, nem jelenthetnek kibavot az etikus
és jogszer( reklamozasi gyakorlat aldl.

Az Al segitségével széles kor( vizsgalatot végeztiink a gyermekek influenszer reklamokban térténd
szerepeltetésérdl. Kiemelt szempontjaink k6zott szerepelt:

e Az emberi méltésag tiszteletben tartasa
e Aveszélyes magatartas abrazolasanak elkeriilése
e A gyermekek vasarlasra torténd kozvetlen felszolitasanak tilalma

A vizsgalat soran olyan specialis szlirési paramétereket allitottunk be, amelyek lehetévé tették a
szbveges és vizualis elemek azonositasat. Ezek kdzeé tartoztak:

e Areklamijellegre utalé kulcsszavak (pl. ,hirdetés”, ,szponzoralt tartalom”)
o A szerepltk életkora (kiilon figyelemmel a gyermekekre)
e Kiemelt véleményvezérek és influenszerek tartalmai

A kutatas a YouTube, Instagram és TikTok platformokon megjelend reklamokat vizsgalta az altalunk
meghatarozott szlirési paraméterek alapjan.

Megfelel6 szakmai partner kivalasztasa:

A kutatas elsG lépéseként olyan szakmai partnert kerestink, aki nemcsak az Al-technoldgia
biztositasara képes, hanem az influenszer reklamok vizsgalataban is relevans tapasztalattal
rendelkezik. A referencidk attekintése utan az Eurdpai Reklam Onszabalyozo Szervezet (EASA)



ajanlasara a holland Stichting Reclame Code (SRC) reklamonszabalyozé szervezettel egylittmikadd
DEUS Digital cég InfluencerMonitor.com platformjat valasztottuk.

A DEUS Digital vallalat az o©nszabalyozd reklamszervezetekkel vald egylttmikodésének
koszonhetden az Al-alapu reklammonitoringra specializalodott, amely kiemelten fontos a digitalis
rekldamozas atlathatésaganak és jogszerliségének biztositdsa érdekében. (A platform részletes
bemutatasa a 3. szamu mellékletben talalhato.)
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2.abra - https://www.influencermonitor.com/ - nyitéoldal

A vizsgalt influenszerek kivalasztasa

A kutatas masodik lépéseként meghataroztuk a vizsgalatba bevont influenszereket a Influencer
Toplista adatbazis segitségével.

A kivalasztas soran két f6 szempontot vettiink figyelembe:

e A legnépszeriibb hazai tartalomkésziték - Olyan influenszerek, akik a legnagyobb
kovetdtaborral rendelkeznek.

e Specifikus témakban véleményvezérként mikdd6 influenszerek - Olyan kisebb
kdvetdbazissal rendelkez6 tartalomkésziték, akik féként olyan témakban aktivak, ahol a
gyermekek megjelenitése kiemelten relevans lehet.

Ezaltal a kutatas fokuszaltabba valt: olyan influenszerek tartalmat vizsgaltuk, akiknél a
gyermekabrazolas, az influenszerek életkora, a valasztott stilus és témak alapjan a gyermekek
megjelenitése kilondsen jelentds szerepet jatszhat.

A végs6 minta 6sszesen 338 influenszert tartalmazott, akik bekeriiltek az alapvizsgalati meritésbe
(részletes lista az 1. szamua mellékletben talalhato).

A kutatas sikeres el6készitéséhez szikséges tovabbi lépéseket tettik meg:

e A kivalasztott, a platformot muikodtet6 egyuttm(ikddd vallalkozas tréninget tartott
szamunkra, hogy egyértelm(ien 6sszeallithassuk a kutatas briefjét, valamint megismerjiik a
technologiat. Ennek célja az volt, hogy az eszkdz segitségével eredményes kutatast
végezhessuink.

e Az Al-alapu kutatashoz szikség volt egy kulcsszokészlet @sszeallitasara is. Olyan
kifejezéseket gy(ijtottink 6ssze, amelyek nagy valészintiséggel eléfordulhatnak gyermekek
szerepeltetésével készilt vagy gyermek célcsoportnak szélé reklamokban (lasd: 2. szamu
melléklet).

o (sszedllitottuk a reklamjelleg beazonositadsahoz elengedhetetlen jeldléseket, figyelembe
véve a platformhoz kapcsoldédé és a GVH altal is javasolt, elfogadott jeldléseket (freklam,
#hirdetés, #szponzoralt tartalom, #fizetett tartalom).

e Meghataroztuk a téma szempontjabdl legrelevansabb kézosségimédia-platformokat -
Instagram, YouTube és TikTok -, amelyek tartalmait az M| program szkenneli, és az el6re
megadott paraméterek alapjan kigy(jti azokat minden megjelenési formabal.
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A konkrét szamitogépes vizsgalat az el6készité munkalatok utan 2023 juniusaban kezd6dott:

e A rendszer ,tanitasa” és tesztelése négy influenszer kivalasztasaval indult a kivalasztott
platformokon. Ennek tapasztalatait egy honapos tesztelési és tanitasi id6szak utan
egyeztettik a résztvevl adatszolgaltatoval.

e Anégyinfluenszer anyaganak lesz(irése és vizsgalata utan azok tapasztalatainak elemzését
kdvet6en megkezd6dott a teljes influenszer kor elemzése.

o Négy hdnapon keresztil, 2023 juliustol oktoberig tartott a monitoring adatgydjtési idészak,
amely az el6re meghatarozott paraméterek alapjan zajlott az Al segitségével.

A vizsgalat eredményeként a rendszer tobb mint 14.000 tartalmat valogatott le (minden tartalom
tipus). Tekintettel arra, hogy az Al haszndlata a téma vizsgalataval egylitt teljesen Gjszer(i volt
szamunkra, nem tudtuk elére megbecstlni a varhaté eredményeket. Ennek elemzését terveink
szerint a tarsszabalyozasi monitoring munkank soran kialakitott munkamenet szerint kivantuk
elvégezni, ahol az elGsziirés (vagyis a kérdéses ,reklamok” kivalasztasa) utan bizottsag dént azok
elfogadhatdsagaral.

A korabbi gyakorlat szerint munkatarsunk alkalmanként 800-1000 reklamot vizsgalt meg, azonban
ebben az esetben a tartalom mennyisége olyan nagysagrendd volt, hogy a lekérdezés
paraméterezését tovabbi finomitasokra kellett végrehajtani, ami plusz munkat és id6t igényelt. A
338 influenszer altal k6zzétett 14.509 posztot - a reklamjelleg megjeldlés figyelembevételével -
tovabb szlirve 6sszesen 1.323 poszt maradt a listan, amely 117 influenszerhez volt kéthetd.

Ezutan mind sz6veges, mind képi - vizualis felismerés (visual recognition) - paraméterek alapjan
probaltuk felismertetni a rendszerrel azokat a tartalmakat, amelyek gyerekszerepl6t is
tartalmaztak, agy, hogy a rendszer ezeket kiilon, korosztaly szerint kategorizalja (0-6 év, 7-14 év, 15-
18 év).

A kilonb6z6 reklamjelleg jelolésekkel ellatott tartalmak kozil az esetleges szdveges és vizualis
azonositas utan tovabb szlrtik azokat, amelyekben a mesterséges intelligencia gyerekszerepl6t
azonositott (347 poszt).

Ezen sz(rési feltételek bedllitdsa utdn a fennmarado 347 talalatot az ORT kutatasi szakértdje - az
ORT Titkarsag monitoring teriletért felel6s projekt koordinatora - vizsgalta meg és értékelte az
alabbiak szerint. Az eredmény meger@sitette azt az altalanos feltételezésiinket, hogy a
mesterséges intelligencia 6nmagaban csak a mennyiségi levalogatasra alkalmas, a tartalmak
mélyebb vizsgalatara azonban az emberi szakért6i tapasztalat még nélkildzhetetlen (3. abra).

korcsoportnak |felnétt
megfelel6 abrazolasa hattérben
korcsoport Al szerint (db) |szerepl6 (db) | (db) érzékel (db) |egyéb (db)
0-6 61 13 9 17 22
7-14 13 40 31 35 7
15-17 173 7 89 51 26
Osszesen 347 60 129 103 55

3.abra - Elésziirési eredmények szakértdi ellenérzésének eredménye

A mesterséges intelligencia altal azonositott, gyereket abrazold reklam jellegli tartalmak kdzul
osszesen 60 poszt (17%) tartalmazott valés gyerekabrazolast. A tobbi tartalom esetében téves



azonositas tortént, amelynek jelentds része a nem megfeleld célcsoport azonositasabél adédott (pl.
id6sebb korosztallyal valé tévesztés), illetve a hattérben talalhaté gyerekre utald képi elemek (pl.
egy gyerek képe vagy grafikus dekoracié) okozta a félreértést.

Az el@sz(irési fazis eredménye alapjan a masodik fazisban 60 darab reklam jellegli tartalmat

vizsgaltunk az alabbi szempontrendszerek alapjan:

e A bemutatott élethelyzet nem lehet megaldzd, lealacsonyité és megszégyenitd (semmilyen
kornyezetben legyen az akar csalad vagy iskolai, barati kozosség).

e Internetes zaklatds (cyberbullying) bemutatdsa és/vagy az arra valé 0Oszténzés tiltott
abrazolasa.

e A gyermeket nem lehet kiszolgaltatott és nevetséges helyzetben bemutatni (nem lehet sir6,
maszatos, dacos, sérilt, veszekedd).

e A gyermeket nem lehet intim helyzetben bemutatni (meztelendl, félmeztelentl vagy fiirdés és
alvas kozben).

e A gyermeket nem lehet felhasznalni rossz példamutatasra sem.

A vizsgalat soran figyelembe vettik, hogy egy adott térténet/helyzet bemutatasa a kereskedelmi
kdzlemény lzenete szempontjabdl honnantdl mingsilhet karosnak, illetve a gyermekek emberi
meéltosagat sértének. Figyelembe vettik azt is, hogy pusztan egy helyzet bemutatasa nem
feltétlendl Gtkozik a szabalyokkal; az adott helyzet feloldhat6 példaul megfelel6 szil6i reakcidval.

Avizsgalat lefolytatasa utan 60 reklambal 7 reklamban talaltunk kérdéses jelenetet, amelyet hazon
beldl alakitott szakért&i bizottsag véleményezett. A szakeértdi bizottsag munkajaban a monitoring
szakérté mellett dr. Megyer Ors, az ORT Panaszbizottsaganak elnéke, valamint Gerendi Zsolt, az
ORT fé6titkara és az Etikai Ad-hoc Bizottsagi iilések (ahol a reklamok el6zetes véleményezése zajlik)
vezetdje, valamint a megljult Magyar Reklametikai Kédex kodifikaciés munkacsoportjanak tagja
kézosen vettek részt. A vizsgalat eredményét és a reklamok értékelését a kdvetkez6 fejezetben
foglaljuk dssze.



3. Influenszer reklamok vizsgalata

1. @tucsiii - minimindhungary.hu

A reklam megjelenésben a szereplé - 0-6 éves korosztalyban azonositott - az Uj hatizsakjat
mutatja be. A termék bemutatasa kézben a szerepl6 egy rolleren lathato, melyen el6sz6r csak
all, majd a rendes forgalomban kozlekedik. Két aggalyos elem is lathatdé a megjelenésben, az
elsé a rolleren valé kozlekedés megfelel6 biztonsagi eszkozok hianyaban (minimum a
bukésisak), a masodik elem pedig a veszélyes magatartas sziléi visszacsatolasanak hianya. A
szerepl6 életkorara vonatkozéan mindenképpen fontos lett volna, ha a szil6i kiséret, felligyelet
is megjelenik a reklamban.
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2. @doboagi - cicaplast, larocheposay, lipikar

Areklam megjelenésben - a 7-14 éves korosztalyban azonositott - szerepl6k a nyari pihenés egyik
dnfeledt pillanatat, a medencében val6 fird6zést és a medence partjan lévd jatékot mutatjak
be. Mar 6nmagaban a medencében vald firdézés is aggalyos lehet sziil6i feligyelet nélkil ebben
a korosztalyban. A f6 aggalyt mégis a medence partjan valé jaték jelenti, hiszen veszélyes
magatartast mutat be azzal, hogy a kils6é burkolaton tudatosan csiszkalnak, majd az itt
szerzett sérillések kezelését mutatjak be a reklamozott termékekkel. Allaspontunk szerint a
medence part tudatos (nem pedig egy kényszerii sajnalatos esemény - elcsliszas), nem
rendeltetés szer(i hasznalata veszélyes magatartast mutat, ami nem elfogadhatd egy
reklamban.
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3. @doboagi - lego

A reklam megjelenésben a 7-14 éves korosztalyban azonositott szerepl6k csaladi kdrben
jatszanak az ismert jatékmarka termékével. A jaték kozben nasiként pattogatott kukoricat
fogyasztanak, amit a jaték hevében az egyik gyerek kiont a tarté tasakbal. Az élelmiszerpazarlas
reklamban tértén6é bemutatasa vélemenyink szerint aggalyos, kulénosképpen akkor, amikor
nem torténik meg a szUl6i visszacsatolas, és ezaltal a helytelen magatartas elfogadasra kerl.
lgy a reklamban bemutatott negativ magatartasminta aggalyos, nem elfogadhato.
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4. @doboagi - the_mooore

A reklam - megjelenésben a 7-14 éves korosztalyban azonositott szerepl6vel - f6 lzenete a
langoskészités és annak elfogyasztdsa. A langos elkészitésének folyamatat a szilg (az
0sszetevdk, koztik a reklamozott termék bemutatasaval), elfogyasztasat pedig a gyermeke
mutatja be. Onmagaban a gyermek 6nallé étkezésének megjelenitése elfogadhatd lenne,
azonban annak helyszine - a medence kozvetlen partja - és annak modja - térdére fektetett
tanyér -, olyan, az étkezéssel kapcsolatos veszélyes? negativ magatartasmintat mutat be, ami

aggalyos.
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5. @doboagi - Nesquick

A gyermekszerepld - megjelenésben a 7-14 éves korosztalyban azonositott - a reklamozott
terméket fogyasztja az édesanyja tarsasagaban. A reklam f6 (zenete a felel6s szll6i
gondoskodas bemutatasa: az iskolai tizérai és uzsonna elkészitése, és egy kozds napkezdd
kakao elfogyasztasa. A reklamban aggalyos az a jelenet, amelyben a gyermek konyhapulton il
mert veszélyes magatartast mutat be. A sziléi jelenlét nem oldja fel a helyzetet, hiszen a
negativ magatartas bemutatasat nem koveti a szuléi helytelenités, ésigy elmarad a viselkedésre
adott valasz, ami feloldhatna a veszélyes magatartas bemutatasat, ezért a reklam nem
elfogadhato.
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6. @doboagi - P&G

A reklam egy atlagos haziasszony hétkdznapjait mutatja be, annak sokrétli és folyamatos
koncentraciot igényl6 tevékenységének kiemelésével. Ebben szerepet kap a hazimunka, a
csaladi egyittlét, a vasarlas és a gyerekek szallitasa az iskolaba vagy a kiegészité programokra.
Az utobbi témahoz kapcsolddo autds jelenetben a szerepl6ket - 7-14 éves korosztalyba tartozo
gyerekeket - az anyuka egyesével mutatja meg. Az utolsénak bemutatott, hatul helyet foglalo
gyerekkoru szerepl6 a biztonsagi 6v hasznalata nélkil jelenik meg, ugy, hogy egy masik hasonlo
kort szerepl6 esetében a passziv biztonsagi eszkdz megfeleld hasznalata lathatd. A biztonsagi
eszkdzok nem megfelel6 hasznalata véleményiink szerint veszélyes magatartast sugall, ami
aggalyos a reklamban.
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7-8. @petra.angyal.gyimesi - csodalatos Magyarorszag

A reklam Magyarorszag nevezetes helyszineit mutatja be, melyeket az influenszer a
gyermekével latogat meg. A kifogasolt megjelenésben két olyan elem is szerepel, ami aggalyos.
Utban az aj helyszin felé - Eger - révid telefonos bejelentkezést lathatunk vezetés kdzben, ami
veszélyes magatartas bemutatasanak mindgsdl, és erre raerdsit a hatul utazo gyerek biztonsagi
dvének nem megfelel6 hasznalata is. A vizsgalt megjelenés egyik Gjabb fazisaban - az Egert
népszer(sitd részben - pedig a vidék hires termékeit, a borokat mutatjak be kézdsen. Tekintettel
arra, hogy a megjelenés helyszine egy borospince, a népszerlsités pedig a bornak, mint
alkoholterméknek a népszer(isitésére vonatkozik, a reklam alkoholtermék reklamjanak
tekinthet®. Alkohol termékek reklamjaban azonban tilos 18 év alatti szerepl6k bemutatasa
(megj. az alkohol ipar vallalasa 25 év!), ezért a reklam aggalyos, nem fogadhatd el.




4. Osszegzés

Az Onszabalyozo Reklam Testiilet a jelen kutatasban egy kiemelten fontos témat feldolgozva,
els6 alkalommal vizsgalta a mesterséges intelligencia felhasznalasi lehetségét egy olyan
komplex kommunikaciés csatorndban, mint a véleményvezérek (influenszerek)
kommunikacioja. A mesterséges intelligencia alkalmazasanak, allaspontunk szerint, kettds
jelent6sége volt. Egyrészt széles meritést értiink el, nagy mennyiségl adatot tudtunk
feldolgozni, amit mas eszkdzzel nem igazan volt eddig lehetséges. Masrészt olyan
kommunikaciés elemeket is sikertilt monitoringoznunk, mint a torténetek (pl. a ,24 6ras
megjelenések”), demonstralva azt, hogy nincs mar olyan kommunikaciés gyakorlat, amely
elkeriilhet egy ilyen tipusu vizsgalatot.

A teljes vizsgalat eredményeként a gyerekek szerepeltetésével kozzétett reklamok (347 db) 2%-
aban (7 db) taldltunk aggalyos, kifogasolt elemeket, mely kifogasolasi arany elfogadhaténak
tekinthetd.

Ezen a terlleten nem el6szor végeztink vizsgalatot, de mesterséges intelligencia
alkalmazasaval ez volt az els6 elemzésink, amely szamos hasznos tapasztalattal bir, és
amelyeket a kdvetkez, hasonlo eszkdzrendszerrel megvaldsitando projektmunka soran mar az
el6készités fazisaban figyelembe tudunk venni:

o Adatel6készités, paraméterezés - A monitoring vizsgalat soran térténd Al alkalmazasanak
egyik elénye, hogy minimalis korlatossag mellett nagyobb mennyiségl alapadatot tud
atfésilni és feldolgozni. Annak érdekében, hogy a kutatas szamara valds, hasznos adatok
keriiljenek kigydjtésre, fontos a kérdéseink nagyon pontos megfogalmazasa, ellenkez6
esetben ¢driasi mennyiségli adatot kapunk, melynek tovabbi, meélységben torténd
feldolgozasa hatalmas er6feszitéseket igényel. A kutatasunkban a reklamjelleg jel6lés, ami
egyébként is kérdéses teriilet az influenszerek esetén, pontos meghatarozasanal
tapasztaltuk, hogy a részletes, minden lehet6ségre kiterjed6 sz(irési szabalyok hianyossaga
miatt tobb mint 14 000 tartalmat valogatott le a rendszer a tovabbi elemzésre, ami komoly
kihivast jelentett szamunkra.

e Tanulasi fazis - Mas kutatasi modszerekhez képest, ahol a feladat pontos definicigja alapjan
szinte azonnal meg lehet kezdeni a terepmunkat, az Al tamogatott kutatasnal fontos, hogy
a rendszer tanulni tudjon. A paraméterezés utan id6t kell adni, amig mind a sz6veges, mind
pedig a vizualis elemeket értelmezni és sikeres eredményhez megfelel6en alkalmazni tudja.
A kutatasunkban a gyermek felismerését nemcsak kulcsszavak, hanem vizualis azonositas
alapjan is elvartuk a rendszert6l, ehhez mintakat kellett vizsgalnia és pontositani a
rendszernek.

o Taldlati pontossag, pontatlansag - A korabban emlitett paraméterezés mellett is sok
esetben tapasztaltuk a pontatlansagot az egyes tartalmak beazonositasaban. A
reklamjelleg azonositas paraméterezése ellenére nagyon sok olyan tartalmat valogatott le a
rendszer, amelyekben nem volt reklamjelleg jeldlés. Fontos kiemelni, hogy jelen kutatasban
az el6irasok szerinti reklam- és az ennek megfelel6en megjeldlt tartalmakat vizsgaltuk,
ennek ellenére taldltunk olyan, reklamizenetet (markaemlitést, promécios felhivast)
tartalmazé tartalmakat, amelyek nem rendelkeztek reklamijelleg jeldléssel. Ezen tartalmakat
egy masik szempontrendszer alapjan készitend6 vizsgalat soran érdemes tovabb
elemeznink. A pontatlansag masodsorban az arcfelismerésb6l adodott, és sokszor
gyerekszerepl6ként azonositotta a tartalmat akkor is, ha egy faliképen szerepelt a gyerek,
vagy akar egy polén mintaként.



e Manualis elemzés - A mesterséges intelligencia, amely az adatok levalogatasaban segitette
a munkat, nem volt alkalmas arra, hogy pontos elemzést adjon arrdl, hogy az adott
reklamtartalom, melyben gyerek szerepelt, aggalyos vagy elfogadhatd. Ezt minden esetben
csak szakértdi elemzés mellett tudtuk értékelni, és dontést hozni a tartalom elfogadasaval
kapcsolatban. Igazan nagy attorést akkor mondhatunk majd a mesterséges intelligencia
kutatasokban valo hasznalatardl, ha ilyen kvalitativ tipusd munkafazisokban is hasznos és
értékelhet6 tamogatast ad. Jelen tapasztalatunk alapjan azonban kijelenthetjik, hogy az
emberi kozremikodésre - a kutatas eredményes kivitelezése érdekében - az értékelés
fazisaban van a legnagyobb szlikség.

A kutatas szakmai eredményét az ORT gyakorlataban is régdta szereplé szempontrendszer

alapjan vizsgaltuk, és az alabbiak szerint foglaljuk 6ssze a legfontosabb tanulsagokat:

e Az els6 fazis els@ |épésében, a paraméterek beallitasa utan, az Al elvégezte a vizsgalat
alapmeritését a szlr6feltételek nélkili beallitasokkal, ami a 2023. jalius 1. és oktober 31.
kozott 117 influenszer altal készitett valamennyi tartalmat jelentette (14 509 poszt). Ezek
kozul a kilonbozé reklamijelleg jeldlésekkel ellatott tartalmakbdl (1323 poszt) szdrtiik tovabb
az esetleges szbveges és vizualis azonositas utan azokat a tartalmakat, amelyekben a
mesterséges intelligencia gyerek szerepeltetést azonositott (347 poszt). Az els§ fazis
masodik |épésében a 347 taldlatot az ORT kutatasi szakértdje vizsgalta meg, és értékelte az
alabbiak szerint a rendszer altal készitett el6valogatast.

e A kutatds masodik fazisanak eredményeként a 60 reklambdl 7 rekldmban (2%) talaltunk
kérdéses jelenetet, melyet hazon belil alakitott szakértdi bizottsag véleményezett.

o Akérdéses reklamok minddssze 3 influenszer altal kdzzétett tartalomhoz kétheték, legtébb
esetben egy influenszer altal kozzétett reklamokban talaltunk aggalyos vagy nem
elfogadhat6 elemeket. 1-1 esetben pedig mas influenszerekhez kapcsolodo tartalomban
talaltunk kifogasolt részeket.

e Az azonositott kifogasok minden esetben a veszélyes magatartas és a negativ viselkedési
minta témakoréhez kapcsolodnak.

Allaspontunk szerint az influenszerek csaladi kérben készitett reklammegjelenéseikben a
gyereket természetes kozegében, az atlagos napi tevékenység soran (pl. utazas, étkezés, jaték)
mutatjak be. Az ilyen szituaciok bemutatasa esetén a tartalom készit6je az elfogadott napi
gyakorlatokat természetesként, elfogadhatéként abrazolja. Bar reklammegjel6lést minden
esetben alkalmaz, az altalanos reklamozas szabalyozasardl a kozzétett tartalmak ismeretében
vélhet6en hianyos tudassal rendelkezik.

A kutatasi eredményt az ORT az NMHH-val kozés workshop keretében kivanja megosztani a
reklamozasi  folyamatban érintett szereplékkel, valamint a vizsgalatban érintett
tartalomkészitékkel pedig - a jo gyakorlatok ismertetése érdekében - etikai tréning megtartasat
szorgalmazza.

Az Onszabalyozd Reklam Testiilet a szakma széleskorli edukacioja érdekében a gyerek
megjelenitése a reklamban témakdrt és ennek széleskor(i megismertetését a munkatervében
tovabbra is kiemelt teriiletként kezeli.



|.sz. melléklet - vizsgalatba bevont influenszerek megjelenései

életkor | jeldlt
megjelené | kategéri | életko
influenszer s a r
Instagram
hodipamela_official | reel feln6tt | 0-6év
Instagram
berkimazsi story 0-6 év 0-6 év
Instagram
abosibarni post feln6tt | 7-14 év
Instagram
hodipamela_official | reel feln6tt | 7-14 év
Instagram
abosibarni reel 15-17 év | 7-14 év
whisperton Tiktok felnétt | 7-14 év
ladyszomijas Tiktok feln6tt | 7-14 év
vivi_es_norbi Tiktok feln6tt | 7-14 év
whispertan Tiktok feln6tt | 7-14 év
petra.angyal.gyimes | Instagram
i, story felnétt | 7-14 év
Instagram
danielnagy_mtb story felnétt | 7-14 év
Instagram 15-17
berkimazsi reel feln6tt | év
Instagram 15-17
tillattila reel feln6tt | év
Instagram 15-17
hodipamela_official | reel feln6tt | év
Instagram 15-17
hodipamela_official | reel feln6tt | év
instagram 15-17
abosibarni post feln6tt | év
Instagram 15-17
hodipamela_official | reel feln6tt | év
15-17
ladyszomjas Tiktok feln6tt | év
15-17
whisperton Tiktok felnétt | év
Instagram 15-17
berkimazsi reel 0-6 év év
15-17
barnaabosi Tiktok 15-17 év | év
Instagram 15-17
kollobabett reel feln6tt | év
Instagram 15-17
abosibarni reel feln6tt | év
15-17
whisperton Tiktok feln6tt | év
Instagram 15-17
rekarubint reel feln6tt | év
15-17
whispertan Tiktok feln6tt | év
Instagram 15-17
danielnagy_mtb reel feln6tt | év

Instagram 15-17
vivienverebelyi reel feln6tt | év
15-17
zozokempfforreal Tiktok feln6tt | év
15-17
barnaabosi Tiktok feln6tt | év
15-17
vivi_es_norbi Tiktok felnétt | év
Instagram 15-17
berkimazsi story felnétt |év
Instagram 15-17
vivienverebelyi story feln6tt | év
petra.angyal.gyimes | Instagram 15-17
i, story felnétt |év
petra.angyal.gyimes | Instagram 15-17
i, story felnétt |év
Instagram 15-17
vivienverebelyi reel feln6tt | év
életkor |jeldlt
megjelené | kategori | életko
influenszer s a r
15-17
whispertan Tiktok felnétt | év
petra.angyal.gyimes | Instagram 15-17
i, story feln6tt | év
Instagram 15-17
berkimazsi story felnétt |év
Instagram 15-17
danielnagy_mtb story feln6tt | év
Instagram 15-17
curtisdker reel feln6tt | év
Instagram 15-17
vivienverebelyi post felnétt |év
Instagram 15-17
vasvarivivien reel feln6tt | év
Instagram 15-17
timella reel felnétt | év
Instagram 15-17
nadai_aniko story felnétt | év
petra.angyal.gyimes | Instagram 15-17
i, reel felnétt | év
Instagram 15-17
berkimazsi reel 0-6 év év
petra.angyal.gyimes | instagram 15-17
i, reel feln6tt | év
Instagram 15-17
timella story feln6tt | év
Instagram 15-17
timella reel felnétt | év
instagram 15-17
timella reel feln6tt | év
Instagram 15-17
heni_der_official reel felnétt | év
instagram 15-17
kp.polly, reel feln6tt | év




instagram 15-17
ladyszomjas reel felnétt | év
Instagram | 0-6 és7- [ 15-17
berkimazsi reel 14 év
Instagram 15-17
timella reel feln6tt | év
Instagram 15-17
edinakulcsar story felnétt | év
Instagram 15-17
kp.polly, story feln6tt | év
Instagram 15-17
edinakulcsar_official | story felnétt | év
Instagram 15-17
edinakulcsar_official | story felnétt | év
Instagram 15-17
edinakulcsar_official | story feln6tt | év
Instagram 15-17
ordognora post feln6tt | év
petra.angyal.gyimes | instagram 15-17
i, post 0-6 év év
Instagram 15-17
inezhildag7 reel feln6tt | év
Instagram 15-17
timella reel feln6tt | év
Instagram 15-17
ordognora reel 15-17 év | év
Instagram 15-17
csengeforstner reel feln6tt | év
Instagram 15-17
ladyszomjas reel felnétt | év
Instagram 15-17
ordognora reel feln6tt | év
Instagram 15-17
nadai_aniko reel feln6tt | év
Instagram 15-17
edinakulcsar_official | story feln6tt | év
Instagram 15-17
timella reel feln6tt | év
életkor | jeldlt
megjelené | kategori | életko
influenszer s a r
Instagram 15-17
ordognora reel feln6tt | év
15-17
ladyszomjas Tiktok felnétt | év
Instagram 15-17
ordognora reel felnétt | év
Instagram 15-17
viragakiss reel feln6tt | év
Instagram 15-17
edinakulcsar_official | reel feln6tt | év
instagram 15-17
rekarubint post felnétt | év
Instagram 15-17
ordognora reel feln6tt | év
Instagram 15-17
timella story felnétt | év

Instagram 15-17

viragakiss reel feln6tt | év
Instagram 15-17

pamkutyagram reel feln6tt | év
Instagram 15-17

ordognora reel feln6tt | év
Instagram 15-17

timella reel feln6tt | év
Instagram 15-17

ordognora reel feln6tt | év
Instagram 15-17

viragakiss reel felnétt | év
15-17

vivi_es_norbi Tiktok feln6tt | év
Instagram 15-17

timella story felnétt |év
petra.angyal.gyimes | Instagram 15-17

i, reel feln6tt | év
instagram 15-17

rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17

edinakulcsar story felnétt |év
Instagram 15-17

nadai_aniko reel feln6tt | év
Instagram 15-17

ordognora reel feln6tt | év
instagram 15-17

csengeforstner post felnétt |év
Instagram 15-17

chefjenoracz post feln6tt | év
instagram 15-17

viragakiss reel felnétt | év
Instagram 15-17

pamkutyagram post felnétt |év
instagram 15-17

benedeknagy reel feln6tt | év
Instagram 15-17

timella story feln6tt | év
Instagram 15-17

rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17

ladyszomijas reel feln6tt | év
Instagram 15-17

nadai_aniko story feln6tt | év
petra.angyal.gyimes | instagram 15-17

i, post felnétt | év
instagram 15-17

viragakiss reel feln6tt | év
instagram 15-17

timella reel felnétt | év
instagram 15-17

ordognora post feln6tt | év
15-17

ladyszomijas Tiktok feln6tt | év
Instagram 15-17

viragakiss reel feln6tt | év




Instagram 15-17

csengeforstner reel feln6tt | év
Instagram

nadai_aniko story feln6tt | 7-14 év

életkor | jeldlt

megjelené | kategéri | életko

influenszer s a r
Instagram

tapaiszabina story 7-14év | 7-14 év
Instagram

timella story feln6tt | 7-14 év
Instagram

heni_der_official reel feln6tt | 7-14 év
instagram

timella reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

berkimazsi reel 0-6 év 7-14 év
Instagram

edinakulcsar_official | story felnétt | 7-14 év

petra.angyal.gyimes | Instagram

i, post 0-6 év 7-14 év
Instagram

ordognora reel 7-14év | 7-14 év
Instagram

csengeforstner reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

ordognora reel felnétt | 7-14 év
Instagram

nadai_aniko reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

ordognora reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

edinakulcsar_official | reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

timella story felnétt | 7-14 év
instagram

pamkutyagram reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

ordognora reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

ordognora post felnétt | 7-14 év
Instagram

ordognora post feln6tt | 7-14 év
Instagram

timella reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

ordognora reel felnétt | 7-14 év
Instagram

ordognora reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

viragakiss reel felnétt | 7-14 év
Instagram

timella story feln6tt | 7-14 év

petra.angyal.gyimes | Instagram

i, reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

edinakulcsar_official | story felnétt | 7-14 év

Instagram

ordognora story 7-14 év | 7-14 év
instagram

nadai_aniko reel felnétt | 7-14 év
Instagram

ordognora reel 7-14 év | 7-14 év
instagram

csengeforstner post feln6tt | 7-14 év
instagram

viragakiss reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

viragakiss post feln6tt | 7-14 év
Instagram

ordognora reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

timella reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

nadai_aniko story felnétt |7-14 év
Instagram

rekarubint reel 15-17 év | 7-14 év
Instagram

ladyszomjas reel 15-17 év | 7-14 év
instagram

viragakiss reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

timella reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

ordognora post 7-14 év | 7-14 év

életkor | jelolt

megjelené | kategori | életko

influenszer s a r
Instagram

csengeforstner reel felnétt |7-14 év
Instagram

timella story felnétt |0-6év
instagram

berkimazsi reel 0-6 év 0-6 év
Instagram

berkimazsi reel 0-6 év 0-6 év
Instagram

kp.polly, story felnétt | 0-6év
Instagram

edinakulcsar_official | story feln6tt | 0-6év

petra.angyal.gyimes | instagram

i, post 0-6 év 0-6 év
Instagram

csengeforstner reel felnétt | 0-6év
Instagram

ordognora reel feln6tt | 0-6év
Instagram

ordognora reel felnétt | 0-6év
Instagram

edinakulcsar story felnétt | 0-6év
Instagram

pamkutyagram reel feln6tt | 0-6év
Instagram

ordognora reel 7-14 év | 0-6év




instagram

ordognora reel feln6tt | 0-6év
Instagram

ladyszomjas reel feln6tt | 0-6 év
Instagram

ordognora reel 7-14 év | 0-6év
Instagram

ordognora reel 7-14év | 0-6év
instagram

csengeforstner post feln6tt | 0-6 év

petra.angyal.gyimes | instagram

i, post 0-6 év 0-6 év
Instagram

viragakiss reel feln6tt | 0-6év
Instagram

rekarubint reel 15-17 év | 0-6 év
instagram

ordognora post feln6tt | 0-6 év
Instagram

rekarubint story felnétt | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel 7-14év | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

doboagi post 7-14év | 7-14 év
Instagram

kollobabett reel 7-14év | 7-14 év
Instagram

doboagi reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

rekarubint post feln6tt | 7-14 év
Instagram

rekarubint post 15-17 év | 7-14 év
Instagram

zozokempf story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

rekarubint story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

doboagi story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

rekarubint post 7-14 év | 7-14 év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

benistenes reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

doboagi post 7-14 év | 7-14 év

életkor | jeldlt

megjelené | kategéri | életko

influenszer s a r
Instagram

rekarubint story felnétt | 7-14 év

Instagram

rekarubint story felnétt |7-14 év
Instagram

rekarubint post 7-14 év | 7-14 év
instagram

rekarubint post 7-146év | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel felnétt | 7-14 év
Instagram

rellarubint reel feln6tt | 7-14 év

rubintrella Tiktok feln6tt | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

vasvarivivien story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

vasvarivivien story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

vasvarivivien post 7-14 év | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

hodipamela_official | story feln6tt | 7-14 év
Instagram

vasvarivivien story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

vasvarivivien story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

tucsiii post 0-6 év 7-14 év
Instagram

zitadebreczeni story felnétt |7-14 év
Instagram

rellarubint reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

doboagi post felnétt |7-14 év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

tothandi.andee post felnétt |7-14 év
Instagram

hodipamela_official | story felnétt |7-14 év
Instagram

rekarubint story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

vasvarivivien story 7-14 év | 7-14 év

rubintrella Tiktok felnétt | 7-14 év
Instagram

majesz187 reel felnétt |7-14 év




Instagram

doboagi reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

hodipamela_official | reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

benistenes reel 7-14 év | 7-14 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 7-14 év
Instagram

doboagi reel 7-14év | 7-14 év
instagram

vasvarivivien post 7-14év | 7-14 év
instagram

kollobabett post feln6tt | 7-14 év
Instagram

doboagi reel feln6tt | 7-14 év

életkor | jeldlt

megjelené | kategori | életko

influenszer s a r
Instagram

doboagi story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

doboagi story 7-14 év | 7-14 év
Instagram

tucsiii reel 0-6 év 0-6 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 0-6 év
Instagram

rekarubint reel 7-14év | 0-6év
Instagram

tucsiii story 0-6 év 0-6 év

kollobabettofficial | Tiktok feln6tt | 0-6 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 0-6év
instagram

rekarubint post 15-17év | 0-6 év
Instagram

doboagi reel 15-17 év | 0-6 év
Instagram

vasvarivivien story 0-6 év 0-6 év
Instagram

doboagi story 7-14 év | 0-6 év
Instagram

vasvarivivien story 0-6 év 0-6 év
Instagram

vasvarivivien story 0-6 év 0-6 év
Instagram

vasvarivivien story 0-6 év 0-6 év
Instagram

rekarubint story feln6tt | 0-6 év
Instagram

rekarubint story feln6tt | 0-6 év

Instagram

rekarubint story felnétt | 0-6év
Instagram

rekarubint story feln6tt | 0-6év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 0-6év
Instagram

tucsiii story 0-6 év 0-6 év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 0-6év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 0-6év

rubintrella Tiktok feln6tt | 0-6év
Instagram

vasvarivivien story 7-14 év | 0-6év
instagram

vasvarivivien post 7-14 év | 0-6év
instagram

tucsiii post 0-6 év 0-6 év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 0-6év
instagram

doboagi post felnétt |0-6év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 0-6év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 0-6év
Instagram

majesz187 reel felnétt |0-6év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 0-6év
instagram

rekarubint reel 7-14 év | 0-6év
Instagram

vasvarivivien story 7-14 év | 0-6év
Instagram

doboagi reel 7-14 év | 0-6év
Instagram

rekarubint reel feln6tt | 0-6év
instagram

vasvarivivien post 7-14 év | 0-6év
Instagram

doboagi story 7-14 év | 0-6év
Instagram

doboagi story 7-14 év | 0-6év

életkor | jelolt

megjelené | kategéri | életko

influenszer s a r
Instagram 15-17

kollobabett reel felnétt | év
Instagram 15-17

rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17

rekarubint story feln6tt | év
Instagram 15-17

rekarubint reel 7-14év | év




Instagram 15-17

rekarubint reel 7-14 év | év
Instagram 15-17

chefjenoracz reel feln6tt | év
Instagram 15-17

kollobabett reel 7-14 év | év
15-17

ladyszomjas Tiktok felnétt | év
Instagram 15-17

tucsiii reel feln6tt | év
Instagram 15-17

timella reel feln6tt | év
Instagram 15-17

rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17

kollobabett reel feln6tt | év
instagram 15-17

rekarubint post 15-17 év | év
Instagram 15-17

zozokempf story 7-14év | év
instagram 15-17

rekarubint post feln6tt | év
Instagram 15-17

rekarubint reel feln6tt | év
instagram 15-17

rekarubint post 15-17 év | év
Instagram 15-17

doboagi reel 7-14 év | év
Instagram 15-17

rekarubint story feln6tt | év
15-17

rubintrella Tiktok feln6tt | év
Instagram 15-17

rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17

benistenes reel feln6tt | év
15-17

rubintrella Tiktok feln6tt | év
instagram 15-17

doboagi post 7-14 év | év
Instagram 15-17

chefjenoracz reel feln6tt | év
Instagram 15-17

viragakiss reel feln6tt | év
Instagram 15-17

rekarubint story felnétt | év
Instagram 15-17

rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17

rekarubint story feln6tt | év
Instagram 15-17

zozokempf reel feln6tt | év
instagram 15-17

rekarubint post 15-17 év | év
Instagram 15-17

tucsiii reel feln6tt | év

Instagram 15-17
rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17
rellarubint reel felnétt | év
Instagram 15-17
rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17
doboagi reel feln6tt | év
Instagram 15-17
rekarubint story feln6tt | év
Instagram 15-17
rellarubint reel feln6tt | év
15-17
rubintrella Tiktok feln6tt | év
instagram 15-17
rekarubint post felnétt |év
életkor | jelolt
megjelené | kategori | életko
influenszer s a r
Instagram 15-17
rellarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17
rekarubint reel feln6tt | év
instagram 15-17
csecseattila post feln6tt | év
Instagram 15-17
timella reel feln6tt | év
Instagram 15-17
rellarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17
doboagi reel feln6tt | év
Instagram 15-17
doboagi reel 7-14 év | év
Instagram 15-17
vasvarivivien story felnétt |év
Instagram 15-17
rekarubint story feln6tt | év
15-17
rubintrella Tiktok feln6tt | év
15-17
rubintrella Tiktok feln6tt | év
instagram 15-17
doboagi post feln6tt | év
Instagram 15-17
gianniannoni story felnétt | év
instagram 15-17
tothandi.andee post felnétt | év
Instagram 15-17
viragakiss reel feln6tt | év
életkor |jeldlt
megjelené | kategéri | életko
influenszer s a r
Instagram 15-17
doboagi story feln6tt | év
Instagram 15-17
doboagi reel 7-14 év | év




instagram 15-17
rekarubint post feln6tt | év
instagram 15-17
rekarubint post feln6tt | év
Instagram 15-17
rekarubint reel 7-14 év | év
Instagram 15-17
vasvarivivien story 7-14 év | év
Instagram 15-17
rekarubint reel feln6tt | év
Instagram 15-17
[.Ijunior story feln6tt | év
Instagram 15-17
hodipamela_official | reel feln6tt | év

Instagram 15-17
benistenes reel 7-14 év | év
instagram 15-17
vasvarivivien post feln6tt | év
Instagram 15-17
rekarubint reel feln6tt | év
instagram 15-17
vasvarivivien post 7-14 év | év
instagram 15-17
kollobabett post feln6tt | év
Instagram 15-17
doboagi story 7-14 év | év
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lll.sz. - melléklet - www.influencermonitor.com oldal leiras (angolul)

After a quick onboarding with one of our experts, you will quickly be assessing posts and addressing
offenders.

Evaluations =

Total: 5 Search Q
O Tite Created Last Edited Creator Items
0524 18 Mar 2024 7 Jun 2024 gabriella.brasso 7m
0502 12 Mar 2024 25 May 2024 gabriella.brasso 376
0510 19 Mar 2024 25 May 2024 gabriella.brasso 691
O tszt 7 Mar 2024 13 Mar 2024 zsolt.gerendi 1

Creators s

Total: 172 Search Q
[J Avatar Name Platform Content Count
o P tv2official E— 1.2k
i rekarubint Instagram 943
A
Nessaj Gamin Youtube 747
) g

zsozeatya Youtube 715

@

Keyword Groups

Total: 1 Search Q
[ Tite Created Last edited Items
[0 Evaluation 0524 6 Jun 2024 6 Jun 2024 18

Rows per page: 10 « 1-10f1



http://www.influencermonitor.com/

3. Detect - Distil advertising from organic content and determine its compliance with advertising
rules and regulations.

¢ os10
doboagi 1G: Reel gy Evaluation Report ~
Y 12 Jui 2023 not sponsored

Interactions ~
Tags
athe_mooore
Hashtags
Freklam
Audio transcript v
Compliance

Does this video comply with the advertising
nues?
? Evaluation Result
‘Questionable

gabriella brasso, 27 May 2024
Description remove [y
a vilag Jegtinomabb minilangosa! @
rekiam a
...ha nyar, akkor langos, &s bizzatok bennem, egyaltalan nem nagy macera, s ennél finomabb
verziot nem talaltok! @
alényeg, nogy q kolatok meg fok . ithe_maoore tejfotiel, sajttal, vagy
amivel csak szeretnétek, &s mindenkepp hidegben (hitdben kelesszétek)!

a kész tészta a nltdben napokon at tokeletes marad!

hozzavalék:

-» 550 gramm kiszt

->1ditef v
-> 30 gramm élesztd

Visual Recognition ~
Underage detection

v
00:00 00:18 00:38 0057

4. Act - Reach out to parties that generate problematic content and report your findings to your
industry and public.

Get a grip

Influencer Monitor allows you to search vast amounts of social media content on signals of
advertising malpractice. Various Al-analyses help you determine whether posts might violate
advertising rules and regulations.

Creator Channels - Stay up-to-date on your market

Social media platforms offer no way to save and query large amounts of posts. And how would you
track one creator across platforms? We gather all content in one place. Currently, we support
monitoring YouTube, Instagram and TikTok channels. Content is updated daily.

Content Filters - Pick up the signal from the noise

Analyzing social media posts quickly becomes an insurmountable task. Therefore, Influencer
Monitor sports an ever-growing arsenal of content filters: Descriptions, captions, speech and on-



screen text can be sorted by keywords. You can also detect underage children and brand logos. We
help you spend time only on relevant content.

Guided Compliance - Swiftly rate the offending and the compliant

Determining compliance with advertising rules will always require expert judgement. That doesn't
mean we cannot speed up the process. When assessing content, Influencer Monitor points out key
details to help you make a decision.

Automated Reporting - State your case with data

There are enough baseless claims about influencer marketing. You bring facts. When you make
statements about the state of influencer marketing, you can back them up with Influencer Monitor
statistics. Whether you decide to follow up violations with a friendly chat or formal complaint, you
have all the details in hand.

Recognition

Global authorities on advertising self-regulation have recognized our work via several awards. To us,
this underlines the need for practical tools that help the industry get a grip on influencer marketing.

Influencer Monitor wins the Global Award for Thought Leadership by the International Council for
Advertising Self-Regulation (ICAS)

2021

The European Advertising Standards Authority (EASA) awards Influencer Monitor the Platinum Best
Practice Award

2022

After the award for Thought Leadership, Influencer Monitor wins the Global Innovation Award by
the International Council for Advertising Self-Regulation (ICAS)

2023

Stichting Reclame Code employs Influencer Monitor to regulate creators certified by
influencerregels.com



https://icas.global/icas-announces-winners-of-the-2021-global-awards/
https://icas.global/icas-announces-winners-of-the-2021-global-awards/
https://www.easa-alliance.org/news/best-practice-award-2022-spotlight-on-stitching-reclame-code/
https://www.easa-alliance.org/news/best-practice-award-2022-spotlight-on-stitching-reclame-code/
https://icas.global/icas-announces-winners-of-the-2023-global-awards-and-launches-new-diversity-equity-and-inclusion-award-category/
https://icas.global/icas-announces-winners-of-the-2023-global-awards-and-launches-new-diversity-equity-and-inclusion-award-category/
https://www.kolsquare.com/en/blog/netherlands-becomes-second-european-country-to-launch-responsible-influence-certificate-program-for-content-creators
https://www.kolsquare.com/en/blog/netherlands-becomes-second-european-country-to-launch-responsible-influence-certificate-program-for-content-creators

