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1. Osszefoglalas

Az Onszabalyozé Reklam Testiilet az NMHH-val kotott kozigazgatasi szerz6dés alapjan atfogé monitoring
vizsgalatot végzett az artalmas magatartasra 0sztdnzés témajaban, kiemeleten vizsgalva a kdrnyezetvédelmi
szempontokat. A vizsgalatba a 2020. julius 13-26. kozétt megjelent valamennyi televizids és sajté reklamot
bevontuk. A 2018-ban e témaban végzett vizsgdlatunkhoz hasonléan, most sem emeltiink ki egy-egy
érzékenyebbnek ting termékkategdriat, hiszen a tanulsagok éppen abbdl adddhatnak, hogy valamennyi termék
reklamjaban figyelni kell a kornyezetvédelmi szempontokra, illetve tartdzkodni kell az olyan helyzetek
bemutatasatol, melyek artalmas magatartasra dsztdnzésnek mingsilhetnek.

Az artalmas magatartasra 0szténzés meghatarozasanal figyelembe vettik, hogy egy adott térténet/helyzet
bemutatasa a kereskedelmi kozlemény iizenete szempontjabdl honnantdl minésil egészségre, biztonsagra,
kdrnyezetre artalmas magtartasra vald 6sztonzésnek, hiszen pusztan egy helyzet bemutatasa nem biztos, hogy
egyben 6sztonzésnek is mindsul. Az adott helyzet feloldhato pl. megfelel§ szll6i reakcidval, vagy a helyes
magatartast partold lezarassal.

A kérnyezetvédelmi szempontok megfeleld kialakitasa érdekében ismét egylttmuikddtink a Jové nemzedékek
érdekeinek védelmét ellatd biztoshelyettessel, dr. Bandi Gyula professzorral és munkatarsaival. A hivatal a
reklamok kérnyezetvédelmi megitélésének szempontjaival kapcsolatban részletes iranymutatast nyijtott. Az ORT
altal végzett eldsz(irés alapjan a kérdéses reklamok értékeléséhez is meghivtuk szakért6ként a Professzor (r
mellett, a hivatal munkatarsat dr. Szamek Gabriellat is.

A monitoring vizsgalat el6készité fazisaban kutatast végeztiink. A Neticle altal készitett online kutatas azt
vizsgalta, hogy az online térben a kdrnyezetvédelem és az ahhoz kapcsolédé kiemelt terlletek és kifejezések
mennyire kapcsolédnak ¢ssze a reklamokkal kapcsolatos kifejezésekkel a fogyasztok véleményalkotasa soran. A
kutatasi eredmény (Id. melléklet) szerint a kérnyezetvédelmi szempontok reklamokban torténd megjelenése még
nem foglalkoztatja a fogyasztékat. Mig egyes kdrnyezetvédelemhez kapcsolddd kulcsszavak magas emlitéssel
szerepeltek (80 ezres nagysagrend), addig a reklam és a kornyezetvédelem (és ahhoz kapcsolddd kulcsszavak)
egylittes emlitése szazas nagysagrend(i volt.

Ertékelési szempontjaink kialakitasakor figyelembe vettiik tovabba a nemzetkézi szakirodalom, valamint az
eurdpai és nemzetkdzi 6nszabalyozé tarsszévetségek tapasztalatait is.

A monitoring most is két lépésben tértént. Elséként az ORT monitoringért felelds szakértje végzett elGsziirést
(872 reklamot vizsgalt), majd a kérdéses reklamokral a Bizottsag dontott. Fontos targyalasi és dontési szempont
volt annak figyelembevétele, hogy a Magatartasi Kadex a , kornyezetre artalmas magatartasra 65zténzés” tilalmat
fogalmazza meg, ezért a vizsgalatunk soran is erre fokuszaltunk.

A monitoring soran 6sszesen a julius 13-26 kozott kozzétett 872 db reklamot ellenériztiink, ebbgl 511 db
televizioban jelent meg, 361db pedig sajtéhirdetés volt.

Valamennyi reklamot a Magatartasi Kadex Ill. fejezetének 6.\ el6irasai alapjan vizsgaltuk. A 872 reklambdl 8
darabban volt kérdéses jelenet, és ebbdl artalmas magatartasra 6sztonzés szempontjabél egy sem, kérnyezetre
artalmas magatartas bemutatasa szempontjabél pedig minddssze 2 reklam volt aggalyos

\ 1062 Budapest, Andrassy ut 61.1./5



ONSZABALY0Z0

REKLAM TESTULET
REKLAM. TISZTAN

2. Bevezetés

Az atfogd vizsgalat targya a Kantar Media altal 2020. jalius 13-26. koz6tt rogzitett valamennyi televizid és
sajtéreklam valt. A vizsgalatot indokolta, hogy a kornyezet megdévasa és a fenntarthatésagi szempontok kiemelt
szerephez jutottak az elmult években, ezért indokolt a szabalyok betartasanak ellenérzése. A vizsgalat soran a
Magatartasi Kadex IlI. fejezetének 6.G-at vettik figyelembe.

2.1. A manitoring eljarasi rendje a ko6zigazeatasi szerzédés alapjan

Az NMHH és ORT kozott kétott kozigazgatasi szerzédés 2.2. b) pontjaban rogzitett feladat (,a rogzitett
személyi kor 2.1. és 3. pontban megjeldlt felhatalmazas keretébe tartozo tevékenységére, magatartasara
iranyuld atfogo ellen6rzését, a Szakmai Szervezet altal ¢nalléan meghatarozott targykorokben és
itemezés szerint;”), valamint a 2020. évre vonatkozé munkaterv alapjan a tdmogatdi megjelenéseket
vizsgaltuk. A vizsgalat eljarasi rendjét a Szerzédés VI. fejezete fogalmazta mee.

A hivatalbél indulé eljarasra vonatkozé kilénds rendelkezések.”

27.§
(1) Amennyiben a Szakmai Szervezet a meghatarozott targykorékben és (temezés szerinti atfogo
ellenérzés eredménye alapjan valamely, a tarszabalyozasi eljarasa hatalya ala tartoz6 médiatartalom-
szolgaltato esetében normaseértést valdszindsit, hivatalbol tarsszabalyozasi eljarast indithat. Ebben az
esetben az eljaras meginditasardl a Szakmai Szervezet elngksége hataroz.
(2) A hivatalbél induld eljarasra a Kodex eljarasi szabalyai alkalmazanddk, az alabbi eltérésekkel:
a) az eljarasi hataridék a Szakmai Szervezet elndkségének az eljards meginditasardl szold
hatarozata meghozatalat kdvetd naptari napon indulnak;
b) a Bizottsag tagjai a 17. § szerint keriilnek kijellésre a Szakmai Szervezet szakértdi listajardl;
C) az eljaras soran a 22. {{-ban ragzitett rendelkezések nem alkalmazandok.
(3) A Bizottsag hatarozatat a Szakmai Szervezet megkiildi az eljaras ala vont, illetve az eljarassal érintett
médiatartalom-szolgaltatd, valamint a Médiatanacs részére,
(4) A hatarozattal szemben az érintett médiatartalom-szolgaltaté a Koédexben foglaltak szerint
jogorvoslattal élhet.”

2.2 A monitoring vizsgalat szempontjai a Magatartasi Kédex alapjan
lll. Fejezet - Egyes tényallasok

6.9

A médiatartalomban kozzétett kereskedelmi kézlemény nem 6sztonozhet az egészségre, a biztonsagra
és a kornyezetre artalmas magatartasra. Ennek megitélése szempontjabdl nem a termék jellege,
hasznalhatdsaga, hanem a kereskedelmi kézlemény izenete az iranyadsé.

4
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3. Avizsgalat mddszertana

a. Avizsgaltidészak

A vizsgalatot a 2020. julius 13-26. kézott kozzétett valamennyi televizios filmet és sajtoreklamot
figyelembe véve végeztik el.

b. A vizsgalt reklamok

A Kantar Média AdexNet szolgaltatasa az alabbi csoportositast, illetve tartalmak levalogatasat teszi
lehetgveé:

a) Sajtotermékek
b) Lekérhetd audiovizudlis médiatartalom

Az Onszabalyozo Reklam Testiilet - figyelembe véve a MEME allaspontjat is - az alabbi szempontokat
vettek figyelembe a lekérhetd audiovizualis médiatartalmak teriiletére vonatkozoan:

- on-demand lekérés televizids megtekintésre (IPTV)
- pszeudo on-demand lekérés televiziés megtekintésre (idéeltolasos tévénézés)
- internetes tartalomfogyasztas a tévécsatorna internetes feltletén

Tekintettel arra, hogy amennyiben a fogyasztd reklammal talalkozik e fellleteken, az a linearis
szolgaltatas keretben ko6zzétett tartalommal azonos, igy dontéstink szerint a linedris szolgaltatas
soran kozzétett reklamokat vettik alapul, és ezeket vizsgaltuk.
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4. Avizsgalat szempontjai

A médiatartalomban kdzzétett kereskedelmi kozlemény nem 6szténozhet az egészségre, a biztonsagra és a
kdrnyezetre artalmas magatartasra. Ennek megitélése szempontjabdl nem a termék jellege, hasznalhatésaga,
hanem a kereskedelmi kézlemeény lzenete aziranyado. A szabaly harom teriilet kéré csoportositja a tilalmat, ezért
miis e harom téma koré gyljtottik a figyelembeveendd szempontokat, azzal, hogy a felsoroltakon feltl kiemelten
vizsgalandd az, aminek megjelenitése egyértelmiien jogszabalyba Utkazik (pl. dohanyzas, cigaretta, 18 éven aluliak
alkoholfogyasztasa).

4.1. Egészségre artalmas magatartasra 6sztdnzés vizsgalatanak szempontjai:
e Alkoholos befolyasoltsag bemutatasa
e Tulzott fogyasztas bemutatasa (pl. barmely élelmiszer, alkohol, stb.)
e FElénkits ital gyermekek altal valé fogyasztasa (pl. kavé, energiaital)
e Evésritmusanak bemutatasa (ne habzsoljon)
o Etellel a szajban ne fussanak, ugréljanak, sportoljanak
e Napozas megfelel§ bemutatasa (pl. kalap, fényvédo)
e Szolariumban gyermek ne jelenjen meg
e FEvés kozben ne maobilozzanak, tabletezzenek a szereplék
e Engedetlenség kdvetkeztében bekdvetkezd artalmas magatartas

4.2. Biztonsaggal kapcsolatban felmeriil szempontok:

e Sebesség (autd, motor, hajo, quad, stb.) bemutatasanak madja (szaguldozas, driftelés nem jelenjen
meg)

e Biztonsagi 6v hasznalata

o Kozlekedésijarmiben megfelel§ szamul személy (iljon

o Alkoholfogyasztas esetén ne vezessen a szerepld semmilyen jarmivet

e (yalogos a zebran menjen at

o (yerek egyediil ne menjen at az Uttesten

e Biciklizés bemutatasa lehetdleg bukdsisakban (helyzettdl fiiggd)

e Konyhaban a gyermek feln6tt tarsasagaban tartdzkodjon

e Kresz szabalyainak betartasa

o (yogyszer, tisztitdszer, barmilyen vegyszer tarolasanak bemutatasa biztonsagos helyen

o Vezetés kozben a sofér ne egyen, igyon, ne mobilozzon

e Elektromos berendezés hasznalatanak megfeleld bemutatdsa (ne vizes tevékenység végzése
kozben)

o Kés, ollo, vagdeszkdz, szerszam hasznalata kozben gyermek egyeddl ne jelenjen meg

e Tisztitoszer alkalmazasa a hasznalati utmutatasnak megfelel6en, ill. hasznalat kézben az ablak
legyen nyitva (ha van)

o Uton valé futas esetén a szerepld ne hallgasson zenét

e Zebran valé athaladas kdzben ne mobilozzon, olvasson

e (Cyermeket, allatot egy percre se hagyjanak az autéban (pl. tankolas idejére sem)

4.3, Kdrnyezetre artalmas magatartasra dsztonzés megitélésénél szempont:

e Szemetelést ne mutasson

o (raffitizés, tagelés, mint elfogadott magatartas ne jelenjen meg

o Gyerekek a falakat ne firkaljak ¢ssze

e Bosszii miatti karositas ne jelenjen meg (autd Gsszekarcoldsa, ablak betdrése, barminek a
tonkretétele)

e Természetben vald autdzas, motorozas, quadozas csak uton, a kornyezetet nem karositva jelenjen
meg

e Karosanyag kérnyezetbe vald juttatdsdt ne mutassa be (pl. gydgyszer, olaj, tisztitdszer,
kozmetikum wc-be vald 6ntése, elégetése)
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e Energiatakarékossaggal ellentétes tevékenység bemutatasa (ldmpa lekapcsolasanak elmaradasa
a szoba elhagyasa utan)

e Tlizrakas szabalyaival ellentétes tevékenység bemutatasa

o Allatok tiriilékét ne hagyjak maguk utan

e Motor feleslege jaratasa, bégetése ne jelenjen meg.

Tovabba a Jov6 Nemzedéke Sz0szol6jatol és Titkarsagatol az aldbbi részletes iranymutatast kaptuk a kérnyezet
védelmével kapcsolatban:

o A reklam kozvetetten se buzditson jogszabalyok be nem tartasara, fennallé jogi kotelezettség nem
teljesitésére; ... ellentmondva a hulladék gy(jtésére vonatkozo el6irasoknak, a szelektiv hulladékgyjtésnek,
igy gatolva a jogszabalyok altal rogzitett hierarchia érvényesiilését.

e Ne mutassan be szemetelést, illetve nem megfeleld hulladékkezelést: példaul, ha egy konyhaban lathato a
szemetes vagy azt hasznaljak a rekldm soran, akkor jelenjenek meg a szelektiv hulladékgy(ijté edények is, ne
csak a kommunalis gy(ijté edény. ...

o Ne 0sztondzzan felesleges hulladéktermelésre;

o Amennyiben a terméknek nem elvalaszthatatlan része a PET palack (vagy tiveg, vagy doboz) (vagyis
nem asvanyviz, uditéital, gyimélcslé, alkoholos ital a reklamozott termék) tgy a reklam szerepl6i
ivaskor hasznaljanak kulacsot (poharat) ne pedig PET palackot. ...

o Ne hasznaljanak a reklamban egyszer hasznalatos szivoszalat, hanem t6bbsz6r hasznalatos
szivészalat jelenitsen meg a kozlemény. ...

o Ha ételt, uzsonnat csomagolna (illetve fogyasztanak) a reklam szerepl6i, akkor ehhez hasznaljanak
tobbszor hasznalhatd uzsonnas dobozt, vagy tarolot.

o Ne hasznaljanak a reklamban egyszer hasznalatos miianyag evfeszkdzt, tanyért, poharat.

o Mianyag reklamzacskok, bevasarlotaskak helyett csak papirtaskak, illetve vaszontaskak hasznalatat
mutassa be a reklam.

e Relevansszempont, hogy areklam milyen ¢sszképet, 6sszbenyomast tesz a kzlekedésrél. Killéndsen, de nem
kizarélagosan a kulénb6z6 varosokban jatszadé gépjarmii reklamok esetében tetten érhetd, hogy vagy
teljesen Ures Gton autéznak, vagy csak tovabbi aut6k tartézkodnak az utakon, a k6zosségi kdzlekedés vagy
bicikli egyaltalan nem lathato, ezzel azt a hatast keltve, hogy az autézas az egyetlen lehetséges kizlekedési
maéd. Szintén az autéreklamokkal kapcsolatosan merdl fel, hogy a reklamokban szereplé autékban egy vagy
maximum két ember {l, amivel a nagyobb kérnyezetterheléssel jard autéhasznalatnak ad nagyobb vizibilitast.

e Ne gsztdéndzzon és ne is mutasson be természetkarositd magatartast a megjelenités; példaul az erd6ben
killonosen erdei 0t nélkdl valé autdzast....

e Nemutasson be energiapazarlast; lgy példaul ne égjen olyan helyiségben a villany, ahol senki sem tartozkodik,
ne falyjon a viz feleslegesen a csaphbdl, stb....

o Keriilje el a megjelenités az allatok, kiiléndsen a vadon é16 allatok, tllzott antropomorfizalasat. ...

o Nekozvetitsenvalétlaninformaciokat az él6vilagrol, kiildnosen gyermekek részére készilt reklamok esetében;

e Relevans szempont, hogy a reklam mennyiben hasznalja negativ szimbélumként az allatvilagot; ...

o Vizsgalandd, hogy milyen benyomast kelt a reklam a természeti kdrnyezettel kapcsolatosan; ...

e Vizsgalands, hogy zold fellletek megjelenitésekor mennyiben mutat be természetkdzeli, vagy épp
mesterséges allapotl kérnyezetet a reklam; Vagyis relevans, hogy mennyire torekszik arra, hogy egy kis
természetet is bemutasson, igy példaul, ha utcan, illetve varosi kornyezetben jatszadik, akkor van-e,
talalhaté-e fa vagy minden mesterséges, beton-kornyezet. Ugyanigy, ha egy parkban/jatszétéren vagy egy
haz kertjében jatszodik a reklam, dgy nem mindegy, hogy bemutatnak-e él6 névényeket, vagy csak zold
gyeptéglakat. Ez utébbi médon abrazolt ,zold kérnyezet” nem tiikr6zi a biodiverzitast, amely a természeti
kérnyezet |ényege, és ezért valéjaban természetidegen kdrnyezetet mutat be.

e Fontosszempont lehet, hogy ha van az adott terméknek valamilyen kérnyezetbarat/kérnyezet szempontjabdl
pozitiv(abb) tulajdonsaga, akkor ezt a terméktulajdonsagot kommunikalja-e termékelényként az adott
reklam; Példaul, ha az adott termék hosszu életd, mert javithato, azt a reklam hangstlyozza-e. Ha ugyanabbaol
a termékbdl van kérnyezetbarat megoldas (kialakitas, kiszerelés) valasszak azt a reklam soran...”
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5. Avizsgalat eredménye

Ebben a fejezetben azokat a reklamokat, ill. értékelésiink szempontjait és eredményét mutatjuk be, amelyeket -
a legkisebb aggaly esetén - az el§szlrés a bizottsag értékelésére atadott.

Artalmas Veszélyes magatartas szempontjabél kérdéses reklamok:

5.1. Kia Range reklamfilm - elfogadhato

kia.com

A reklamfilmben megjelend kérdéses jelenetek: kutya hizza végig a f6ldon a szerepl6t, a lovon llve a
szerepl6 mindent legazol. Az emlitett jelenetek annyira sziirredlisak, a valdsagtdl elrugaszkodottak, hogy
ezért elfogadhatdak.

5.2. Toyota Verso - elfogadhatd

A reklamfilmben gyerekek dobaljak be az autéba a labdakat, illetve egy masik jelenetben nem
gyalogatkel6helyen mennek at a szereplék. A bemutatott jelenetekben veszélyes helyzet nem jelenik
meg, mert a gyerekek a jardan allnak, a kéltoztetést végz6 személyek esetén pedig a feléjik haladd jarmdi
lassan megy, meg tud allni, a gyalogosok j6l lathatdak, ezért a reklam elfogadhato.

5.3. Top Joy - elfogadhato

Félkész feltljaron haladnak gordeszkaval a szerepl6k. Mivel az egész film animalt elemekkel készilt, a
bemutatds nem valdsagos, rajzfilmszer(i, veszélyes tevékenységre nem 6sztdéndz, igy a reklam
elfogadhatad.
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5.4, Mobelix - elfogadhato

A reklamfilm egyik jelenetében egy billegd széken egyenstilyoz a szerepl6, a kés6bbiekben azonban mar
fejjel lefelé [6g a mennyezetrél, ezzel olyan nem valdsagos helyzeteket bemutatva, amelyek sziirredlis
hatasuknal fogva nem alkalmasak artalmas magatartasra valo 6szténzésnek, ezért a reklam elfogadhato.

Kérnyezetvédelem szempontjabél kérdéses reklamok:

5.5. Cataflam dolo -aggalyos

A reklamfilmben megjelend analdgia az allat és a rossz kozott, tovabba a madar elpusztulasanak vicces
megjelenitése mindenképpen aggalyos. A fejfdjas és a harkaly fejiinkén vald kopdcsolasa a fajdalom
kézismert analégiaja, amely a koérnyezetvédelem nem szerencsés. Nem ajanlatos a fajdalmat egy
természettel, allattal kapcsolatba hozni. A fajdalom megsziinésének jelentében a madar mar nem tud bejutni
a lakasba és kopacsolni a szerepl fején, ezzel jelezve a termék hatasat, a fajdalom megsziinését. A
valésagban sok allat pusztul el az lvegfalnak csapddva, ezért ezt a jelenetet részletesen megvitatta a
Bizottsag. Végst dontése értelmében a rekldam aggalyos, de elfogadhatd, mert a madar nem valds (animalt),
vicces, kétségbeesett kifejezés van az arcan, amiért korabbi tevékenységét nem tudja folytatni, és igy a
fészerepld gondtalanul tud beszélgetni a baratndivel.

. 4
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5.6. Positivum - aggalyos

r ~

A reklamfilm egy jelentében a szerepl6 keres valamit a taskajaban és kézben minden mast kidobal a foldre,
mintha szemét lenne. A szemetelés ilyen bemutatasa mindenképpen a kérnyezetre artalmas magatartasra
gsztonodzhet, ezért a reklam aggalyos. A reklamot elfogadtuk, mert a film a kétségbeesett és tipikus néi
taskaban valo keresésre fokuszal, amelyhez ugyanilyen jol ismerten, - még ha nem is mutatjak be - a taskaba
vald visszapakolas is hozzatartozik, hiszen éppen azért van sok minden a taskaban, mert nem akar
megszabadulni a dolgoktdl a féhds. A mozdulat tehat aggalyos, a film egésze azonban elfogadhato.

5.7. Fa Fresh & Free - elfogadhat6

A tengerparton, a homaokban parkolé busz megjelenitése elfogadhatd, természetkarositasara §sztonz6
magatartas nem jelenik meg.

5.8. Range Rover - elfogadhatd

A reklamban szerepld autd lemegy az épitett Utrél. Mivel a kdrnyezet nem tiinik sériilékenynek, nem egy
érintetlen erdén gazol at az autd, hanem egy kietlen, homokos talajon halad, - ezzel szemléltetve az auté
offroad tulajdonsagat - ezért kérnyezetre artalmas magtartasra nem ¢szténoz, a reklam igy elfogadhaté.
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5. (Osszegzés

A monitoring vizsgalatunk témavalasztasanal egy olyan kérdésre kivantunk ravilagitani, amely mind a gazdasagi
élet szerepléi, igy a reklam iparag szerepl6i - az EU Green Deal elemeinek orszagszint(i megvaldsitasa - mind pedig
a fogyasztéi tarsadalom szamara egyre nagyobb  jelentdséggel bir:  a  kérnyezetvédelemre.
Az el6készitési fazisban kutatast végeztiink a Neticle kozrem(kddésével, amelynek eredményeként azt a
visszajelzést kaptuk, hogy a fogyaszték szamara a kdrnyezetvédelem és azok kiemelt tertileteinek reklamokban
tortén6 megjelenitésének kérdése szinte meg sem jelenik. A fogyasztok a kérnyezetvédelemmel kapcsolatban a
szemetelés vagy a csomagaoldanyag kérdését emlitik, de a reklammal nem hozzak &sszefliggésbe, Vagyis a
kérnyezetvédelemmel kapcsolatos problémakat nem kapcsoljak 6ssze a reklammal.

Annak érdekében, hogy ez a jov6ben is igy maradjon, és a varhatéan egyre kdrnyezettudatosabb fogyasztdok
szamara a reklam tovabbra se mutasson rossz példat, és a reklamban megjelen6 szerepl6k felel6s magatartast
tanusitsanak, az Onszabalyozo Reklam Testiilet tars- és 6nszabalyozo szervezetként is aktiv tevékenységet végez.
Ennek része a reklamok atfogo vizsgalata (monitoring) és az ehhez kapcsolddd edukacié is.

A reklamok esetében - a kreativ megfogalmazasok miatt - kiemelt szerepe van a szempontok kialakitasakor az
széleskord kutatasoknak. Jelen esetben is |ényeges eleme volt a projektnek a konkrét vizsgalati szempontok
megfogalmazasa. amelyhez jelent@sen hozzajarult a ,zéldombudsman” hivatalaval kialakitott szakmai
egylttmikodeés.

A j6 megfelelés érdekében elengedhetetlennek tartjuk, hogy a kommunikacios szakma figyelmét felhivjuk a
témara, és megismertessiik a vizsgalati szempontokkal. Ezért workshop keretében ismertetjilk és elemezziik az
eredményeket, valamint a szakma szamara készitett, a témahoz kapcsolédd Gtmutatdt a ,zéld ombudsman”
hivatalaval folytatott tovabbi egylttmUikédés keretében frissitjiik.

Osszességében tehat megnyugtatd képet kaptunk, és egyben azt a tanulsagot szirhetjiik le, hogy a szakma
képzése és tajékoztatasa elengedhetetlen a megvaltozott kérnyezetnek vald jobb megfelelés érdekében. Az ORT
monitoring tevékenysége tehat most sem zarul le a vizsgalat tanulmanyanak elkésziltével.
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Mellgkletek

1. sz.m.:vizsgalt csatornak

AMC

AXN

CARTOON NETWORK

COMEDY CENTRAL

COOL TV

DISCOVERY CHANNEL

DISNEY CHANNEL

DUNATV

FEM3

FILM CAFE

FILM+

FILM4

CALAXY4

HISTORY

IZAURA TV

M1

M4 SPORT

MINIMAX

MOZI+

NATIONAL GEOGRAPHIC
CHANNEL

NATIONAL GEOGRAPHIC WILD

NICKELODEON

PARAMOUNT CHANNEL

PRIME

RTL 2

RTL GOLD

RTL SPIKE

RTL+

RTL-KLUB

SLAGER TV

SOROZAT+

SPEKTRUM

SPEKTRUM HOME

SPORTT

SUPER TV2

TV PAPRIKA

TV2

TV4

VIASAT3

VIASAT6
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2. sz.m.:vizsgdlt sajtotermékek

168 ORA

MAGYAR NEMZET (MAGYAR IDOK)

24 ORA

MEGLEPETES

AUTO-MOTOR

NAPLO

BEKES MEGYEI HIRLAP

NEMZETI SPORT

BEST

NEPSZAVA

BLIKK

NOGRAD MEGYEI HIRLAP

BLIKK NOK

NOK LAPJA

BLIKK TV MAGAZIN

NOK LAPJA EZOTERIA

BORS

PESTI HIRLAP

BP.BUSINESS JOURNAL

PETOFI NEPE

DELMAGYARORSZAG

DUNAUJVARQOSI HIRLAP

REJTVENY MAGAZIN
/MEDIAWORKS

ESZAK-MAGYARORSZAG

RIPOST

FANNY

SARGA RTV

FEJER MEGYEI HIRLAP

SOMQGYI HIRLAP

FIGYELO

STORY

FULES

SZABAD FOLD

HAJDU-BIHARI NAPLO

SZINES KETHETES

HETEK

SZINES RTV

HETI TV UJSAG

TOLNAI NEPUJSAG

HEVES MEGYEI HIRLAP

TV KETHETES

HOT!

TVMUSOR.HU

HVG

TVR HET

KELET-MAGYARORSZAG

TVR UJSAG

KEPES SPORT

UJ DUNANTULI NAPLO

KERTESZET ES SZOLESZET

UJ) NEPLAP

KISALFOLD

UGYES

KISKEGCYED

VAS NEPE

LOKAL

VASARNAP REGGEL

LOKAL EXTRA

VASARNAPI BLIKK

MAGYAR HIRLAP

VASARNAPI BORS

MAGYAR MEZOGAZDASAG

VILAGGAZDASAG

MAGYAR NARANCS

ZALAI HIRLAP

ZSARU
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