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Hirdetoként a
vallalas

‘ Tréningek

alapelveinek és
beépitése a képzések
reklam elfogadas szervezése

rendszerébe

‘ Tartozkodas

test oncélu
abrazolasatol

‘ Testképet

digitalis
modon torzitd
manipulaciok
kerulése

a

Hétkoznapi
karakterek
megformazasa

l Ugynokségk

ént a vallalas
alapelveinek

figyelembe
vétele
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A fenti cimekre kattintassal valaszthatéak az egyes kategoériak



Kategoria
Szemelyek progressziv, sokoldalu
abrazolasa
(nem, kor, etnikum, foglalkozas, tarsadalmi és egészségugyi

helyzet (fogyatékossaggal €l0)), a karakterek és kulonbozo
szerepek diszkriminacio mentes megjelenitése a reklamban.
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George - innovativ internet és I
mobilbanki szolgaltatas reklam

« Kezdettdl célunk volt, hogy a szabadsagot, amit a George a zaszldjara tiztunk a
kampanyban tetten érheto diverzitasban is kidomboritsuk. A bankszektorban
Magyarorszagon meég soha nem latott modon leptuk at a hatarainkat.

* lgyekeztunk olyan temakat érinteni a karaktereinkkel, amelyek railleszthetoek a mai magyar
valosagra, de nem explicit provokativak. Igy teret adtunk konnyedebb felutéseknek (kirivo
oltozkodeés, erzelmeit kimutato férfi), de belealltunk merészebb pontokba is. Utdbbinal egy
csokor noket érint6 téma, melyek finoman megjelennek a filmben: a testszégyenités ellen
mend plus size modell, a nemet mondani merd fiatal lany, vagy egy nd, aki mer dolgokat
jobban tudni, mint a férfiak.

« Szintén a vallalasba illeszked6 tovabbi karakterek, akik a szabadon gondolkodas eszméjét
reprezentaljak: a roma srac, aki hiszi, hogy a jovojét maga alakitja, a labprotézises nd, aki
mer tancolni és a hatvan folotti holgy, aki nem egy atlagos nagymama szerepben jelenik
meg.
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George - innovativ internet és I
mobilbanki szolgaltatas reklam

Elj szabadon!
Bankolj szabadon!

George
A jovo bankoldsa.

/|

netbanki'és mobilalkalmazasi szolgdltatdsa




Alpro névényi italok reklam alpro

DANONE

N

* Areklamban torekedtunk a megjelen6 szemelyek sokoldalu
abrazolasara: hosunk, Erik egy teljesen hetkoznapi srac, aki
akar a szomszedban is élhetne. Hus-ver ember, aki a maga
modjan igyekszik egeszsegesen taplalkozni és mozogni.

» Tokeletlenségeével azonnal azonosulunk, udito érzes vegre nem
egy mar amugyis tokeletes testtel edzo, fiatal ferfit/n6t [atni egy
egeszseges eletmoddal kapcsolatos reklamban.

« Usain Bolt megjelenése szintén j6 pelda a sokoldalu
emberabrazolasra, a versenyfutasos kis jelenetuk
gyermekisege a mindannyiunkban lakozo gyereket szolitja meg.
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Bepanthen

Bepanthen Baby reklam

* Areklamban kifejezetten ki akartuk hangsulyozni, hogy az apa is kotodik a \E)
kisbabahoz, és szinte minden feladatot el tud latni korulotte, sét, ezt
elvezettel teszi.

« Avalasztott szereplé nem egy tipikus, jolfésult apukat jelenit meg — ezzel is
a sztereotipiakat szerettuk volna rombolni, egyben kiemelni, hogy a szul6-
gyermek kotddés nem a kuls6ségektdl flgg.

« Bar a pelenkazas, mint folyamat, illetve a popsikendcs hasznalata soran az
erintett borfelulet nyilvanvaldéan fedetlen egy ideig, a vagasokkal ugy
alakitottuk a reklamot, hogy csak jelzes ertéklen, a reklamozott termek
jellege altal indokolt minimalis ideig (par masodpercre), oldalrdl lathato a
baba alsoé oltozet nélkul, tiszteletben tartva az 6 emberi méltésagat is, azzal,
hogy kozben sem a baba altestere fokuszal a kép, hanem az egész
folyamatot abrazolja.

AZ ONSZABALYOZO
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Bepanthen Baby reklam
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Beres D BERES

Osszetartozunk reklam

* Az elmult, immar tobb mint egy evben az életunk, és az addig
megszokott mindennapi rutinunk teljes egeszében atalakult.

- .Béres Osszetartozunk” nevii image kampanyunk izenete,
hogy a koronavirus jarvany miatt kialakult, nehéz és embert
probalo idoszakban még inkabb felértekelodtek a kapcsolataink
és talan soha nem volt ennyire fontos, hogy erezzuk:
osszetartozunk.
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Beéres
Osszetartozunk reklam
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LOREAL
La Roche-Posay reklam . .

LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE

* A La Roche-Posay uj kampanyaban egy komoly és nagyon sok
embert érintd egészsegugyi problémara hivja fel a figyelmet: a
bdrproblémak (pl. az egyre novekvd szamban megjelend allergiak)
életminéségre gyakorolt hatasara.

« A marka a kampanyban valos borproblemakkal rendelkez6 MINEM CSAK A |
embereket mutat, smink és retusalas nélkiil. \ BORODLATIUK, ©

* FO célja ezzel, hogy megmutassa azoknak, akik csendben ISMOGOTTE
szenvednek bérproblémaiktol, hogy nincsenek egyedul a vilagban,
ne legyenek komplexusaik a boruk allapota miatt, illetve, hogy ma
mar léteznek olyan tudomanyos-borgyogyaszati hatterl kozmetikai
készitmények, amelyek megkonnyithetik es ezaltal akar meg is
valtoztathatjak a mindennapi életuket.
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Benu Gyogyszertarak Zrt. —
Szurokamion reklam kampany BENU

A BENU Magyarorszag Zrt. évek ota vegzi a Szir6kamion
projekt tamogatasat es segiti annak megjelenését orszagszerte.

« A kampany a "Magyarorszag atfogo egészsegvedelmi
szuroprogramja" elnevezeéesu egyuttmikodés keretében valosul
meg, melynek a BENU gyémant fokozatu tamogatoja.

« Havonta 3-5 telepulésen vegzett kitelepuléssel, ahol
diszkriminaciomentesen, regisztracio mellett ingyenesen
veégeznek egészsegugyi szlreseket és altalanos
allapotfelmerest, evente kiemelt témakra fokuszalva.
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Benu Gyogyszertarak Zrt. —
Szurokamion reklam kampany BENU
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Magnesia asvanyviz reklam

A Magnesia természetes asvanyviz uj, online kampany a sport természetes arcat
igyekszik megmutatni a fogyasztoknak.

» Tudjuk, hogy a sport nem a szeéles mosolyokrol, tokéletes kuls6rdl vagy szexi konditermi
pozokrol szol. Sokkal inkabb arrol, hogy odategyuk magunkat, megfeszuljunk, kifaradjunk,
leizzadjunk. Edzés kozben ez a természetes. Ezért érdemes hozza valasztani a Magnesia
asvanyvizet, ami természetes formaban gondoskodik az aktiv életmddhoz elengedhetetlen
magnézium-, és folyadékpotiasrol.

« A kampany szereplOinek kivalasztasakor is a természetessegre €s a sokszinlségre
torekedtuk, ezeért valasztottunk fiatalabb és id6sebb szereplbket is, ezzel is hangsulyozva,
hogy a sport nem kor vagy nemfuggd, mindenki élvezheti.

 lgyekeztunk tovabba a sportagakkal kapcsolatos nemi sztereotipiakat is elkerulni azaltal,
hogy egy bokszol6 lanyt és egy kardion edz6 férfit valasztottunk.
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https://www.youtube.com/watch?v=LdThMCEBHJ4

Med 6|a Baby Cuml mito. clever things
globalis bevezeto reklam

* A Medela a mito nemzetkozi
ugyfele, mely szamara globalis
kampanyokat készitunk.

* A kampany nem futott (eddig) a
magyar piacon, de a vallalas medek!'

szellemeben készult a reklam
melyben alkalmaztuk az anyak
sokszinlség (etnikum) alapjan
torten6 bemutatasat.
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M@d ela Baby Cuml -|- mito. clever things
globalis bevezeto reklam

I'm here for you.

Or are you here for me? I'm here for you.
Or are you here for me?

Introducing our NEW SOFT SILICONE pacifier
* Designed to support natural suckling

* 100% soft silicone in a single piece

* Lightweight and ergonomic design

In love we grow. medela

>r you. - P I'm here for you.

Or are you here for me?

% 5 support and happiness. This is what inspi
At MEDELA BABY, we hat noﬂf mc{ther and baby give ec.:ch other love, ST ‘.m We want 1o hala nustute and:c
support and happit hat inspired us o create premium quality

pacifiers. We wan e e and deepen this unique loving bond.

So nothing comes ou and your baby - but love. I g
Check olm our ne of pacifiers on www.medela.com/medelababy n ove We row. m

At MEDELA BABY, we know that both m:

In love we grow. medela
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Dove Kréemtusfurdo reklam o

A Dove tobb, mint 60 éve szolal fel a valodi szépség mellett!

A marka ugy segit ezt kialakitani a hétkdoznapi kulturaban, hogy reklamanyagain keresztul
hus-veér, valodi nOket mutat be, utélagos retusalas nélkul, akik buszkén va’lIana’k onmagukat
és kulsejuket; nem, kor, etnikum, foglalkozas vagy tarsadalmi és egyészségugyi helyzettdl
fliggetlendil. igy segit a kdvetkezd generamoknak p02|t|v kapcsolatot kialakitani a sajat
kinézetével, megerdsitve Oket abban, hogy a szépség sokoldalu és sok arcu, igy a

megjelenéssel kapcsolatos aggodalmak és szorongas mar nem tarthatja éket vissza a
kiteljesedéstdl.

« Tovabba, ennek részekent az 6sszes reklamanyagunk ‘Digitalis manipulacio mentes’, ami

arra utal, hogy a reklamjainkban szerepl6 szemelyek pont olyanok, mint amilyennek a valo
életben latnank Oket.

« Nem modellek, hanem valddi n6k, akiken nincs utdlagos retusalas egyaltalan végrehajtva
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Dove Kremtusfurdo reklam
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Supradyn
Supradyn termékek honlapja A /O
* A honlap, mint reklam esetében kifejezetten torekedtunk arra,
hogy a tarsadalmi sokszinlséget etnikai/faji/b6szin alapjan
tortent diszkriminacio nélkul, sét, kifejezetten inkluziv médon
jelenitsuk meg.

« Ezen vezérelv menten tortent az ugynokseg ,briefelése” a fotok
valogatasara, a kapott kepek szelektalasa, €s a vegso
megjelenités.

* A honlap dizajnjat ennek tulhangsulyozasa nelkul, de a
sokszinuseg tamogatasat hatarozottan vallalva alakitottuk ki.

AZ ONSZABALYOZO
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Supradyn termekek honlapja e B
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tamogatas
minden nap

Etrend-kiegészitink a
kiegyensulyozott, vegyes étrend
kiegészitésére szolgalnak
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,Nestlével az idébe tobb N
Mminden belefér” reklam Nestle

« A kampany célja, hogy megmutassuk fogyasztéinknak, hogy termékeink felhasznalasa
mellett tobb id6 jut a csaladra, baratokra, hobbikra, sportra és igy teljesebb életet
élhetnek.

« Egy online videdban a reklamok altal sugallt tokéletes vilagot allitottuk szembe a
valosaggal. Ezzel az volt a célunk, hogy megmutassuk az anyukaknak, hogy tudjuk, hogy
az eletUk nem egy magazincimlap, de ez nem is baj. A kampanyt a Konyhafénok cima TV
muUsor meghackelésével is erdsitettuk.

« Egy j6 hangulatu Facebook videdban azt mutattuk be, hogy mennyi minden fér az estebe
egy konyhafénokos f6zés alatt, ha Nestlé termékeket hasznalunk.

« Avideot Papp Gerg6 - Pimaszur - bevonasaval készitettiuk, ezzel is szerettuk volna
kiemelni, hogy f6zni nem csak anya, de apa is tud. A videdban Nestlé termékekkel
készult el ugyanaz az izletes vacsora, mint a Konyhafénok misorban, de joval
egyszeribben és gyorsabban mint ahogy a musor résztvevadi készitettek.
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,Nestlével az idobe tobb
minden belefér” reklam

2

Nestle
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https://www.youtube.com/watch?v=iMDXNViU1F8

- ) . A
Red Bull energiaital reklam RedBull

A Red Bull reklamfilm keszités teruletén is ujitast hozott. A televizioban lathato
hagyomanyos reklamfilmek helyett egyedi kézzel rajzolt "cartoon" figurakkal dolgozik.

« Areklamok célja sokkal inkabb a szérakoztatas és a funkcionalitas hangsulyozasa mint a
vasarlasra valo 0sztdnzés, ebbdl addédoan reklamfilmjei szivet melengetdek és
humorosak. A figurak atlag emberek mindennapjait mutatjak be teljesen hétkdoznapi
helyzeteken keresztul, egy csattanoval zarva.

« Mivel a marka vilagszerte szinte mindenhol jelen van, a cég szamara fontos, hogy az
adott reklamfilmeket a helyi kultura sajatossagaihoz igazitva adaptaljak.

« Ez lehet az adott nyelvre jellemz6 egyedi széfordulat vagy moédosulhat a térség szokasai,
hagyomanyai és egyeb jellegzetessegei alapjan is.
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Szentkiralyi Tehetségprogram
reklam

« 2021-ben mutattuk be a harmadik Szentkiralyi Tehetségprogram nyerteseit. A tehetségek
kivalasztasaban hazai sportlegendak is szerepet vallaltak. A program segitségéevel a remenységek
egy lépéssel kozelebb kerulhetnek almaik eléréséhez, és hosszu tavon tovabb novelhetik a magyar
olimpiai aranyérmek szamat.

* A harmadik szériaban a kajak-kenu, a vivas és az ottusa képvisel8ibdl négy gybztest hirdettek, mert
a korabbi évektdl eltér6en ez alkalommal egy kulondij is gazdara talalt melyet Kiss Péter Pal kajakos
nyert el, Kovacs Katalin mentor javaslatara. A fiatal tehetség els6 nemzetkozi versenyérdl rogton
Eurdpa-bajnokkeént térhetett haza, azéta pedig egy vilagbajnoki cimet is szerzett. Kulondijasunk
ugyanazt a tamogatasi 0sszeget kapta, mint a tobbi gybztes, illetve koz0s sajtétajekoztaton mutattuk
be 6ket. A jovOben a Tehetségprogramot szeretnénk meghirdetni ifju parasportoldk szamara is.

» A Tehetségprogram cimke kommunikacidja tekintetében a klasszikus gender szineket (kék-fiu/ferfi,
rézsaszin- lany/n6) tudatosan felcseréltuk. A mentes, rézsaszin cimkékre kerult Viczian Bence
(Ottusa sport dijazottja), mig a kék, szénsavas cimkére kerultek a lany dijazottak (Muhari Eszter és
Maro Anna).

)4 J 0

]



Szentkiralyi Tehetségprogram
reklam

SZENTKIRALYI TEHETSEGPROGRAM 2021

SZENTKIRALYI

TEHETSEG

* PROGRAM

2021

TELJES SZIWVEL,
A SIKERERT!
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Vodafone altalanos imazs reklam
,1ogether we can”

* A Vodafone marka megujulo
pozicionalasanak —
,1ogether we can” - key
visualje es a reklamfilmjenek
a fOoszerepl6je eqgy fekete
kKislany.

z 0o

vodafone



https://www.youtube.com/watch?v=ChgyQGFFv90

Vallalati markahoz Y/
kapcsolodo imazs reklam #uchan

A fogyatékossaggal élok is
ehetnek reklam szereplok.

 Fontos annak bemutatasa
nogy az Auchan altal nyujtott
szolgaltatasok mindenki
szamara elérhetbek.

7. 00504 AN


https://www.youtube.com/watch?v=7Q9NLPfkFro

CO C a_CO I a. -+ mito. clever things
,Ha szereted” reklam

» A Coca-Cola "Ha szereted, akkor minden formaban megkivanod" social media posztja kivalé példa
a marka tarsadalmi szerepvallalasanak €s ehhez kapcsolédoan az Emberi méltésag, sokoldalu
emberabrazolas a reklamban vallalas életre keltésére.

* A marka tarsadalmi vallalas fokuszu kommunikaciojaban mar szamos olyan témat felkarolt, amiken
belul kilonbozo tarsadalmi csoportokat és az 6 néz6pontjaikat igyekszik kozeliteni egymashoz. A
Coca-Cola szamara a tarsadalmi egyenl6ség, az emberek kozotti 0sszhang kiemelked6
fontossagu, vallalasaban ezért is torekszik az ezeket ellehetetlenitd, sértd kulonbozdségek
athidalasara.

« Amikor az ismert fithess szakember nyilatkozatat felkapta a sajté - mely a ndk testsulygyarapodasa
és a valasok kozotti egyenesagi osszefluggeést taglalta -, a Coca-Cola managerei és az Ugynoksegi
csapat is ugy érezte, hogy erre a vallalasnak megfeleléen kell reagalnia a markanak, igy néhany
ora leforgasa alatt létrejott és kikerult a posztunk a Coca-Cola Facebook oldalara.

- Az dtlet nem csupan azért tudott momentumot nyerni, mert rendkiviil gyorsan reagalt és allt ki a néi (G242
test diverzitasa és ennek elfogadasa mellett, de azért is mert relevans moédon szélalt meg a ‘
markatol hiteles, autentikus formaban.
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Coca-Cola
,Ha szereted” reklam
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mito. clever things
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Provident személyi @
kolcson reklam

* A 2019. marciusa futd reklamokban kifejezetten torekedtunk
arra, hogy valos, hetkoznapi karaktereket formazzunk meg,
olyanokat akikhez hasonlot mindenki ismer.

* A reklamokban kifejezetten ugyeltunk arra, hogy minden
korosztaly, nem megjelenjen.
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Provident szemelyi
kolcson reklam
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https://www.youtube.com/watch?v=gaEV58vCNL8
https://www.youtube.com/watch?v=Nqre-iJbGBI&ab_channel=ProvidentP%C3%A9nz%C3%BCgyiZrt.
https://www.youtube.com/watch?v=WgGJXKm1bBI

Plusssz pezsgotabletta MASPEX
reklam

« A Plusssz tablettak social media kommunikaciojaban kifejezetten toreksziunk
arra, hogy valtozatos korcsoportokba tartozé szemelyeket mutassunk

« Arancokat nem retusaljuk, a borostakat meghagyjuk.

* Annak ellenére, hogy tradicionalisan magyar eredetll markarol van szo, s a
kommunikacio a magyar piacra készul, megjelennek olyan karakterek is a
kKreativ anyagainkon amelyek kisse azsiai vagy egyeb nemzetiségek
jellemz6 arcvonasaival birnak.

« Ezzel nincs konkreét célunk, egyszerlen csak az egyes tarsadalmakban mar
teljesseggel természetesen el6forduld nemzetkoziseg jelenletét kovetjuk.
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Plusssz pezsgotabletta

reklam

Plusssz Multivitamin
Februér 18.- @

Kapcsolataink dpolasa nem megy multienergia nélkiil. Te milyen kézds
kikapcsolédashoz meritenél lenduletet a kedvenc Plusssz multivitaminodbél? ird
meg kommentben! @

Plusssz Multivitamin
Februar 10.- Q

Hiényzik a sziikséges Plusssz? Narancs-citrom izG Plusssz Multivitaminunk
C-vitaminja hozzajarul az immunrendszer normél mikédéséhez, igy testben és
lélekben is multiformét hozhatsz! @

PlisssZ

ULTIVITAMIRY

Plusssz Multivitamin
Aprilis 7., 12:05 - Q@

A csaladi kirandulasokon nemcsak a fizikai, hanem a szellemi teherbiras is fontos. A
narancs-grapefruit izG Plusssz Multivitamin + Multimineral pezsgétabletta a 10
alapveté vitamin mellett kalciummal, magnéziummal, cinkkel és szelénnel segit,
hogy kiegyensulyozottan vaghass neki a multikalandnak. &4

< !
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Telekom Mobil Iroda reklam e clever fings

* A film szereplGinek castingja soran torekedunk hétkoznapi
karakterek bevalogatasara, akikkel konnyU célcsoportunk
tagjainak azonosulni;

* Ennek a torekvesnek részeként egyik f0szereplonk
pigmenthianyos bdrelvaltozassal jelenik meg a filmekben, akit -
ahogyan tobbi szereplonket is - hosszan kitartott, arckozeliekkel
mutatunk be.
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Telekom Mobil Iroda
reklam

M/

mito. clever things
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Kategoria
Hetkoznapi karakterek megformazasa a
reklamban

annak erdekéeben, hogy valés, hétkoznapi emberek
szerepeljenek és keruljenek bemutatasra, olyanok, akikhez
hasonlot mindenki ismer.
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Garnier Olia ammoniamentes EARNICR
tartos hajfestek reklam 'OREAL

« A Garnier Olia egy hétkoznapi, magyar novel forgatott helyi reklamfilmje
a hétkoznapi karakterek bemutatasara vonatkozo vallalast erdsiti.

* A szerepl6t - aki nem modell és nem is képzett szinész - jelentkezes
alapjan valasztottak ki. A marka célja ezzel az volt, hogy egy olyan
hétkoznapi n6t mutasson be, aki az otthoni hajfesték atlagos,
mindennapi hasznaldja, akikkel a fogyasztok azonosulni tudnak.

« Avallalassal 6sszhangban all tovabba, hogy a holgyet természetes
valojaban lathatjuk, pothaj nélkul.

'/ ALLIANCE



Garnier Olia ammoéniamentes
tartos hajfestek reklam

%RNleR
 LOREAL

@ Garnier@

Valaszd ki Garnier Olia szined a http://bit.ly/vto-
olia-hu és élvezd a ragyogo, egészségesebbnek
tiné hajat, ammania nélkdil!

NE FELJ
RAGYOGNI!

EKOZMETIKUM.HU
Garnier OLIA hajfestékek APPLY NOW

Ragyogo6 szin, ammonia nélkal
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A CBA mi vagyunk -
Franchise imazs reklam

* A hazai Uzletlanc image tovabbi er0sitése: a versenytarsak tobbsegehez

képest a magyar tulajdonosi halo egyedi tulajdonsag, amit jobban ki kell
domboritanunk.

« A CBA dolgozdinak felemelése: ezzel dolgozoink munkaja elbtt is
tisztelgunk, ez 2020-ban még fontosabba valt! Egy maximum 2 perc
hosszusagu portrévidedban bemutatunk a CBA bolttulajdonosok kozul

egyet-egyet, aki peldaertekl kereskedelmi munkaja mellett a helyi
kozosségének is fontos tagja.

- Igy a néz6k lathatjak a CBA haldzatat lizemeltetd csapat egy kis részét —

betekintést nyerhetnek abba, kikbdl is all a hatalmas CBA csalad, a marka
szerethetObbé valik.
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A CBA mi vagyunk -
Franchise imazs reklam

—
| A @ | /
MI VAGYUNK! l

~ J. '

|RACZ-
{MELINDA

Margaréta ABC, Csélyospalos
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https://www.facebook.com/watch/?v=371062814029976

Bl Clcvit Complex 1 elevit
reklam &

« Az elevit Complex 1 termék reklamozasa soran egyuttmikodtink Semjén Nora
influenszerrel. A termék a babatervezés, babavaras id6szakara, illetve az elsd
trimeszterre lett kifejlesztve, ezért kértlk, hogy a varanddssag idészakabal
valasszon egy képet a sajat korabbi fotdi kozul, amin latszik, hogy babat var,
de kifejezetten keértlk, hogy mindenképpen feloltozott allapotot mutato fénykép
legyen, amin lathato, hogy varandds, de mégis tiszteletben tartja a még meg
nem szuletett baba és az anya emberi méltdésagat.

* A megadott kép egyszerre izléses €s bensfséges, nem targyiasitja az anya
testét ,babahotelként”, nincs onmutogato jellege, és szépen kifejezi ennek a
fontos id6szaknak a jelentdségét az anya-baba kotddés kialakulasaban.

* Az, hogy a szerepl6 sajat korabbi fényképét hasznalta, eleve kizarta a torzito
manipulaciokat, és valdés embert mutat be.

s i
—— Y Y « Afenti alapelvek elfogadasa és tiszteletben tartasa a kivalasztandoé influenszer
@ LR részérdl az ugynokseg felé alapvetd kritérium volt a valogatas (,casting”) soran

’/ D | % I ALLIANCE




Baba Ramazuri reklam

* Az Unilever, és ezaltal a Baba marka is elkotelezett az irrealis szépségkepek
abrazolasanak mell6zése mellett. Minden reklamunkban az egészséges testképet és a
természetes szeépseéget tamogatjuk. Mindamellett, hogy lassan 15 éve Unilever-szinten
elzarkozunk a “size zero” modellek és szinészek abrazolasatol.

« A Baba igazi csaladoknak, igazi embereknek szadl, igazi életekkel, valodi torténetekkel.
Hitelesseégunket tamogatja, hogy reklamjainkban igyekszunk valos embereket, valos
kornyezetben mutatni.

» A szerepl6k és a forgatasi diszletek soha nem tul tokéletesek, vagy mesterségesek, olyan
lakasokat mutatunk, ahol akar az atlagos fogyaszto is élhetne.

» Torekszunk a nem-modell szereplok alkalmazasara- kedves kis hibaikkal es
tokéletlenségeikkel egyutt. Jelen reklamfilm castingja esetén is fontosnak tartottuk, hogy a
hitelesség alapjan valasszunk szerepl6ket, nem pedig a konszenzusos szépsegnormak
alapjan, hiszen az igazi emberek ritkan tokéletesek.

V ALIANCE



Baba Ramazuri reklam
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https://www.youtube.com/watch?v=AA3JGU5zlS8

y u VL4 mm gg/’_ /L?
,Nestlével az idébe tobb N
Mminden belefér” reklam Nestle

« A kampany célja, hogy megmutassuk fogyasztéinknak, hogy termékeink felhasznalasa
mellett tobb id6 jut a csaladra, baratokra, hobbikra, sportra és igy teljesebb életet
élhetnek.

« Egy online videdban a reklamok altal sugallt tokéletes vilagot allitottuk szembe a
valosaggal. Ezzel az volt a célunk, hogy megmutassuk az anyukaknak, hogy tudjuk, hogy
az eletUk nem egy magazincimlap, de ez nem is baj. A kampanyt a Konyhafénok cima TV
muUsor meghackelésével is erdsitettuk.

« Egy j6 hangulatu Facebook videdban azt mutattuk be, hogy mennyi minden fér az estebe
egy konyhafénokos f6zés alatt, ha Nestlé termékeket hasznalunk.

« Avideot Papp Gerg6 - Pimaszur - bevonasaval készitettiuk, ezzel is szerettuk volna
kiemelni, hogy f6zni nem csak anya, de apa is tud. A videdban Nestlé termékekkel
készult el ugyanaz az izletes vacsora, mint a Konyhafénok misorban, de joval
egyszeribben és gyorsabban mint ahogy a musor résztvevadi készitettek.

’/ ALLIANCE



,Nestlével az idobe tobb
minden belefér” reklam
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https://www.youtube.com/watch?v=iMDXNViU1F8

Bepanthen

Bepanthen Baby reklam

* Areklamban kifejezetten ki akartuk hangsulyozni, hogy az apa is kotodik a \E)
kisbabahoz, és szinte minden feladatot el tud latni korulotte, sét, ezt
elvezettel teszi.

« Avalasztott szereplé nem egy tipikus, jolfésult apukat jelenit meg — ezzel is
a sztereotipiakat szerettuk volna rombolni, egyben kiemelni, hogy a szul6-
gyermek kotddés nem a kuls6ségektdl flgg.

« Bar a pelenkazas, mint folyamat, illetve a popsikendcs hasznalata soran az
erintett borfelulet nyilvanvaldéan fedetlen egy ideig, a vagasokkal ugy
alakitottuk a reklamot, hogy csak jelzes ertéklen, a reklamozott termek
jellege altal indokolt minimalis ideig (par masodpercre), oldalrdl lathato a
baba alsoé oltozet nélkul, tiszteletben tartva az 6 emberi méltésagat is, azzal,
hogy kozben sem a baba altestere fokuszal a kép, hanem az egész
folyamatot abrazolja.

AZ ONSZABALYOZO
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Bepanthen Baby reklam
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Beres D BERES

Osszetartozunk reklam

* Az elmult, immar tobb mint egy evben az életunk, és az addig
megszokott mindennapi rutinunk teljes egeszében atalakult.

- .Béres Osszetartozunk” nevii image kampanyunk izenete,
hogy a koronavirus jarvany miatt kialakult, nehéz és embert
probalo idoszakban még inkabb felértekelodtek a kapcsolataink
és talan soha nem volt ennyire fontos, hogy erezzuk:
osszetartozunk.
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Beéres
Osszetartozunk reklam
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Alpro névényi italok reklam alpro

DANONE

N

* Areklamban torekedtunk a megjelen6 szemelyek sokoldalu
abrazolasara: hosunk, Erik egy teljesen hetkoznapi srac, aki
akar a szomszedban is élhetne. Hus-ver ember, aki a maga
modjan igyekszik egeszsegesen taplalkozni és mozogni.

» Tokeletlenségeével azonnal azonosulunk, udito érzes vegre nem
egy mar amugyis tokeletes testtel edzo, fiatal ferfit/n6t [atni egy
egeszseges eletmoddal kapcsolatos reklamban.

« Usain Bolt megjelenése szintén j6 pelda a sokoldalu
emberabrazolasra, a versenyfutasos kis jelenetuk
gyermekisege a mindannyiunkban lakozo gyereket szolitja meg.

V ALIANCE
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CO C a_CO I a. -+ mito. clever things
,Ha szereted” reklam

» A Coca-Cola "Ha szereted, akkor minden formaban megkivanod" social media posztja kivalé példa
a marka tarsadalmi szerepvallalasanak €s ehhez kapcsolédoan az Emberi méltésag, sokoldalu
emberabrazolas a reklamban vallalas életre keltésére.

* A marka tarsadalmi vallalas fokuszu kommunikaciojaban mar szamos olyan témat felkarolt, amiken
belul kilonbozo tarsadalmi csoportokat és az 6 néz6pontjaikat igyekszik kozeliteni egymashoz. A
Coca-Cola szamara a tarsadalmi egyenl6ség, az emberek kozotti 0sszhang kiemelked6
fontossagu, vallalasaban ezért is torekszik az ezeket ellehetetlenitd, sértd kulonbozdségek
athidalasara.

« Amikor az ismert fithess szakember nyilatkozatat felkapta a sajté - mely a ndk testsulygyarapodasa
és a valasok kozotti egyenesagi osszefluggeést taglalta -, a Coca-Cola managerei és az Ugynoksegi
csapat is ugy érezte, hogy erre a vallalasnak megfeleléen kell reagalnia a markanak, igy néhany
ora leforgasa alatt létrejott és kikerult a posztunk a Coca-Cola Facebook oldalara.

- Az dtlet nem csupan azért tudott momentumot nyerni, mert rendkiviil gyorsan reagalt és allt ki a néi (G242
test diverzitasa és ennek elfogadasa mellett, de azért is mert relevans moédon szélalt meg a ‘
markatol hiteles, autentikus formaban.
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Coca-Cola
,Ha szereted” reklam
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Vodafone RED reklam O

vodafone

* A kampanyunkban valdés embereket mutatunk be,
akik valamilyen korlattal elnek, de kitartassal
atlepnek rajtuk.

» A szereplOkkel és (szuleikkel) sokat beszeélgettunk,
hogy minden kommunikacionk teljesen hiteles és
Oszinte legyen (kulonos tekintettel a mobil eszkozok
hasznalatara), ne mi adjunk mesterseéges Uzeneteket
a szajukba, hanem a sajat gondolataikat es
erzeseiket kepviselhessek.
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Vodafone RED reklam 0

vodafone
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https://www.youtube.com/watch?v=hYVS0ZTnbF0

- ) . A
Red Bull energiaital reklam RedBull

A Red Bull reklamfilm keszités teruletén is ujitast hozott. A televizioban lathato
hagyomanyos reklamfilmek helyett egyedi kézzel rajzolt "cartoon" figurakkal dolgozik.

« Areklamok célja sokkal inkabb a szérakoztatas és a funkcionalitas hangsulyozasa mint a
vasarlasra valo 0sztdnzés, ebbdl addédoan reklamfilmjei szivet melengetdek és
humorosak. A figurak atlag emberek mindennapjait mutatjak be teljesen hétkdoznapi
helyzeteken keresztul, egy csattanoval zarva.

« Mivel a marka vilagszerte szinte mindenhol jelen van, a cég szamara fontos, hogy az
adott reklamfilmeket a helyi kultura sajatossagaihoz igazitva adaptaljak.

« Ez lehet az adott nyelvre jellemz6 egyedi széfordulat vagy moédosulhat a térség szokasai,
hagyomanyai és egyeb jellegzetessegei alapjan is.
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D
Supradyn
Supradyn termékek honlapja A /O
* A honlap, mint reklam esetében kifejezetten torekedtunk arra,
hogy a tarsadalmi sokszinlséget etnikai/faji/b6szin alapjan
tortent diszkriminacio nélkul, sét, kifejezetten inkluziv médon
jelenitsuk meg.

« Ezen vezérelv menten tortent az ugynokseg ,briefelése” a fotok
valogatasara, a kapott kepek szelektalasa, €s a vegso
megjelenités.

* A honlap dizajnjat ennek tulhangsulyozasa nelkul, de a
sokszinuseg tamogatasat hatarozottan vallalva alakitottuk ki.

AZ ONSZABALYOZO
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tamogatas
minden nap

Etrend-kiegészitink a
kiegyensulyozott, vegyes étrend
kiegészitésére szolgalnak
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Med 6|a Baby Cuml mito. clever things
globalis bevezeto reklam

* A Medela a mito nemzetkozi
ugyfele, mely szamara globalis
kampanyokat készitunk.

* A kampany nem futott (eddig) a
magyar piacon, de a vallalas medek!'

szellemeben készult a reklam
melyben alkalmaztuk az anyak
sokszinlség (etnikum) alapjan
torten6 bemutatasat.
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M@d ela Baby Cuml -|- mito. clever things
globalis bevezeto reklam

I'm here for you.

Or are you here for me? I'm here for you.
Or are you here for me?

Introducing our NEW SOFT SILICONE pacifier
* Designed to support natural suckling

* 100% soft silicone in a single piece

* Lightweight and ergonomic design

In love we grow. medela

>r you. - P I'm here for you.

Or are you here for me?

% 5 support and happiness. This is what inspi
At MEDELA BABY, we hat noﬂf mc{ther and baby give ec.:ch other love, ST ‘.m We want 1o hala nustute and:c
support and happit hat inspired us o create premium quality

pacifiers. We wan e e and deepen this unique loving bond.

So nothing comes ou and your baby - but love. I g
Check olm our ne of pacifiers on www.medela.com/medelababy n ove We row. m

At MEDELA BABY, we know that both m:

In love we grow. medela
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Vallalati markahoz Y/
kapcsolodo imazs reklam #uchan

A fogyatékossaggal élok is
ehetnek reklam szereplok.

 Fontos annak bemutatasa
nogy az Auchan altal nyujtott
szolgaltatasok mindenki
szamara elérhetbek.

7. 00504 AN


https://www.youtube.com/watch?v=7Q9NLPfkFro

George - innovativ internet és I
mobilbanki szolgaltatas reklam

« Kezdettdl célunk volt, hogy a szabadsagot, amit a George a zaszldjara tiztunk a
kampanyban tetten érheto diverzitasban is kidomboritsuk. A bankszektorban
Magyarorszagon meég soha nem latott modon leptuk at a hatarainkat.

* lgyekeztunk olyan temakat érinteni a karaktereinkkel, amelyek railleszthetoek a mai magyar
valosagra, de nem explicit provokativak. Igy teret adtunk konnyedebb felutéseknek (kirivo
oltozkodeés, erzelmeit kimutato férfi), de belealltunk merészebb pontokba is. Utdbbinal egy
csokor noket érint6 téma, melyek finoman megjelennek a filmben: a testszégyenités ellen
mend plus size modell, a nemet mondani merd fiatal lany, vagy egy nd, aki mer dolgokat
jobban tudni, mint a férfiak.

« Szintén a vallalasba illeszked6 tovabbi karakterek, akik a szabadon gondolkodas eszméjét
reprezentaljak: a roma srac, aki hiszi, hogy a jovojét maga alakitja, a labprotézises nd, aki
mer tancolni és a hatvan folotti holgy, aki nem egy atlagos nagymama szerepben jelenik
meg.

'/ ALLIANCE



George - innovativ internet és I
mobilbanki szolgaltatas reklam

Elj szabadon!
Bankolj szabadon!

George
A jovo bankoldsa.

/|

netbanki'és mobilalkalmazasi szolgdltatdsa




Provident személyi @
kolcson reklam

* A 2019. marciusa futd reklamokban kifejezetten torekedtunk
arra, hogy valos, hetkoznapi karaktereket formazzunk meg,
olyanokat akikhez hasonlot mindenki ismer.

* A reklamokban kifejezetten ugyeltunk arra, hogy minden
korosztaly, nem megjelenjen.
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Provident szemelyi
kolcson reklam
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https://www.youtube.com/watch?v=gaEV58vCNL8
https://www.youtube.com/watch?v=Nqre-iJbGBI&ab_channel=ProvidentP%C3%A9nz%C3%BCgyiZrt.
https://www.youtube.com/watch?v=WgGJXKm1bBI

Telekom Mobil Iroda reklam e clever fings

* A film szereplGinek castingja soran torekedunk hétkoznapi
karakterek bevalogatasara, akikkel konnyU célcsoportunk
tagjainak azonosulni;

* Ennek a torekvesnek részeként egyik f0szereplonk
pigmenthianyos bdrelvaltozassal jelenik meg a filmekben, akit -
ahogyan tobbi szereplonket is - hosszan kitartott, arckozeliekkel
mutatunk be.
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Telekom Mobil Iroda reklam e clever fings
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Szabadszinesz O
reklamfilm casting vodafone

 Vallaltunk és mar alkalmazzuk is, hogy minden kampanyunkban
hasznalni fogjuk a Szabadszineszt annak érdekében, hogy minél
szélesebb korben és minél demokratikusabban folyjon a casting
folyamat, igy lehetoseget biztositva "hétkoznapi" embereknek is.

« Magyarorszagon nem létezik olyan felulet, ahol a munkat keresoé
szineészek kozvetlenul osszekapcsolodhatnak a szerepl6ket
keresO produkciokkal. A Szabadszinész legfébb célja, hogy
piacteret épitsen a szinészek és a produkciok szamara.
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Szabadszinész
reklamfilm casting
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Top Joy gyumolcslevek és MASDEX
gyumolcsitalok reklam

* A csatolt reklamfilmben kifejezetten szempont volt, hogy olyan
karakterek ( is) szerepeljenek, akik nem az altalaban szepnek,
kozizles szerint tokeletesnek mondott "babaarcu” lanyok es
"Charm"-os fiuk.

 Latunk nagyon er0sen szeplds fiut, kissé molett lanyt, az
anyajegyek nincsenek kiretusalva vagy lealapozva az arcokrol.

* Afilm Uzenete, hogy egymasra figyeléssel ( a Top Joy kupak
segitsegével) oromet okozhatunk egymasnak, s ehhez nincs
kOze a kinezetnek. Barki szerethetd.
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Top Joy gyumolcslevek és
gyiimélcsitalok reklam MASPEX
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https://www.youtube.com/watch?v=TSyrUiJ0Nbc

M/

Kategoria
Testképet digitalis modon torzito
manipulaciok keruléese a reklamban

az egeszseges onkép bemutatasa erdekében
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Mini lojalitas reklam RESZMANN

» Tobb reklamfilminkben is harom kilonb6zd korosztalyu ismert
arccal dolgozunk egyutt, akik teljesen eltéro személyisegek,
mas karakterek, mas az érdeklodestk a munkajuk.

* De mind igazi nok és jo példaképek lehetnek mindenki szamara
nem csak a sajat korosztalyuknak.

« Ezzel is erOsiteni szerettuk volna, hogy a Rossmann
mindenkihez szdl a fiatalabbaktdl az idésebb generacidig.
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Mini lojalitas reklam RESSMANN
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Vidd haza kedvenc meglepetéseidet
Rossmann+ kartyaval, kedvezményesen!

VASAROLJ ROSSMANN+ KARTYAVAL!
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Bepanthen

Bepanthen Baby reklam

* Areklamban kifejezetten ki akartuk hangsulyozni, hogy az apa is kotodik a \E)
kisbabahoz, és szinte minden feladatot el tud latni korulotte, sét, ezt
elvezettel teszi.

« Avalasztott szereplé nem egy tipikus, jolfésult apukat jelenit meg — ezzel is
a sztereotipiakat szerettuk volna rombolni, egyben kiemelni, hogy a szul6-
gyermek kotddés nem a kuls6ségektdl flgg.

« Bar a pelenkazas, mint folyamat, illetve a popsikendcs hasznalata soran az
erintett borfelulet nyilvanvaldéan fedetlen egy ideig, a vagasokkal ugy
alakitottuk a reklamot, hogy csak jelzes ertéklen, a reklamozott termek
jellege altal indokolt minimalis ideig (par masodpercre), oldalrdl lathato a
baba alsoé oltozet nélkul, tiszteletben tartva az 6 emberi méltésagat is, azzal,
hogy kozben sem a baba altestere fokuszal a kép, hanem az egész
folyamatot abrazolja.

AZ ONSZABALYOZO
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Bepanthen Baby reklam
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Alpro névényi italok reklam alpro

DANONE

N

* Areklamban torekedtunk a megjelen6 szemelyek sokoldalu
abrazolasara: hosunk, Erik egy teljesen hetkoznapi srac, aki
akar a szomszedban is élhetne. Hus-ver ember, aki a maga
modjan igyekszik egeszsegesen taplalkozni és mozogni.

» Tokeletlenségeével azonnal azonosulunk, udito érzes vegre nem
egy mar amugyis tokeletes testtel edzo, fiatal ferfit/n6t [atni egy
egeszseges eletmoddal kapcsolatos reklamban.

« Usain Bolt megjelenése szintén j6 pelda a sokoldalu
emberabrazolasra, a versenyfutasos kis jelenetuk
gyermekisege a mindannyiunkban lakozo gyereket szolitja meg.
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L'Oreéal Paris LOREAL
True Match alapozo reklam

« AL'Oreéal Paris True Match alapozé kampany nyomtatott és TV hirdetése
azon vallalast tamogatja, amely a testkepet digitalis modon torzito
manipulaciok keruléset célozza a reklamokban.

« A L'Oréal Paris ikonikus alapozojanak kampanyaban két ismert és sikeres
nO, Borbely Alexandra szinészno e€s Kovacs Katalin haromszoros olimpiai
bajnok kajakozond hivja fel a figyelmet arra, hogy az €let minden tertletén
onmagunkat kell adnunk, 6szintének kell lennunk és hinnunk
onmagunkban.

« A nyomtatott hirdetés, illetve a reklamfilm is a bdr retusalasa nélkul
készult, ezzel is er6sitve a kampany uzenetét.

'/ ALLIANCE



L'Oreéal Paris LOREAL
True Match alapozo reklam




Telekom Mobil Iroda reklam e clever fings

* A film szereplGinek castingja soran torekedunk hétkoznapi
karakterek bevalogatasara, akikkel konnyU célcsoportunk
tagjainak azonosulni;

* Ennek a torekvesnek részeként egyik f0szereplonk
pigmenthianyos bdrelvaltozassal jelenik meg a filmekben, akit -
ahogyan tobbi szereplonket is - hosszan kitartott, arckozeliekkel
mutatunk be.
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Telekom Mobil Iroda reklam e clever fings
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Bl Clcvit Complex 1 elevit
reklam &

« Az elevit Complex 1 termék reklamozasa soran egyuttmikodtink Semjén Nora
influenszerrel. A termék a babatervezés, babavaras id6szakara, illetve az elsd
trimeszterre lett kifejlesztve, ezért kértlk, hogy a varanddssag idészakabal
valasszon egy képet a sajat korabbi fotdi kozul, amin latszik, hogy babat var,
de kifejezetten keértlk, hogy mindenképpen feloltozott allapotot mutato fénykép
legyen, amin lathato, hogy varandds, de mégis tiszteletben tartja a még meg
nem szuletett baba és az anya emberi méltdésagat.

* A megadott kép egyszerre izléses €s bensfséges, nem targyiasitja az anya
testét ,babahotelként”, nincs onmutogato jellege, és szépen kifejezi ennek a
fontos id6szaknak a jelentdségét az anya-baba kotddés kialakulasaban.

* Az, hogy a szerepl6 sajat korabbi fényképét hasznalta, eleve kizarta a torzito
manipulaciokat, és valdés embert mutat be.

s i
—— Y Y « Afenti alapelvek elfogadasa és tiszteletben tartasa a kivalasztandoé influenszer
@ LR részérdl az ugynokseg felé alapvetd kritérium volt a valogatas (,casting”) soran
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Dove Kréemtusfurdo reklam .
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A Dove tobb, mint 60 éve szolal fel a valodi szépség mellett!

* A marka ugy segit ezt kialakitani a hétkoznapi kulturaban, hogy reklamanyagain keresztul
hus-veér, valodi nOket mutat be, utélagos retusalas nélkul, akik buszkén va’lIana’k onmagukat
és kulsejuket; nem, kor, etnikum, foglalkozas vagy tarsadalmi és egyészségugyi helyzettdl
fliggetlendil. igy segit a kdvetkezd generamoknak p02|t|v kapcsolatot kialakitani a sajat
kinézetével, megerdsitve Oket abban, hogy a szépség sokoldalu és sok arcu, igy a

megjelenéssel kapcsolatos aggodalmak és szorongas mar nem tarthatja éket vissza a
kiteljesedéstdl.

« Tovabba, ennek részekent az 6sszes reklamanyagunk ‘Digitalis manipulacio mentes’, ami

arra utal, hogy a reklamjainkban szerepl6 szemelyek pont olyanok, mint amilyennek a valo
életben latnank Oket.

« Nem modellek, hanem valddi n6k, akiken nincs utdlagos retusalas egyaltalan végrehajtva
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Dove Kremtusfurdo reklam
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CO C a_CO I a. -+ mito. clever things
,Ha szereted” reklam

» A Coca-Cola "Ha szereted, akkor minden formaban megkivanod" social media posztja kivalé példa
a marka tarsadalmi szerepvallalasanak €s ehhez kapcsolédoan az Emberi méltésag, sokoldalu
emberabrazolas a reklamban vallalas életre keltésére.

* A marka tarsadalmi vallalas fokuszu kommunikaciojaban mar szamos olyan témat felkarolt, amiken
belul kilonbozo tarsadalmi csoportokat és az 6 néz6pontjaikat igyekszik kozeliteni egymashoz. A
Coca-Cola szamara a tarsadalmi egyenl6ség, az emberek kozotti 0sszhang kiemelked6
fontossagu, vallalasaban ezért is torekszik az ezeket ellehetetlenitd, sértd kulonbozdségek
athidalasara.

« Amikor az ismert fithess szakember nyilatkozatat felkapta a sajté - mely a ndk testsulygyarapodasa
és a valasok kozotti egyenesagi osszefluggeést taglalta -, a Coca-Cola managerei és az Ugynoksegi
csapat is ugy érezte, hogy erre a vallalasnak megfeleléen kell reagalnia a markanak, igy néhany
ora leforgasa alatt létrejott és kikerult a posztunk a Coca-Cola Facebook oldalara.

- Az dtlet nem csupan azért tudott momentumot nyerni, mert rendkiviil gyorsan reagalt és allt ki a néi (G242
test diverzitasa és ennek elfogadasa mellett, de azért is mert relevans moédon szélalt meg a ‘
markatol hiteles, autentikus formaban.

AZ ONSZABALYOZO
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Coca-Cola
,Ha szereted” reklam
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Supradyn
Supradyn termékek honlapja A /O
* A honlap, mint reklam esetében kifejezetten torekedtunk arra,
hogy a tarsadalmi sokszinlséget etnikai/faji/b6szin alapjan
tortent diszkriminacio nélkul, sét, kifejezetten inkluziv médon
jelenitsuk meg.

« Ezen vezérelv menten tortent az ugynokseg ,briefelése” a fotok
valogatasara, a kapott kepek szelektalasa, €s a vegso
megjelenités.

* A honlap dizajnjat ennek tulhangsulyozasa nelkul, de a
sokszinuseg tamogatasat hatarozottan vallalva alakitottuk ki.

AZ ONSZABALYOZO
REKLAM TESTULET A
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Supradyn termekek honlapja e B
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tamogatas
minden nap

Etrend-kiegészitink a
kiegyensulyozott, vegyes étrend
kiegészitésére szolgalnak
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George - innovativ internet és e
mobilbanki szolgaltatas reklam

« Kezdettdl célunk volt, hogy a szabadsagot, amit a George a zaszldjara tiztunk a
kampanyban tetten érheto diverzitasban is kidomboritsuk. A bankszektorban
Magyarorszagon meég soha nem latott modon leptuk at a hatarainkat.

* lgyekeztunk olyan temakat érinteni a karaktereinkkel, amelyek railleszthetoek a mai magyar
valosagra, de nem explicit provokativak. Igy teret adtunk konnyedebb felutéseknek (kirivo
oltozkodeés, erzelmeit kimutato férfi), de belealltunk merészebb pontokba is. Utdbbinal egy
csokor noket érint6 téma, melyek finoman megjelennek a filmben: a testszégyenités ellen
mend plus size modell, a nemet mondani merd fiatal lany, vagy egy nd, aki mer dolgokat
jobban tudni, mint a férfiak.

« Szintén a vallalasba illeszked6 tovabbi karakterek, akik a szabadon gondolkodas eszméjét
reprezentaljak: a roma srac, aki hiszi, hogy a jovojét maga alakitja, a labprotézises nd, aki
mer tancolni és a hatvan folotti holgy, aki nem egy atlagos nagymama szerepben jelenik
meg.
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George - innovativ internet és I
mobilbanki szolgaltatas reklam

Elj szabadon!
Bankolj szabadon!

George
A jovo bankoldsa.

/|

netbanki'és mobilalkalmazasi szolgdltatdsa




Med 6|a Baby Cuml mito. clever things
globalis bevezeto reklam

* A Medela a mito nemzetkozi
ugyfele, mely szamara globalis
kampanyokat készitunk.

* A kampany nem futott (eddig) a
magyar piacon, de a vallalas medek!'

szellemeben készult a reklam
melyben alkalmaztuk az anyak
sokszinlség (etnikum) alapjan
torten6 bemutatasat.
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M@d ela Baby Cuml -|- mito. clever things
globalis bevezeto reklam

I'm here for you.

Or are you here for me? I'm here for you.
Or are you here for me?

Introducing our NEW SOFT SILICONE pacifier
* Designed to support natural suckling

* 100% soft silicone in a single piece

* Lightweight and ergonomic design

In love we grow. medela

>r you. - P I'm here for you.

Or are you here for me?

% 5 support and happiness. This is what inspi
At MEDELA BABY, we hat noﬂf mc{ther and baby give ec.:ch other love, ST ‘.m We want 1o hala nustute and:c
support and happit hat inspired us o create premium quality

pacifiers. We wan e e and deepen this unique loving bond.

So nothing comes ou and your baby - but love. I g
Check olm our ne of pacifiers on www.medela.com/medelababy n ove We row. m

At MEDELA BABY, we know that both m:

In love we grow. medela
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Kategoria
Tartozkodas a reklamokban az emberi
test oncelu, targyias vagy targykent valo
abrazolasatol.
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Bl Clcvit Complex 1 elevit
reklam &

« Az elevit Complex 1 termék reklamozasa soran egyuttmikodtink Semjén Nora
influenszerrel. A termék a babatervezés, babavaras id6szakara, illetve az elsd
trimeszterre lett kifejlesztve, ezért kértlk, hogy a varanddssag idészakabal
valasszon egy képet a sajat korabbi fotdi kozul, amin latszik, hogy babat var,
de kifejezetten keértlk, hogy mindenképpen feloltozott allapotot mutato fénykép
legyen, amin lathato, hogy varandds, de mégis tiszteletben tartja a még meg
nem szuletett baba és az anya emberi méltdésagat.

* A megadott kép egyszerre izléses €s bensfséges, nem targyiasitja az anya
testét ,babahotelként”, nincs onmutogato jellege, és szépen kifejezi ennek a
fontos id6szaknak a jelentdségét az anya-baba kotddés kialakulasaban.

* Az, hogy a szerepl6 sajat korabbi fényképét hasznalta, eleve kizarta a torzito
manipulaciokat, és valdés embert mutat be.

s i
—— Y Y « Afenti alapelvek elfogadasa és tiszteletben tartasa a kivalasztandoé influenszer
@ LR részérdl az ugynokseg felé alapvetd kritérium volt a valogatas (,casting”) soran
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Supradyn
Supradyn termékek honlapja A /O
* A honlap, mint reklam esetében kifejezetten torekedtunk arra,
hogy a tarsadalmi sokszinlséget etnikai/faji/b6szin alapjan
tortent diszkriminacio nélkul, sét, kifejezetten inkluziv médon
jelenitsuk meg.

« Ezen vezérelv menten tortent az ugynokseg ,briefelése” a fotok
valogatasara, a kapott kepek szelektalasa, €s a vegso
megjelenités.

* A honlap dizajnjat ennek tulhangsulyozasa nelkul, de a
sokszinuseg tamogatasat hatarozottan vallalva alakitottuk ki.
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'/ TAG)A



Supradyn termekek honlapja e B

ST
sed ,
e . S <2y
— W A
- "‘\ 3

-

Oy _—

tamogatas
minden nap

Etrend-kiegészitink a
kiegyensulyozott, vegyes étrend
kiegészitésére szolgalnak
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Mini lojalitas reklam RESZMANN

» Tobb reklamfilminkben is harom kilonb6zd korosztalyu ismert
arccal dolgozunk egyutt, akik teljesen eltéro személyisegek,
mas karakterek, mas az érdeklodestk a munkajuk.

* De mind igazi nok és jo példaképek lehetnek mindenki szamara
nem csak a sajat korosztalyuknak.

« Ezzel is erOsiteni szerettuk volna, hogy a Rossmann
mindenkihez szdl a fiatalabbaktdl az idésebb generacidig.
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Mini lojalitas reklam RESSMANN

00:59:59_'

Vidd haza kedvenc meglepetéseidet
Rossmann+ kartyaval, kedvezményesen!

VASAROLJ ROSSMANN+ KARTYAVAL!
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Kategoria
Treningek es képzések szervezeéese

vagy ilyen temaju képzésen valo reszvetel.
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Unstereotype Leadership program o

« Az Unstereotype Leadership program 3 workshopbdl, és a kozte 1év6 feladatokbdl, gyakorlatokbdl allt, 2021.
januartdl aprilisig tartott, vilagszerte minden Unilever fels6vezetdi csapat részt vett a tréningen, mindenki csak a
sajat csapataval.

« A workshopsorozatot egy kulfoldi trénercég facilitalta végig, az Unileverrel kozosen Osszeallitva a tematikat. A 3
honapos program valodi bevonddast kivant a vezetdktél: 360 fokos értékelés keretében képet kaptak attol, hogy a
vezetdjuk, beosztottjaik, vellk egyszinten 1évd kollégaik hogyan értékelik 6t, mint a diverzitast és inkluzivitast
képviselb és batoritd vezetd.

« Errél minden vezetd egyéni kiértékelést kapott. Fontos Ujszeriiség, hogy a diverzitast nem probaltuk pusztan faji,
nyelvi, vagy akar nemi kérdésekre korlatozni, hanem mindenféle kulonbozéséget a tréningsorozat fokuszaba
helyeztlnk, pl. csaladi helyzet, életkor, vallasossag.

« Acégben lévd diverzitast képvisel6 embereket megkértik, hogy anonim modon meséljenek a vezetdknek, hogyan
elik meg barmilyen szempontbdl a "massagot”, minden vezetdnk interjuzott is egy-egy kollégaval a témaban.

« A workshopok egyik fontos eleme volt, hogy vezet6ként hogyan tudunk olyan pszicholdgiai biztonsagu kulturat
teremteni, amiben mindenfajta massag, kornyezet, szocialis hattér, eltérdé vélemény elfogadva és tisztelve van. A
workshop sorozat mult héten zarult le, egyik fontosabb és mar most lathatdé eredménye, hogy munkavallaléi szinten
is élénkebben elkezdlnk foglalkozni az érzékenyitéssel: kerekasztalbeszélgetések, elbadasok révén vonjuk be a
kollégakat ebbe a fontos témaba.
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Szabadszinesz O
reklamfilm casting vodafone

 Vallaltunk és mar alkalmazzuk is, hogy minden kampanyunkban
hasznalni fogjuk a Szabadszineszt annak érdekében, hogy minél
szélesebb korben és minél demokratikusabban folyjon a casting
folyamat, igy lehetoseget biztositva "hétkoznapi" embereknek is.

« Magyarorszagon nem létezik olyan felulet, ahol a munkat keresoé
szineészek kozvetlenul osszekapcsolodhatnak a szerepl6ket
keresO produkciokkal. A Szabadszinész legfébb célja, hogy
piacteret épitsen a szinészek és a produkciok szamara.

AZ ONSZABALYOZO
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'/ TAG)A



Szabadszinész
reklamfilm casting
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Benu Gyogyszertarak Zrt. —
Szurokamion reklam kampany BENU

A BENU Magyarorszag Zrt. évek ota vegzi a Szir6kamion
projekt tamogatasat es segiti annak megjelenését orszagszerte.

« A kampany a "Magyarorszag atfogo egészsegvedelmi
szuroprogramja" elnevezeéesu egyuttmikodés keretében valosul
meg, melynek a BENU gyémant fokozatu tamogatoja.

« Havonta 3-5 telepulésen vegzett kitelepuléssel, ahol
diszkriminaciomentesen, regisztracio mellett ingyenesen
veégeznek egészsegugyi szlreseket és altalanos
allapotfelmerest, evente kiemelt témakra fokuszalva.
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Benu Gyogyszertarak Zrt. —
Szurokamion reklam kampany BENU
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) Kategoria
Ugynokseéegkent a vallalas alapelveinek
figyelembe vetele

a reklamok elkészitési folyamata soran. (pl. sztori, casting,
utomunka)
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Med 6|a Baby Cuml mito. clever things
globalis bevezeto reklam

* A Medela a mito nemzetkozi
ugyfele, mely szamara globalis
kampanyokat készitunk.

* A kampany nem futott (eddig) a
magyar piacon, de a vallalas medek!'

szellemeben készult a reklam
melyben alkalmaztuk az anyak
sokszinlség (etnikum) alapjan
torten6 bemutatasat.
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M@d ela Baby Cuml -|- mito. clever things
globalis bevezeto reklam

I'm here for you.

Or are you here for me? I'm here for you.
Or are you here for me?

Introducing our NEW SOFT SILICONE pacifier
* Designed to support natural suckling

* 100% soft silicone in a single piece

* Lightweight and ergonomic design

In love we grow. medela

>r you. - P I'm here for you.

Or are you here for me?

% 5 support and happiness. This is what inspi
At MEDELA BABY, we hat noﬂf mc{ther and baby give ec.:ch other love, ST ‘.m We want 1o hala nustute and:c
support and happit hat inspired us o create premium quality

pacifiers. We wan e e and deepen this unique loving bond.

So nothing comes ou and your baby - but love. I g
Check olm our ne of pacifiers on www.medela.com/medelababy n ove We row. m

At MEDELA BABY, we know that both m:

In love we grow. medela
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CO C a_CO I a. -+ mito. clever things
,Ha szereted” reklam

» A Coca-Cola "Ha szereted, akkor minden formaban megkivanod" social media posztja kivalé példa
a marka tarsadalmi szerepvallalasanak €s ehhez kapcsolédoan az Emberi méltésag, sokoldalu
emberabrazolas a reklamban vallalas életre keltésére.

* A marka tarsadalmi vallalas fokuszu kommunikaciojaban mar szamos olyan témat felkarolt, amiken
belul kilonbozo tarsadalmi csoportokat és az 6 néz6pontjaikat igyekszik kozeliteni egymashoz. A
Coca-Cola szamara a tarsadalmi egyenl6ség, az emberek kozotti 0sszhang kiemelked6
fontossagu, vallalasaban ezért is torekszik az ezeket ellehetetlenitd, sértd kulonbozdségek
athidalasara.

« Amikor az ismert fithess szakember nyilatkozatat felkapta a sajté - mely a ndk testsulygyarapodasa
és a valasok kozotti egyenesagi osszefluggeést taglalta -, a Coca-Cola managerei és az Ugynoksegi
csapat is ugy érezte, hogy erre a vallalasnak megfeleléen kell reagalnia a markanak, igy néhany
ora leforgasa alatt létrejott és kikerult a posztunk a Coca-Cola Facebook oldalara.

- Az dtlet nem csupan azért tudott momentumot nyerni, mert rendkiviil gyorsan reagalt és allt ki a néi (G242
test diverzitasa és ennek elfogadasa mellett, de azért is mert relevans moédon szélalt meg a ‘
markatol hiteles, autentikus formaban.
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Coca-Cola
,Ha szereted” reklam
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mito. clever things
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Szabadszinesz O
reklamfilm casting vodafone

 Vallaltunk és mar alkalmazzuk is, hogy minden kampanyunkban
hasznalni fogjuk a Szabadszineszt annak érdekében, hogy minél
szélesebb korben és minél demokratikusabban folyjon a casting
folyamat, igy lehetoseget biztositva "hétkoznapi" embereknek is.

« Magyarorszagon nem létezik olyan felulet, ahol a munkat keresoé
szineészek kozvetlenul osszekapcsolodhatnak a szerepl6ket
keresO produkciokkal. A Szabadszinész legfébb célja, hogy
piacteret épitsen a szinészek és a produkciok szamara.
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Szabadszinész
reklamfilm casting

M/
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vodafone
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Telekom Mobil Iroda reklam e clever fings

* A film szereplGinek castingja soran torekedunk hétkoznapi
karakterek bevalogatasara, akikkel konnyU célcsoportunk
tagjainak azonosulni;

* Ennek a torekvesnek részeként egyik f0szereplonk
pigmenthianyos bdrelvaltozassal jelenik meg a filmekben, akit -
ahogyan tobbi szereplonket is - hosszan kitartott, arckozeliekkel
mutatunk be.
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Telekom Mobil Iroda reklam e clever fings
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Kategoria
Hirdetoként a vallalas alapelveinek
beépitése

a reklam elfogadasi folyamatanak szempontrendszerébe.
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D
Supradyn
Supradyn termékek honlapja A /O
* A honlap, mint reklam esetében kifejezetten torekedtunk arra,
hogy a tarsadalmi sokszinlséget etnikai/faji/b6szin alapjan
tortent diszkriminacio nélkul, sét, kifejezetten inkluziv médon
jelenitsuk meg.

« Ezen vezérelv menten tortent az ugynokseg ,briefelése” a fotok
valogatasara, a kapott kepek szelektalasa, €s a vegso
megjelenités.

* A honlap dizajnjat ennek tulhangsulyozasa nelkul, de a
sokszinuseg tamogatasat hatarozottan vallalva alakitottuk ki.
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Supradyn termekek honlapja e B
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tamogatas
minden nap

Etrend-kiegészitink a
kiegyensulyozott, vegyes étrend
kiegészitésére szolgalnak
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,Nestlével az idébe tobb N
Mminden belefér” reklam Nestle

« A kampany célja, hogy megmutassuk fogyasztéinknak, hogy termékeink felhasznalasa
mellett tobb id6 jut a csaladra, baratokra, hobbikra, sportra és igy teljesebb életet
élhetnek.

« Egy online videdban a reklamok altal sugallt tokéletes vilagot allitottuk szembe a
valosaggal. Ezzel az volt a célunk, hogy megmutassuk az anyukaknak, hogy tudjuk, hogy
az eletUk nem egy magazincimlap, de ez nem is baj. A kampanyt a Konyhafénok cima TV
muUsor meghackelésével is erdsitettuk.

« Egy j6 hangulatu Facebook videdban azt mutattuk be, hogy mennyi minden fér az estebe
egy konyhafénokos f6zés alatt, ha Nestlé termékeket hasznalunk.

« Avideot Papp Gerg6 - Pimaszur - bevonasaval készitettiuk, ezzel is szerettuk volna
kiemelni, hogy f6zni nem csak anya, de apa is tud. A videdban Nestlé termékekkel
készult el ugyanaz az izletes vacsora, mint a Konyhafénok misorban, de joval
egyszeribben és gyorsabban mint ahogy a musor résztvevadi készitettek.
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»,Nestlevel az idobe tobb 22\
minden belefer” reklam Nestis
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https://www.youtube.com/watch?v=iMDXNViU1F8

Bepanthen

Bepanthen Baby reklam

* Areklamban kifejezetten ki akartuk hangsulyozni, hogy az apa is kotodik a \E)
kisbabahoz, és szinte minden feladatot el tud latni korulotte, sét, ezt
elvezettel teszi.

« Avalasztott szereplé nem egy tipikus, jolfésult apukat jelenit meg — ezzel is
a sztereotipiakat szerettuk volna rombolni, egyben kiemelni, hogy a szul6-
gyermek kotddés nem a kuls6ségektdl flgg.

« Bar a pelenkazas, mint folyamat, illetve a popsikendcs hasznalata soran az
erintett borfelulet nyilvanvaldéan fedetlen egy ideig, a vagasokkal ugy
alakitottuk a reklamot, hogy csak jelzes ertéklen, a reklamozott termek
jellege altal indokolt minimalis ideig (par masodpercre), oldalrdl lathato a
baba alsoé oltozet nélkul, tiszteletben tartva az 6 emberi méltésagat is, azzal,
hogy kozben sem a baba altestere fokuszal a kép, hanem az egész
folyamatot abrazolja.
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Bepanthen Baby reklam
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Bepanthen
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George - innovativ internet CRcTESS
és mobilbanki szolgaltatas

« Kezdettdl célunk volt, hogy a szabadsagot, amit a George a zaszldjara tiztunk a
kampanyban tetten érheto diverzitasban is kidomboritsuk. A bankszektorban
Magyarorszagon meég soha nem latott modon leptuk at a hatarainkat.

* lgyekeztunk olyan temakat érinteni a karaktereinkkel, amelyek railleszthetoek a mai magyar
valosagra, de nem explicit provokativak. Igy teret adtunk konnyedebb felutéseknek (kirivo
oltozkodeés, erzelmeit kimutato férfi), de belealltunk merészebb pontokba is. Utdbbinal egy
csokor noket érint6 téma, melyek finoman megjelennek a filmben: a testszégyenités ellen
mend plus size modell, a nemet mondani merd fiatal lany, vagy egy nd, aki mer dolgokat
jobban tudni, mint a férfiak.

« Szintén a vallalasba illeszked6 tovabbi karakterek, akik a szabadon gondolkodas eszméjét
reprezentaljak: a roma srac, aki hiszi, hogy a jovojét maga alakitja, a labprotézises nd, aki
mer tancolni és a hatvan folotti holgy, aki nem egy atlagos nagymama szerepben jelenik
meg.
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George - innovativ internet és I
mobilbanki szolgaltatasm

Elj szabadon!
Bankolj szabadon!

George
A jovo bankoldsa.

/|

internetbankiés mobilalkalmazasi szolgdltatdsa




Bl Clcvit Complex 1 elevit
reklam &

« Az elevit Complex 1 termék reklamozasa soran egyuttmikodtink Semjén Nora
influenszerrel. A termék a babatervezés, babavaras id6szakara, illetve az elsd
trimeszterre lett kifejlesztve, ezért kértlk, hogy a varanddssag idészakabal
valasszon egy képet a sajat korabbi fotdi kozul, amin latszik, hogy babat var,
de kifejezetten keértlk, hogy mindenképpen feloltozott allapotot mutato fénykép
legyen, amin lathato, hogy varandds, de mégis tiszteletben tartja a még meg
nem szuletett baba és az anya emberi méltdésagat.

* A megadott kép egyszerre izléses €s bensfséges, nem targyiasitja az anya
testét ,babahotelként”, nincs onmutogato jellege, és szépen kifejezi ennek a
fontos id6szaknak a jelentdségét az anya-baba kotddés kialakulasaban.

* Az, hogy a szerepl6 sajat korabbi fényképét hasznalta, eleve kizarta a torzito
manipulaciokat, és valdés embert mutat be.

s i
—— Y Y « Afenti alapelvek elfogadasa és tiszteletben tartasa a kivalasztandoé influenszer
@ LR részérdl az ugynokseg felé alapvetd kritérium volt a valogatas (,casting”) soran
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