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Megkezd6dott a Magyar Reklametikai Kodex frissitése
Azonnali kozlésre!

Hat év utan elérkezett az id6 a Magyar Reklametikai Kdédex frissitésének. A hagyomanyoknak
megfelel6en most is az MRSZ és az ORT csapata alkotja a kodifikaciés munkabizottsagot, a Kédex
elfogadasara pedig széleskori egyeztetés utan keriilhet sor.

A nemzetkdzi ajanlasok szerint 6t-hat évente célszer( feliilvizsgalni a Reklametikai Kddexet.
Raaddsul az ICC (Nemzetkdzi Kereskedelmi Kamara) kédexe, amely vildgszerte a reklametikai
kddexek ,6sanyja”, 2018-ban frissiilt, igy célszer(i figyelembe venni annak Uj szempontjait. Vizsgdlni
kell tovdbba a hazai és EU-s jogszabalyoknak, azok széhasznalatanak vald megfelelGséget is. Ezek
mar 6nmagukban is indokoltta teszik a felllvizsgalatot, emellett a rekldmvildg, a tarsadalom és a
fogyasztok érzékenységének valtozasat is figyelembe kell venni, példdul a kdrnyezetvédelem és
reklam teruletén.

A Kddex az etikus rekldmozas iranytdje, ezért nagyon fontos, hogy annak elkészitése transzparensen
torténjen. A rekldmszakmai és gydartdi szervezetektdl, valamint civil szervezetekt6l érkezett
javaslatokat is figyelembe véve késziil a munkaanyag.

Nagyon fontosnak tartjuk, hogy a Kédexnek mar szévegében se csak azt fogalmazzuk meg, hogy az
y,valamennyi reklamra” vonatkozik, de jelezziik azt is, hogy ez alatt valdban minden reklamot kell
érteni, beleértve az Uj technolégidkat, a rekldmozas valamennyi |étez6 - vagy még akar nem létezé
- digitdlis formajat is — fogalmazott Fllop Szilvia a Magyar Reklamszovetség f6titkara, a kodifikacios
munkabizottsag tagja.

Koszonjik valamennyi szakmai és civil szervezetnek a megkildott javaslatokat. Ezekbdl is |atszik,
hogy az emberi méltdsag kérdését — legyen sz6 nemekrél vagy korosztalyokrdl, kilondsen a
gyerekek emberi méltosagardl — kiemelt érdeklédés kiséri — tette hozzd Gerendi Zsolt az ORT
fétitkara.

A kodifikacios munka csak egy része a Kddex frissitési folyamatanak. Természetesen a kddexet alaird
szakmai szervezeteknek megkildjik majd az elkésziilt javaslatot, és lehet6ségiik lesz a munkaanyag
véleményezése. Szamitunk arra is, hogy az alairé szervezetek dontési folyamata is sok idét vesz
igénybe. A Kddex széleskor(i elfogadasahoz ez mind hozzatartozik, de meggy6z6désiink szerint
ezaltal lesz ez az egész rekldmszakma Kédexe — hangsulyozta Gulyas Janos az MRSZ elndke.

A kédexre nem ugy kell tekinteni, mint egy tilalomfakbadl allo s(irl erd6re. Meggy6z6désem, hogy a
Kodex a fogyasztok reklamba vetett bizalmanak megszerzése és megbrzésének fontos eszkoze, a
cégek etikus reklamozas iranti hitvalldsa — tette hozza Fazekas Ildiké az ORT igazgatodja.
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