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1. Osszefoglalas

Az Onszabalyozé Reklam Testiilet az NMHH-val kotatt kozigazgatasi szerzédés alapjan atfogd monitoring
vizsgalatot végzett az emberi méltosag védelmével és diszkriminacid megjelenésével kapcsolatban.

Az emberi méltosag védelmével kapcsolatban kiemelet szerepet kapott a megalazo, méltatlan helyzetben térténd
bemutatas, targyiasitas vizsgalata, mig a diszkriminacio témakdrében kifejezetten a nemi szerepek, a férfi vs. néi
szerepl6k és a hozzajuk kapcsolt szerepkorok bemutatasanak vizsgdlata. Ez utébbi esetben vékony a hatarvonal a
diszkriminacio és a reklam alapjat képez6 sztereotipiak bemutatasa kdzott. Fontos azonban hangsulyozni, hogy a
reklamnak rovid idé/feltlet all rendelkezésére, hogy a terméket/szolgaltatast bemutassa, lizenetét eljuttassa a
fogyasztd felé, igy sokszor a tarsadalom altal ismert fogalmakhoz/szerepekhez kell nydlnia, ez azonban
6nmagaban nem jelentheti a diszkriminacio megvaldsulasat, ehhez véleménylnk szerint az abrazolas madjat,
egyes elemeit is vizsgalni kell.

Tekintettel arra, hogy a vizsgalandd kérdés nem kothet6 termékkorhdz, ezért a 2019. julius 1-t6l 7-ig megjelent
0sszes sajtd és televizio reklamot bevantuk a vizsgalatunkba.

Széleskor(i szakirodalmi kutatast folytattunk. A tarsadalom érzékenységét, az ehhez a témahoz kapcsoledo
tanulmanyokat elemeztiink. Szakértéi mélyinterjik segitettek a vizsgalati szempontok kialakitasaban. Tovabba
az europai és nemzetk6zi dnszabalyozo tarsszovetségek tapasztalatat, az eurdpai tendencidkat figyelembe véve
vizsgaltuk a reklamokat.

A monitoring két lépésben tortént. Els6ként az ORT monitoringért felels szakértdje végzett elgsziirést, majd a
kérdéses reklamokrél Bizottsag dontott. Dontésiink alapja a Magatartasi Kédex llI. fejezet 7. §-a, mind az emberi
méltdsag védelme, mind a diszkriminacié szempontjabal.

A monitoring soran 6sszesen 451 db reklamfilmet, és 811 db sajtdreklamot vizsgaltunk. A vizsgalt 1262 db
reklambal 14 reklamban volt kérdéses jelenet, amelybdl 3 esetet tartottunk aggalyosnak.

Valamennyi reklamot a Magatartasi Kodex Ill. fejezetének 7.% el6irasai alapjan vizsgaltuk meg. Ugyanakkor nem
megyiink el sz6 nélkil azon reklamok mellett sem, amelyek a jelen vizsgalat szempontjabdl elfogadhatok, azonban
a Magyar Reklametikai Kédexbe valg titk6zésuk felmerllt. Ezekrél kilon értesitjik a reklamozékat.
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2. Bevezetés

Az atfogd vizsgalat targya a julius els6 hetében megjelent valamennyi sajté és televizié reklam volt. A vizsgalatot
indokoltak, hogy a nemek abrazolasa, az emberi méltdsag vedelme és diszkriminacio megjelenésének kérdése
kiemelt szerephez jutott az elmdult években, ezért indokolt a jelenlegi helyzet ellen6rzése. A vizsgalat a
Magatartasi Kadex llI. fejezetének 7.4-at vettik figyelembe.

2.1. A monitoring eljarasi rendje a kdzigazgatasi szerzédés alapjan

Az NMHH és ORT kozott kétott kozigazgatasi szerzédés 2.2. b) pontjaban rogzitett feladat (,a rogzitett
személyi kor 2.1. és 3. pontban megjelélt felhatalmazas keretébe tartozé tevékenységére, magatartasara
iranyulé atfogd ellen6rzését, a Szakmai Szervezet dltal ¢nalléan meghatarozott targykdrokben és
Utemezés szerint;”) valamint a 2019. évre vonatkozd munkaterv alapjan az emberi abrazolas és a
diszkriminacio reklamokban torténé megjelenését vizsgaltuk. A vizsgalat eljarasi rendjét a Szerzédés VI.
fejezete fogalmazta meg.

A hivatalbél indul6 eljarasra vonatkozé kilénds rendelkezések.

27. § (1) Amennyiben a Szakmai Szervezet a meghatarozott targykorokben és itemezés szerinti atfogd
ellenérzés eredménye alapjan valamely, a tarszabalyozasi eljarasa hatalya ala tartozé médiatartalom-
szolgaltatd esetében normasértést valdszinlsit, hivatalbdl tarsszabalyozasi eljarast indithat. Ebben az
esetben az eljaras meginditasardl a Szakmai Szervezet elngksége hataroz.

(2) A hivatalbdl indulé eljarasra a Kodex eljarasi szabalyai alkalmazandak, az alabbi eltérésekkel:

a) az eljarasi hataridék a Szakmai Szervezet elndkségének az eljards meginditasardl szold
hatarozata meghozatalat kdvetd naptari napon indulnak;

b) a Bizottsag tagjai a17. § szerint keriilnek kijel6lésre a Szakmai Szervezet szakértdi listajarol;
C) az eljaras soran a 22. {{-ban rogzitett rendelkezések nem alkalmazandok.

(3) A Bizottsag hatarozatat a Szakmai Szervezet megkiildi az eljaras ala vont, illetve az eljarassal érintett
médiatartalom-szolgaltatd, valamint a Médiatanacs részére,

(4) A hatarozattal szemben az érintett médiatartalom-szolgaltaté a Koédexben foglaltak szerint
jogorvoslattal élhet.”

2.2 A monitoring vizsgalat szempontjai a Magatartasi Kédex alapjan
lll. Fejezet - 7.§ - Az emberi méltésag védelme, a diszkriminacié tilalma
(1) A kereskedelmi kézlemény nem sértheti az emberi méltdsagot, igy killondsen nem mutathat megalazo,
méltatlan helyzetben Iévé személyt, nem abrazolhatja az embert (emberi testet) lealacsonyitd, megalazd
maédan, targyiasitva.
(2) A kereskedelmi kozlemény nem tartalmazhat, és nem tdmogathat a nemen, faji vagy etnikai

szarmazason, nemzetiségen, vallason vagy vildgnézeti meggy@zddésen, fizikai vagy szellemi
fogyatkozason, életkoron vagy szexualis iranyultsagon alapulé hatranyos megkiillénboztetést.
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3.

A vizsgalat modszertana

a. Avizsgaltidészak

A vizsgalatot a 2019. jalius els6 hetében kdzzétett valamennyi televizid és sajtd reklamra vonatkozéan
végeztik el. Azért ennek az id6szaknak vizsgalata mellett dontottink, mert a nyari id6szakban
gyakrabban el6fordulhat az évszakkal 6sszekapcsolhatd hianyosabb 61tzet, valamint az emberi test, a
“beach body" tulidealizalt formaban térténd bemutatasa és az ezzel kapcsolatos testképpel kapcsolatos
érzékenység.

b. Avizsgalatba bevont médiumok

A monitoring id6pontjaban a lehetd legszélesebb, [egnagyobb meritést biztosité monitaring adatbazisbél
dolgoztunk.

A Kantar Média AdexNet szolgaltatasa az alabbi csoportositast, illetve a reklamaok levalogatasat teszi
lehet&veé:

e Sajtotermékek
e | ekérhetd audiovizualis médiatartalom

Az Onszabalyozd Reklam Testilet- figyelembe véve a MEME allaspontjat is - az alabbi
szempontokat vettek figyelembe a lekérhetd audiovizualis médiatartalmak terliletére
vonatkozdan:

- on-demand lekérés televiziés megtekintésre (IPTV)
- pszeudo on-demand lekérés televiziés megtekintésre (idéeltolasos tévénézés)
- internetes tartalomfogyasztas a tévécsatorna internetes feltletén

Tekintettel arra, hogy amennyiben a fogyasztd reklamokkal taldlkozik e fellileteken, azok a linearis
szolgaltatas keretben kozzétett reklamokkal azonosak, igy déntésink szerint a termékkdrre
vonatkozoan a linearis szolgaltatas soran kozzétett reklamokat vettik alapul, és ezeket vizsgaltuk.

c. Avizsgalat szempontjainak kialakitasa

Itt is, mint minden vizsgalat soran, a legfontosabb kérdés a konkrét vizsgalati szempontok
maghatarozasa volt. Ehhez a kévetkezéket vettik figyelembe:

o Széleskor(i szakirodalmi kutatast folytattunk. A tarsadalom érzékenységét, az ehhez a témahoz
kapcsolédé tanulmanyokat elemeztiink.

e Szakértéi melyinterjlk segitettek a vizsgalati szempontok kialakitasaban.

e Tovabba dsszehivtunk egy gyakorld szakemberekbél allo bizottsagot, amelynek tagjai munkajuk
soran e témaju fogyasztéi kutatasokat és fogyasztdi visszajelzéseket ismernek.

e Vizsgaltuk az ORT-hoz érkezd fogyasztoi panaszokat, melyek a fogyasztoi érzékenységet
mutatjak.

e Megvizsgaltuk a nemzetkoézi trendeket, valamint az egyes tars-szakmai szervezetekhez érkez6
panaszokat.
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4. Avizsgalat szempontjai

4.1. Kik a reklamak szerepl6i?

Az emberi abrazolas mikéntjére vanatkozd vizsgalat els6 |épése az volt, hogy megallapitsuk, egyaltalan szerepel-
e szemeély a reklamban.

A vizsgalt reklamok kozel 41 %-ban, 519 reklamban nem volt személy, tehat nem volt szerepl6, csupan maga a
termék volt lathaté. Megjegyezni kivanjuk, hogy az el6z§, hasonlé témaban végzett 2013-as monitoring

eredményben a reklamok 55.5%-ban nem volt szereplé.

1.5z. tablazat: A személyek, szereplék aranya a vizsgalt reklamokban

tv sajté Osszesen
nincs szereplé 20,2% 52,8% 41,1%
reklamban
szerepl6 a reklamban 79,8% 47,2% 58,9%

A vizsgalat tovabbi lépései soran is a teljes reklammennyiséget vettiik alapul, hiszen a teljes vizsgalatban bevont
reklamok elemzése volt a cél, vagyis a vizsgalt egy hétben milyen reklamokkal talalkoztak a fogyasztok.
Elemeztiik, hogy a reklamokban kizarélag a férfi vagy a n6 szerepld, a csalad (szilék és gyerek) valamint a
gyerek/anya és a gyerek/apa milyen aranyban jelenik meg.

2.5z. tablazat: férfi és né megjelenése a reklamokban

tv sajté Osszesen
csak férfi szerepld 13% 7% 9%
csak néi szerepld 16% 18% 18%
Férfi és n6 25% 7% 14%

A televizio reklamaokban szinte teljesen kiegyensulyozott a férfi és a n6i szereplések aranya. A sajtéban ugyan
hangsulyosabb aranyban jelenik meg né, de ez a vizsgalatba bevont médiumok (néi lapok) dominans jelenlétének
kiszénhetd.

A korabbi manitoring eredményéhez hasanlitva megjegyezni kivanjuk, hogy a nemek kozds megjelentetésben
jelentds majd kétszeres a névekedés (7,9% => 14%).

A csalad kiilénbsz6 formajaban torténs megjelenitésében az apa és gyerek (0,2% =>1%), valamint a teljes csalad
(0,9% => 2%) pozitiv valtozasokat tapasztaltunk, elsdsorban a sajto teriiletén. A korabbivizsgalathoz képest kozel
kétszeresére n6tt az ilyen tipusl szerepl6k aranya. Megjegyezni kivanjuk, hogy az abszolut szamok alacsonyak
ugyan, de ez els6dlegesen a reklamozott termékkategoriakkal indokolhaté hiszen sem az élelmiszer, sem pedig az
alkohal reklamokban gyermek szerepeltetése nem megengedett.

3.5z. tablazat: csalad, csaladtagok megjelenése a reklamokban

tv sajtd dsszesen
gyerek 2% 2% 2%
csalad 13% 2% 6%
Anya és gyerek 5% 1% 3%
Apa és gyerek 1% 1% 1%
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Megallapithatd, hogy a vizsgalt id6szakban rendkivil alacsony volt azon reklamok szama melyben gyerekszerepld
jelent meg. A sajto reklamokban teljes mértékben kiegyensulyozott az “anya és gyerek” és az “apa és gyerek”, mig
a TV reklamokban dominansabb az “anya és gyerek” megjelenitése.

4.2. A szerepl6k megjelenitésének okai
A szemeélyek megjelenését 5 kategGriaba bontva vizsgaltuk az alabbiak szerint:

o Tipikus fogyasztd, akit a termék vasarlasakor, fogyasztasakor egyértelmden be lehet azonositani, és
amely egyértelm(ien meghatarozza a rekldmban lathatd személyek tipusat és szerepét.

o Termékigéret szemléltetése miatt: a termék hasznalata vagy fogyasztdsa soran, vagy annak
eredményeként hogyan valtozik a reklam szereplgje. (pl.: fogyokuras szerek, ranctalanitd krémek, stb.).

e Test bemutatasa, mely figyelemfelhivasra szolgal. ElsGdleges vizsgalati szempont volt, hogy ez a
megjelenités dncélli-e vagy kapcsolhato a termékhez, ill. annak reklamjahoz.

e Tanulsag kimondasa esetén pedig azt vizsgaltuk, hogy a szereplé megjelenésének célja csupan a reklam
Uizenetének kimondasa volt.

e Gyermek és sziil§ abrazolasa, ahol a kiemelten fontos sziil6i funkcidk, a szilgséggel jard feladatok hiteles
bemutatasa, a célcsoport abrazolasa az emberi méltdsag és a hatranyos megkiilonbdztetés vizsgalataval.

4.sz7. tablazat: személyek megjelenitésének okai

Kategdriak Osszes vizsgalt reklam aranyaban %
tipikus fogyaszté 18.0%
igéret szemléltetés 16,6%
test csak figyelemfelhivas 2,2%
tanulsag kimondasa 0,9%
gyerek mellett szul6 0,6%
gyermek szil6 + szemléltetés 0.1%

4.3. A szerepl6k megjelenitésének madjai

A vizsgalat soran a szereplék esetlegesen sérté megjelenitésének maédjait az alabbiak szerint kategorizaltuk:
e Alarendelt szerep
e  Sért¢ sztereotipia

A tobblépcsds monitoring soran 14 reklamot sz{irtiink ki az alabbi eloszlasban, és ezeket a reklamokat egy szakmai
bizottsag vizsgalta meg azt, hogy a megjelend lizenet valéban sérté-e vagy még éppen elfogadhaté. A 14 reklam

részletes elemzése az 5.fejezetben talalhato.

5.sz. tablazat: diszkriminacié vizsgalt kategdriai, személyeket abrazolé reklamok esetén

Személy tipusok Alarendelt szerep Sért6 sztereotipia Osszesen w
megjelentetése g
csalad 1 1 5
7 . i
férfi 3 3 2
né&férfi 4 5 =
nd 5 5 g
Osszesen 13 14 5]
@
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Avizsgalat részletes eredménye

5.1. Kinder Ferrero - elfogadhatd

A reklamfilmben egy anyuka délutan elhozza a gyerekeket az iskolabdl, utana otthon ruhakat mos és pakal,
azt sugallva, hogy a haztartas rendben tartasa és a gyereknevelés csak az anya feladata. Apa nem jelenik meg
a reklamban. A reklam az anyakra vonatkozo negativ beallitast feloldja azzal, hogy az elvégzett munka és
farasztd nap utan megajandékozza magat a reklamozott termékkel. A termék elsédleges célcsoportja a
gyereket neveld csaladanyak, akik kénnyen azonosithaték a reklam f6 tizenetével a jol végzett munka utana
jutalmazassal. Allaspontunk szerint, Snmagaban nem megalazé helyzet maga a hazimunka, és a filmben
semmiolyan jelenet, arckifejezés, szoveg nem taldlhatd, amely a haztartasi munkat végz6 személyt megalazd
helyzetben mutatna be. Raadasul a filmben a gyerekek - kisfit és kislany - egylttmikddnek az anyaval, igy
az nem elkilénitve mutatja be 6t a hazimunka végzése kozben. A fentieket figyelembe véve a reklam
elfogadhato.

5.2. Cataflam - elfogadhatd

A film egy légiiranyitd kézpontban jatszadik, ahol csak férfiak dolgoznak, a széveg pedig a teljesitményre utal:
,nagy nyomas alatt is tudnunk kell koncentralni”. Egy kiemelt koncentraciét igénylé munkakort abrazolnak,
ahol nem engedhet6 meg egyetlen pillanatnyi kihagyas sem. Ehhez a kvalifikalt munkahoz a reklam alkotoja
nem jart el megfelel6 gondossageal a nemek egyenld abrazolasaban, hiszen a légiforgalmi iranyité munka
nem csak a férfiak szamara elérhets. Tekintettel arra, hogy a valésagban déntd tobbségében valdban férfiak
végzik ezt a munkat, igy a reklam valds képet mutat be. Mivel a reklamban nem tesznek arra vonatkozéan
utalast, hogy ezt a munkat csak és kizarélag férfiak végezhetik - mert erre csak 6k képesek -, hanem a valé
élet leképezését mutatjak be, a reklam elfogadhato.
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5.3. Danaone Activia - elfogadhato

A reklamban egy egyedi 0sszetev6t tartalmazo joghurtot mutatnak be, melynek elsédleges célcsoportjat a
nék jelentik. A reklamban a termék emésztést segit6 hatasat mutatjak be a termékjellemzék felsorolasaval,
valamint “hasak” megjelenitésével. Tekintettel arra, hogy az emberi test emlitett része a termék hatasanak

szemléltetését szolgalja, igy az emberi test abrazolasa nem 6ncéld, a reklam elfogadhato.

5.4, Algida - elfogadhatd

A reklam a jégkrém fogyasztasat mutatja be, ahol kizarélag csak a nék fogyasztjak a terméket. A fogyasztast
mérsékelten szexualis arckifejezéssel mutatja be, melyre raerdsit a reklamban szerepl6 férfi reakcidja. Az

abrazolas egyértelmien a joizlés hataran bellli és nem sérti az emberi méltdsagot, igy elfogadhato.

5.5-6. Traumeel - elfogadhato, reklam etikai szempontbdl aggalyos

5 Z Imadok gordolni.... dgy eqy fél
KETTEN KET KEREKEN & semmi esé:

Lervez nyarr

egyhuzamban,

KETTEN A TANCPARKETTEN

Hagyjuk 2 parunkat Is
meq a patikiban a Tra
14 természetes hat6anyag, komplex segftség
A Traumeel® kenixs és lablelta a fe
meflett 13, foleg gyoq:
csakkenti 3 balesetek
keliemetlen taneteit,
Tusdj me tibbet: www.peithner hu

P e PR WA

Traumeel
3
H

A kockazatokrdl &s a melléknatasokidl olvassa el a betegiajékoztatit,
vagy kérdezze meg kezeioonosat, gyogyszereszet!

Termékhez kapcsolhatd reklamsorozat killénbozE szabadidés tevékenységeket mutat be, amelyben a par
mindkét tagja részt vesz. A reklam szovegének bizonyos elemét aggalyosnak tartotta a bizottsag mert

egyértelmU utalasokat tesz ez egyik nem alarendelt szerepére, amelyet a ,hagyjuk a parunkat is érvényesilni,
és el6re vegyilk meg a patikaban a Traumeelt!” szlogen is megfogalmaz. A bizottsag ugyanakkor
elfogadhaténak tartotta a reklamokat, mert a szoveg sszehatasaban egymas elfogadasardl szal melyre
raergsitenek a fotdk, amelyeken kiegyensilyozott, harmonikus parok lathatéak. Raadasul a kampany
egészében a nemek kiegyensllyozottsaga lathatd, mert az egyikben a né lgyetlenebb a biciklizésben, a
masikban a férfi tigyetlenebb a tancban. Nincs a nemek ktzétt diszkriminacié, de az idézett szlogen miatt a

reklam aggalyas, de 6sszeségében elfogadhatd.
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5.7. Fly-coop - elfogadhatd

A reklam repul6 pilota képzést mutat be gy, hogy a képeken csak vélhetéen kisfilk szerepelnek. Az egyes -
mindenki altal elérhetd - foglalkozasok csak egy nemmel torténd abrazolasa a jov6 nemzedékének megfeleld
szemlélet formalasa miatt nem indokaolt. A reklam nem tartalmaz egyértelmden sért6 és diszkriminativ
elemeket igy ez elfogadhato.

5.8. HVG - elfogadhato

i

generdcickon at [

() e Jubileuni jértutank
A ? Eves eldfizetés « HYGAD kindvany

&

A reklam a lap el6fizet6it mutatja be Ugy, hogy tobb generaciét mutat be “Tudas tébb generacion at"
szlogennel Ugy, hogy a képeken a tudashoz kapcsolddé idésebb szereplék kizardlag férfiak. Tekintettel a
reklam targyara, amely a HVG torténelmérdl szal, a reklam egyértelmien elfogadhatd, mert a HVG alapitoi
férfiak voltak. Raadasul a reklam tizenete nem arrél, hogy szdl a tudas kizarélag a férfiaké, hanem az, hogy a
kép kozéppontjaban lathatd (j generacidnak adjak at.

5.9. Shoppie Go - elfogadhato

L Shoppieo (‘E‘
O

5

-~
4‘ ~"
. BB
Vad =

Online vasarlast segitd applikaciét bemutatd reklam, ahaol a célcsoport szemléltetése csak fiatal lanyokkal
torténik és a kizarélagos néi szereplék miatt kerilt a bizottsag elé. Az applikaciéban elérhetd szolgaltatasok
és termékek a férfi célcsoport tagjai szamara is elérhet6ek. A hirdetés azonban azt sugallja, hogy vasarlas csak
a fiatal lanyokra jellemz6. A reklam a személyek abrazolasaval nem sérti a magatartasi kédexben leirtakat,
nem jatszanak alarendelt szerepet és vélhetfen egyértelmlen 6k a f6 vasarlok ezért megjelenitésiik
elfogadhato ezzel egyltt a reklam is elfogadhaté.
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5.10-1. Phytotec Sedacur - elfogadhato
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A reklamsorozat egy nyugtato, stresszoldo terméket mutat be egy betegséget, a szivinfarktus elkerllését
emlitve. A betegséget és a termék fogyasztasat csak a férfiakhoz koti az abrazolasban. A magasabb rizikd
arany, mely statisztikailag igazolt a férfiak koérében, indokolja az egyoldald nem abrazolast. A rekldm nem
tartalmaz sem nemre sem korra vonatkozd sért6 és banto képi elemeket igy elfogadhato.

5.12. Phytotec Cikatridina - elfogadhatd

ELD MEG UJRA A NOIESSEGED!
LEGYEN A HUV LYSZARAZSAGA M»ULI_E!

valiozokols
4 Cikatridina® hiivelykup "isluronsaveal
es gyogyndvényekkel segit Pnyhvtsrv a
havelyszérazséd toncteit

www.cikatridina. b

A KOCKAZATOKROL CLVASSA EL A HASZNALATI
UTMUTATOT. VAGY KERDEZZE MEG KEZELGORVOSAT!

A hlvelyszarazsag kezelésére szolgald orvostechnikai eszkdz reklamjaban egy hianyos 6lt6zetl holgy lathato.
A kép egyértelmUen aj6izlés hatarain belll van, beallitasa révén a nemi szervek nem lathatoak, képi hangulata
a néiességhez, intimitasahoz és a higiéniahoz kapcsolédik, amely a reklamozott termék jellegével
dsszhangban van, ezért elfogadhaté.
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5.13. Phytotec Maltofer - aggdlyos, de elfogadhato

TULADAGOLHATOM
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A rekldm egésze a vashiany veszélyeir6l és a potlas sziikségességérdl szol. A termékhez kapcsolédé
szerencsétlen szdjaték és annak megjelenitésére a vasorrd baba, mint n¢ abrazolasa aggalyos. Ezért a
bizottsag kulénds gonddal vizsgalta a reklamot, és dsszeségében elfogadhatonak tartotta. Ugyanakkor
megjegyezziilk, hogy a valasztott alcim és a figyelemfelhivasara szolgald néi szereplé képe nem szerencsés.
A reklam egészét tekintve a reklamot elfogadhaténak talaltuk.

5.14. Mokambo - aggalyos, de elfogadhaté

I pie dhll Coprsao

Italian arcisan coffee, finally available in Hungary.
For hotels, with a creamy-chocolaty flavour.

www.mokambo.hu

mokambo.hu@gmail.com
+36 20 9648559

A reklam egy magas mingség(i kavét forgalmazo weboldalt mutat be. Az abrazalas soran hasznalt képen egy
né kavét fogyaszt orran tejszinhabbal. A képi lizenete egyben vicces és humoros masrészt pedig az “ligyetlen”
helyzetben abrazolja a néi nem képvisel6it, ezért aggalyos a reklam. Az abrazolas azonban nem megy el a
sért6, lealacsanyité megjelenités szintjéig. A reklamot aggalyosnak, de elfogadhatdnak tartotta a bizottsag.

\

1062 Budapest, Andrassy Ut 61.1./5.



ONSZABALY0Z0

REKLAM TESTULET
REKLAM. TISZTAN

6. Osszegzés

A vizsgalt nagyszamu reklam meglep&en nagy szazaléka (41,1%) egyaltalan nem mutatott szerepl6t, de az el6z6
monitoring  vizsgalat  eredményéhez  képest  (55,6%)  pozitiv = valtozas  allapithaté  meg.

A filmekben és a sajtdreklamokban a nemi szerepekre vonatkozoan sokszind kép bontakozott ki, amelyekben a
n6, mint vasarld és haziasszony, a szakember, és mint a szépség megtestesitéje is megjelent. A férfiak
megjelentése soran is sokoldalu szerepabrazolassal talalkoztunk. A ,megmondd, okossagot hirdetd, valamint az
Ugyetlenkedd” szerep helyett a csaladi életben is aktivan tevékenykedd és szerepet vallalg, valamint az élet sok
tertleténis helytallé szerepekben jelentek meg, ezzel is a kiegyensulyozott tarsadalom - csaladkép megjelenitését
szolgalva.

A szakmai gondossag eredmeényének tulajdonithatjuk, hogy az 1262 vizsgalt reklambdl 14 olyat talaltunk, amelyek
részletesebb elemzést igényeltek. Osszességében az dsszes reklam megfelelt a Magatartasi Kédex el6irasainak,
vagyis 100%-o0s megfelelési aranyt allapitottunk meg. Ugyanakkor a Magyar Reklametikai Kddex alapjan egy
reklamot aggalyosnak itéltiink, amelyet a kézzétevé médiummal és a reklamozoval egyeztetiink.

A tarsadalmi érzékenység valtozasa és a cégek megfelelés iranti igényének névekedése indokolja, hogy ezzel a
kérdéssel az Onszabalyozd Reklam Testilet a jov6ben is foglalkozzon. Ezért a szakmat segité Utmutaté
kidolgozasat és a szakma edukaciéjat a munkaterviinkbe beépitjiik.
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7. Mellékletek

1. sz.m.:vizsgalt sajtotermékek

168 ORA

DIGITALIS FOTO MAGAZIN

24 ORA

DUNAUJVAROSI HIRLAP

A FOLDGOMB

ELLE

A KUTYA

ESZAK-MAGYARORSZAG

A MI OTTHONUNK

EVA

AERO MAGAZIN

FANNY

AGRO NAPLO

FANNY KONYHA

AGROFORUM

FEJER MEGYEI HIRLAP

AMIROL AZ ORVOS NEM MINDIG...

FIDELIO

APA MAGAZIN

FIGYELO

AQUA MAGAZIN

FILMVILAG

AUDI MAGAZIN

FORBES

AUTO BILD

FOURFOURTWO

AUTOKOZLEKEDES

FRESH

AUTO-MOTOR

FULES

AUTO-MOTOR KULONSZAM

GAMESTAR

AZ AUTO

GEO

AZ UTAZO

GLAMOUR

BABA PATIKA

GYEREKLELEK

BBC GOODFOOD

GYOGYSZERESZET

BBC HISTORY

H.O.M.E.

BBC KERTVILAG

HAJDU-BIHARI NAPLO

BBC TOPGEAR

HAMU ES GYEMANT

BEKES MEGYEI HIRLAP

HASZON

BEST

HASZON AGRAR

BLIKK

HELLO!

BLIKK NOK

HELLOBABY! KULONSZAM

BLIKK NOK KONYHA

HETEK

BLIKK NOK OTTHON & KERT

HEVES MEGYEI HIRLAP

BLIKK TV MAGAZIN

HOT!

BORS

HOT! EXTRA HOLIDAY

BORS EXTRA

HVG

BP.BUSINESS JOURNAL

HVG EXTRA

BRAVO

INSTYLE

BURDA

JOL VAGYOK

CAMION TRUCK MAGAZIN

JOY

CHEF&PINCER

KELET-MAGYARORSZAG

COSMOPOLITAN

KEPES SPORT

CSALADI LAP

KEPES SPORT KULONSZAM

DELMAGYARORSZAG

KERTESZET ES SZOLESZET

DIETA ES FITNESZ

KERTI KALENDARIUM

KISALFOLD

\ 1062 Budapest, Andrassy ut 61.1./5



ONSZABALY0Z0

REKLAM TESTULET
REKLAM. TISZTAN

KISKEGYED

PATIKA MAGAZIN

KISKEGYED KONYHAJA

PATIKA TUKOR

KISKEGYED KONYHAJA
KULONSZAM

PC [& Mac] WORLD

KISTERMELOK LAPJA

PESTI EST

LAKASKULTURA

PETOFI NEPE

LEGE ARTIS MEDICINAE

PIRULATREND

LOERO

PLAYBOY

LOKAL

PRAKTIKA

LOKAL EXTRA

PRIMA KONYHA MAGAZIN

MAGYAR ALLATTENYESZTOK LAPJA

RIPOST

MAGYAR HIiRLAP

ROLLING TONS

MAGYAR KONYHA

SARGA RTV

MAGYAR MEZOGAZDASAG

SOMOGY! HIRLAP

MAGYAR NARANCS

SPORT PLUSZ

MAGYAR NEMZET (MAGYAR IDOK)

SPORTFOGADAS+

MAGYAR NOORVOSOK LAPJA

STORE INSIDER

MANAGER MAGAZIN

STORY

MARIE CLAIRE

STORY NYAR

MARKETING & MEDIA

SZABAD FOLD

MEGLEPETES

SZINES RTV

MEZOHIR

TERMEKMIX

MINIMAX MAGAZIN

TERMESZETGYOGYASZ MAGAZIN

MOTOR REVU

TOLNAI NEPUJSAG

MUERTS

TRADE MAGAZIN

NAPLO

TV KETHETES

NATIONAL GEOGRAPHIC

TVR HET

NEMZETI SPORT

TVR UJSAG

NEPSPORT

UJ DUNANTULI NAPLO

NEPSZAVA

UJ NEPLAP

NIMROD

VAS NEPE

NOGRAD MEGYEI HIRLAP

VASARNAP REGGEL

NOK LAPJA

VASARNAPI BLIKK

NOK LAPJA EGESZSEG KULONSZAM

VASARNAPI BORS

NOK LAPJA KONYHA

VIDEK iZE

NOVENYVEDELEM

VIDEK iZE KULONSZAM

OCTOGON

VILAGGAZDASAG

ORVOSTOVABBKEPZ® SZEMLE

VILAGJARO FIRST CLASS

OTTHON

VINCE

OTTHON KISLAKAS

VOX

OTLET MOZAIK

ZALAI HIRLAP

PAPAGENO

ZENESZ

ZSARU
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2.

sz.m.: vizsgalt csatornak

AMC

AXN

CARTOON NETWORK

COMEDY CENTRAL

COOLTV

DISNEY CHANNEL

DUNA TV

FEM3

FILM CAFE

FILM4

HISTORY

IZAURA TV

M1

M4 SPORT

MINIMAX

MOZI+

NATIONAL GEOGRAPHIC
CHANNEL

PARAMOUNT CHANNEL

RTL SPIKE

RTL-KLUB

SLAGER TV

SPEKTRUM HOME

SPORT1

TV PAPRIKA

TV2

VIASAT3

VIASAT6
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