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1. Osszefoglalas

Az Onszabalyozé Reklam Testilet az NMHH-val kotott kézigazgatasi szerzédés alapjan atfogd monitoring
vizsgalatot végzett az alkoholtermékek reklamijaival kapcsolatban. A vizsgalatba a 2019 els6 4 hénapjaban
(januar, februar, marcius, aprilis) futott valamennyi sajtéban és televizidban kozzétett alkoholtermék
reklamjat bevontuk. Az eredetileg egy hdnaposnak tervezett iddszakot folyamatosan bévitettik a nagyobb
elemszam elérése érdekében.

Az eurdpai és nemzetkdzi ©nszabalyozd tarsszdvetségek tapasztalatdt figyelembe véve vizsgaltuk a
reklamokat. A monitoring két lépésben tortént. Els6ként az ORT monitoringért felelés szakértdje végzett
el¢szdrést, majd a kérdéses reklamokrél a Bizottsag dontott. Fontos targyalasi és dontési szempont a
Magatartasi Kodex Ill. fejezet 9. {-ban meghatarozott szabalyok betartasa, kiiléngs tekintettel az (1)
bekezdés pontjaira, melyek a gyermek és fiatalkoruaknak bemutatasardl és az 6 reklameszkdzdkkel térténé
célzasardl ad iranymutatast.

A vizsgalat soran 6sszesen 34 db reklamfilmet, és 58 db sajtoreklamot vizsgaltunk.

A vizsgalt 92 db reklambdl nyolcban volt kérdéses jelenet, és ebbél hat esetet kellett elmarasztalnuk.
Valamennyi reklamot a Magatartasi Kédex lll. fejezetének 8.5 el6irasai alapjan vizsgaltuk meg. Ugyanakkaor
nem megylnk el szé nélkil azok mellett a reklamok mellett sem, amelyek a jelen vizsgalat szempontjabal

elfogadhatdk, azonban egyéb jogszabalyba vagy a Magyar Reklametikai Kédexbe valé Gtkdzésiik felmerdilt.
Ezekrél killén értesitjik a reklamozékat.
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2. Bevezetés

Az atfog0 vizsgalat targya az alkohol termékek reklamjai voltak. A vizsgalatot indokolta, hogy a gyermekek
megoévasa, a felel6s magatartasi szabalyok, az alkoholreklamaokra vonatkozé eléirasok betartatasa kiemelt
szerephez jutott az elmult években, ezért indokolt a szabalyok betartasanak ellenérzése. A vizsgalat soran
a vizsgalat targyat képez6 termékkdre vonatkozdan a Magatartasi Kodex lll. fejezetének 9.§-at vettik
figyelembe.

2.1. A monitoring eljarasi rendje a k6zigazgatasi szerzédés alapjan

Az NMHH és ORT kozott kotott kozigazgatasi szerzédés 2.2. b) pontjaban régzitett feladat (,a
rogzitett személyi kor 2.1. és 3. pontban megjeldlt felhatalmazas keretébe tartozo tevékenységére,
magatartasara iranyuld atfogo ellendrzését, a Szakmai Szervezet altal 6nalléan meghatarozott
targykordkben és (temezés szerint;”) valamint a 2019. évre vonatkozé munkaterv alapjan az
alkoholreklamokat vizsgaltuk. A vizsgalat eljarasi rendjét a Szerzédés VI. fejezete fogalmazta meg.

A hivatalbél indul6 eljarasra vonatkozé kilénds rendelkezések.

27. % (1) Amennyiben a Szakmai Szervezet a meghatarozott targykorokben és litemezés szerinti
atfogd ellenérzés eredménye alapjan valamely, a tarszabalyozasi eljarasa hatalya ala tartozd
médiatartalom-szolgaltaté esetében normasértést valdszinlsit, hivatalbél tarsszabalyozasi
eljarast indithat. Ebben az esetben az eljaras meginditasardl a Szakmai Szervezet elndksége
hataroz.

(2) A hivatalbél induld eljarasra a Kodex eljarasi szabalyai alkalmazanddk, az alabbi eltérésekkel:

a) az eljarasi hataridsk a Szakmai Szervezet elnékségének az eljaras meginditasardl sz6lé
hatarozata meghozatalat kbvetd naptari napon indulnak;

b) a Bizottsag tagjai a 17. § szerint keriilnek kijel6lésre a Szakmai Szervezet szakért6i
listajaral;

C) az eljaras soran a 22. {{-ban rogzitett rendelkezések nem alkalmazandok.

(3) A Bizottsag hatarozatat a Szakmai Szervezet megkiildi az eljaras ala vont, illetve az eljarassal
érintett médiatartalom-szaolgaltato, valamint a Médiatanacs részére,

(4) A hatarozattal szemben az érintett médiatartalom-szolgaltatd a Kédexben foglaltak szerint
jogorvaslattal élhet.”

\ H-1066 Budapest, Teréz krt. 38. +3613010410 www.ort.hu



ONSZABALY0Z0
REKLAM TESTULET

REKLAM. TISZTAN

)/

2.2 A monitoring vizsgalat szempontjai a Magatartasi Kadex alapjan

lll. Fejezet - Alkoholtartalmd italok reklamozasara vonatkoz6 szabalyok

8.9

(M

Az alkoholtartalmi italokra vonatkozd lekérhetd médiaszolgaltatasban kozzétett

kereskedelmi kozlemény

a)
b)
c)

nem célozhat kifejezetten kiskoriakat,

nem abrazolhat alkcholt fogyaszto kiskorut,

nem 6sztonozhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztasara,
nem abrazolhatja a tdlzott alkoholfogyasztast pozitiv, az alkoholfogyasztastol valo
tartézkodast negativ megvilagitasban,
kiemelked® fizikai teljesitményt vagy jarmiivezetést nem mutathat be alkoholtartalmu italok
fogyasztasanak hatasaként,
nem kelthet olyan benyomast, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasa hozzajarul a
tarsadalmi vagy szexualis sikerekhez,
nem allithatja, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasanak serkentd, nyugtaté vagy
barmilyen j6tékony egészségligyi hatdsa van, illetve, hogy az alkoholtartalmu italok a
személyes problémak megoldasanak egyik eszkdzét jelentik,
nem kelthet olyan benyomast, hogy az alacsony alkoholtartalmd italok fogyasztasa esetén a
tdlzott alkohalfogyasztas elkerllhetd, illetve, hogy a magas alkoholtartalom az ital pozitiv
tulajdonsaga.

(2) A mértéktelen alkoholfogyasztasra vald ¢sztonzés megitélése szempontjabdl figyelembe kell
venni a kereskedelmi kézleményben megjelenitett fogyasztas modjat, mennyiségét, sebességét.
Kilénleges ajanlatot tartalmazo kereskedelmi kozlemény esetében figyelembe kell venni az ajanlat
idétartamat, valamint azt, hogy a kereskedelmi kézlemény sirgetést vagy a nagyobb mennyiség
elfogyasztasahoz kot6dé nagyobb nyerési esélyre vonatkozo tizenetet tartalmaz-e.
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3.

A vizsgalat modszertana

a. Avizsgaltidészak

A vizsgalatot a 2019 januar, februar, marcius, aprilis hénapjaban k6zzétett valamennyi televizid és
sajté reklamra vonatkozéan végeztik el. A monitoring id6pontjaban a lehetd legszélesebb,
legnagyobb meritést biztosité monitoring adatbazisbol dolgoztunk, a tervezett egy hénap helyett
az év elsd négy honapjat vizsgaltuk. Ez a kiterjesztés azért is volt szerencsés mert nagyobb
elemszammal dolgozhattunk, illetve ezzel a lépéssel a vizsgalt id6szak mar magaban foglalta a
Husvéthoz kapcsolddo - alkohol fogyasztas szempontjabél hangsulyos - kammunikaciés idgszakot
is.

b. Avizsgalt reklamok

A Kantar Média AdexNet szolgaltatasa az alabbi csoportositast, illetve a reklamok levalogatasat
teszi lehet@vé:

a) Sajtotermékek

b) Lekérhetd audiovizudlis médiatartalom

Az Onszabalyozé Reklam Testiilet- figyelembe véve a MEME allaspontjat is - az alabbi
szempontokat vettek figyelembe a lekérhetd audiovizualis médiatartalmak teriiletére
vonatkozdan:

- on-demand lekérés televizids megtekintésre (IPTV)
- pszeudo on-demand lekérés televizids megtekintésre (idéeltolasos tévénézés)
- internetes tartalomfogyasztas a tévécsatorna internetes fellletén

Tekintettel arra, hogy amennyiben a fogyaszté reklamokkal talalkozik e feliileteken, azok a
linearis szolgaltatas keretben kozzétett reklamokkal azanos, igy dontésink szerint a
termékkorre vonatkozéan a linearis szolgaltatas soran kézzétett reklamokat vettiik alapul,
és ezeket vizsgaltuk.
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4. Avizsgalat szempontjai

Kiskortak védelme:

9.9 (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozo lekérhetd médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi
kézlemény

a.) nem célozhat kifejezetten kiskoriakat,
b.) nem abrazolhat alkoholt fogyaszté kiskorut,

Ajogszabaly - és igy a Magatartasi Kodex is - a fenti két pontban megfogalmazott szaballyal egyértelmden
védi a kiskordakat.

A kiskorl” értelmezését a Polgari Torvénykényv (2013, évi V. térvény 2:10.9) adja meg, amely alapjan
kiskor( az, aki tizennyolcadik életévét még nem toltotte be, kivéve, ha hazassagot kotott.

A két pont szandéka és szabalyozasi terilete azonos, de vizsgalatunk soran ezt kilén kezeltik, tekintettel
arra, hogy a ,nem abrazolhat alkoholfogyaszté kiskori” egyértelm, és konnyen azonosithatd, mig a kiskoru
kifejezett célzasanak kérdése alapos megfontaolast igényelt.

Az alkoholt fogyaszto kiskar( abrazolasanak kérdése egyszer(, hiszen elsd kérben a reklam szerepl6it kell
vizsgalni, vagyis azt, hogy a reklam abrazol-e egyaltalan kiskor(t. A vizsgalat ezen szempontja alapjan, 4
reklam esetében talaltunk kiskor( szereplét és a kiskor( bemutatasara utald képi elemeket. A masodik,
fogyasztasra vonatkoz6 szempont vizsgalata soran megallapitottuk, hogy azok a szerepl6k, akik alkoholt
fogyasztanak a reklamokban, lathatdan és egyértelmien elmiltak 18 évesek. Ennek allaspontunk szerint
két oka van.

e FEgyrészt a nagy alkoholgyarték nemzetkozi vallaldasa - 6nszabalyozasa - a jogszabalyoknal
lényegesen szigoribb. Nem csak alkoholt nem fogyaszthat kiskor( a reklamokban, de nem is
mutathatd, raadasul nem csak kiskortit, hanem 25 évnél fiatalabb személyt sem.

e  Masrészt pedig a kis markak esetén (jellemz6en borok) a reklamok szerepl6k nélkiil késziilnek, mert
ezzel az elGallitas kaltségét lehet csokkenteni (fotdzas és modell kéltsége).

A kiskori célzasanak kérdése magara a kereskedelmi kizlemény tartalmara vonatkozik. A kiskoriaknak
szolé reklam azonositasi szempontjainak kialakitasaban segitséget nyujtott az Onszabalyozé Reklam
Testlletnek a nemzetk6zi monitaring programokban valé részvétele, és az azokat elemz6 workshopokon
szerzett tapasztalata. Segitett tovabba mas orszagok gyakorlatanak megismerése, és a workshopon felkért
pszichol6gus szakember allaspontja.
Ennek alapjan az alabbi szempontok figyelembevételével tortént a kiskortiaknak sz4lé reklam azonositasa:

- arekldm stilusa, tempoja, vagasai,

- zenéje, filmben megjelend zenekarok,

- képivilaga, a bemutatott kérnyezet, kellékek, szereplék

- akiskortak korében alkalmazott széfordulatok,

- akézvetlen hangnem.

Megallapitottuk, hogy a vizsgalt reklamok egyértelm(ien a felnéttekhez, fiatal felnéttekhez, nem pedig
kiskortakhoz szélnak.

Areklamokban a torténet és a kdrnyezet egyértelmien a felnétteket idézi. Sem gyerek/kamasz-szaoba, sem
alyan jaték, embléma, 6ltézet vagy stiluselem nem lelhet® fel, sem képben, sem hangban, amely alapjan
felmerilhet a kiskoriakat megcélzas lehetdsége.
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A fentiek alapjan nem meglepd, hogy az e kritériumnak valé megfelelési arany a Magatartasi Kédex
szempontjabal 98,9% volt, 6sszesen egy (1) reklam nem felelt meg a Magatartasi Kodexben leirtaknak.

9. § (1) Az alkoholtartalm( italokra vonatkozd lekérhet6 médiaszolgaltatashan kozzétett kereskedelmi
kézlemény
a) nem dsztondzhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztasara,

A mértéktelen alkoholfogyasztasra vald @sztdnzés megitélése szempontjabél figyelembe kell venni a
kereskedelmi k&zleményben megjelenitett fogyasztds maddjat, mennyiségét, sebességét. Kilonleges
ajanlatot tartalmazo kereskedelmi kdzlemény esetében figyelembe kell venni az ajanlat id6tartamat,
valamint azt, hogy a kereskedelmi kdzlemény sirgetést vagy a nagyobb mennyiség elfogyasztasdhoz
két6d6 nagyobb nyerési esélyre vonatkozo (izenetet tartalmaz-e.

Vizsgalatunk soran megallapitottuk, hogy amennyiben a fogyasztas megjelenik, azt inkabb
kortyolgatasnak, belekdstolasnak, izlelésnek lehet nevezni. Pohar (ritése, nagy mennyiség(i, vagy nagy
sebesség(i fogyasztas (Id. ital ,bedontése”) azonban nem tortént, illetve a hattérkép/torténet sem sugallta
jelentds mennyiség fogyasztasat (pl. kozben lemegy az este, vagy éppen felkel a nap, mikézben még mindig
isznak).

Osszességében tehat egyetlen reklam sem Gtkozétt a mértéktelen fogyasztas tilalmaba, 100%-os volt a
megfelelési arany.

9. . (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérhet6 médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi
kozlemény

b) nem abrazolhatja a tullzott alkoholfogyasztast pozitiv, az alkoholfogyasztastédl valé tartdzkodast
negativ megvilagitasban

Az els§ szempont az valt, hogy megjelenik-e egyaltalan tllzott alkoholfogyasztas. Mint azt mar korabban
irtuk, maga a fogyasztas is éppen csak jelzés értékiien jelenik meg a reklamokban, tilzott fogyasztasra vald
utalas (mennyiségre, gyorsasagra stb.) nem lathato.

A vizsgalatunk kovetkez6 |épése volt, hogy alkoholfogyasztas kovetkeztében esetleg bekovetkezd ittas
allapotot abrazolnak-e. A valasz itt is nem, vagyis az alkoholreklamokban ittas vagy illuminalt, bédult
allapotban latsz6 személy egyaltalan nem lathato, igy fel sem merilt a kérdés, hogy az alkoholt fogyasztd
személy a fogyasztas kévetkeztében pozitiv képet sugall-e.

Szempont volt tovabba, hogy lathatd-e barmilyen pozitiv valtozas a szereplé hangulatdban, vagy
viselkedésében, tarsasagi elfogadottsagaban az alkoholfogyasztas kovetkeztében. Megallapitottuk, hogy
sem tllzott alkoholfogyasztas, sem alkohal ,befolyasoltsag allapotaban” 1évd személy a rekldmokban nem
szerepelt. gy ennek pozitiv abrazolasa sem meriilt fel, nem &k jatsszak a pozitiv, a tarsasag, a buli lelke
szerepet.

Az alkoholfogyasztastol vald tartozkodas megitélése soran azt vizsgaltuk, hogy a ,nem fogyasztd”, vagy a
kinalast esetlegesen visszautasité személyt nem tiintetik-e fel negativ szinben, nem &-e a tarsasaghdl
kirive, a visszahuzodo, sikertelen szerepls. A vizsgalatba vont filmek kdzott ilyen momentumot nem
lattunk. lgy ez a probléma sem meriilt fel, 100%-0s volt a megfelelési arany.

9. G (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérhet6 médiaszolgaltatasban kazzétett kereskedelmi
kézlemény

c) kiemelked6 fizikai teljesitményt vagy jarmivezetést nem mutathat be alkoholtartalmu italok
fogyasztasanak hatasaként,
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A monitoring soran azt vizsgaltuk, hogy (lathatd, vagy sugallt) alkoholfogyasztas tsszekapcsolhatd-e
(barmilyen) jarmi vezetésével, tovabba, hogy a reklamban kiemelkedd fizikai teljesitmény az
alkoholfogyasztasnak tulajdonithatd-e. A Bizottsag dontése értelmében a jarm( vezetése minden olyan
kézlekedési eszkdzre, jarmdre vonatkozik, amelynek vezetése, iranyitasa, vagy az azzal torténd kozlekedés
nem torténhet alkohol fogyasztasa utan. Ezért mind a kerékpar, mind példaul a munkagépek
megjelenitésének maodja a vizsgalat targyat képezte.

A vizsgdlt reklamok tekintetében kijelenthetjik, hogy a jarmlvezetéssel és kiemelked6 fizikai
teljesitménnyel semmilyen kapcsolat nem allapithaté meg, ezen terileten is 100%-ban megfeleltek a
Magatartasi Kodex elirasainak.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérhets médiaszolgaltatasban kézzétett kereskedelmi
kézlemény

d) nem kelthet olyan benyomast, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasa hozzajarul a tarsadalmi vagy
szexualis sikerekhez,

A9.41) (e) pontjatol eltérden itt nem csupan a siker, de az ahhoz vald hozzajarulas, vagyis annak sugallata
(benyomas keltése) sem megengedett. Le kell szogezniink, elfogadhatd, hogy az alkoholfogyasztas a
tarsasagi élet keretében jelenik meg, és nem maganyos fogyasztasként. Kutatasi eredmények szerint a
tarsasagban torténd ivas sokkal elfogadottabb, mint a maganyosan (titokban) térténd fogyasztas. Ennek
kévetkeztében az alyan reklamban, amelyben a termék puszta bemutatasan tal esemény, személy Iathatg,
a tarsasag, azokban a reklamaokban a kozdsség, baratok jokedve és dréme jelenik meg. Ugyanakkor fontos
annak vizsgalata, hogy a siker, valamint a tarsadalmi és tarsasagi elfogadottsag az alkoholfogyasztasnak
tulajdonithato-e.

A vizsgalat szempontja volt, hogyan abrazoljak a filmen lathato torténetben a sikeres személyt, és a
személy dsszekapcsolhatd-e, az alkoholfogyasztassal. Sikeresként a tarsasag kézéppontjaban allg, akar
magatartasa, akar divatos &ltozkddése szempontjabdl kiemelked6 személyt tekintettik.

A szexualis siker vizsgalati kritériumat Ggy hataroztuk meg, hogy nem az esetleges szexualis aktust vagy
annak sikerén tdl a hoditast, hanem a szexualis vonzer§ novekedését is a vizsgalat szempontjai kozé
vontuk.

Megallapitottuk, hogy a reklamok elsédlegesen a termékek ¢sszetevdire, vagy magara a baratsagra, a kdzos
értékekre fékuszaltak, nem pedig a hoditasra/dj kapcsolatok kialakitasara. Ennek kovetkeztében a
megfelelési arany e terlleten is 100% volt.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgaltatdshan kozzétett kereskedelmi
kézlemény

e) nem allithatja, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasanak serkentd, nyugtatd vagy barmilyen
jotékony egészségligyi hatasa van, illetve, hogy az alkoholtartalmu italok a személyes problémak
megoldasanak egyik eszktzét jelentik,

A Magatartasi Kodex ezen pontjanak vizsgalati szempontjait is gondosan alakitottuk ki. A ,barmilyen
egészségligyi hatasa” alatt a 1924/2006-o0s EK rendeletet egészségiigyi allitas definicidjat vettik
figyelembe: ,egészségre vonatkozo allitas”: barmely olyan allitas, amely kijelenti, sugallja vagy sejteti, hogy
az adott élelmiszer, élelmiszercsoport vagy annak valamely alkotéeleme és az egészség kozdtt 6sszefliggés
van;" Avizsgalat tapasztalata szerint az egészséggel 6sszefliggd allitasok kockazatos terlletére egy reklam
sem merészkedett.

A Magatartasi Kédex a szigorlan vett egészséegligyi allitasokon tul az olyan allitasokra is kitér, amely az
alkoholtartalmu italok mentalis hatasat (serkent, nyugtat, személyes problémadat megoldja) fogalmazza
meg.
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A Bizottsag arra a ddntésre jutott, hogy a Magatartasi Kodex jelen pontja a szlikebb értelmd ,allitas”
kifejezést hasznalja, &s az egész pont az egészségeel (fizikal, mentalis) kapcsolatos, igy értelemszeriien a
reklam Uzenetét is ennek tikrében kell vizsgalni.

A vizsgalt reklamokban az alkoholtermék serkentd, vagy barmilyen faradtsagbal frissességbe, banatbdél
vidamsagba, letargiabdl optimizmusba térténd valtozast nem allit, nem mutat, és még nem is sugall.
Vizsgalatunk soran megallapitottuk, hogy a reklamok e kritériumnak 100%-ban megfeleltek.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérhetd médiaszolgaltatasban kézzétett kereskedelmi
kézlemény

f)  nem kelthet olyan benyomast, hogy az alacsony alkoholtartalmu italok fogyasztasa esetén a tulzott
alkoholfogyasztas elkeriilhetd, illetve, hogy a magas alkoholtartalom az ital pozitiv tulajdonsaga.

A Magatartasi Kodex e pontja az alkohol és a részegség kérdését jarja kordl. A valds életbél kiindulva tipikus
probléma, és els@sorban a fiatalok szamara fontos szempont, hogy alacsony alkoholtartalmu italbal tobbet
- és igy id6ben tovahb - lehet fogyasztani (akar egy buliban sokaig). Mig mas szituacioban (binge drinking
- ,rohamivas”) egyes fogyasztoknak valds és fontos szempont, hogy a magas alkoholtartalommal
rendelkez6 ital esetén hamarabb elérhetd a kivant alkoholos allapot.

E magatartasi és fogyasztasi szempontok azonban egyértelmien tilalmazottak a reklamokban.
Ugyanakkor figyelembe kell venni azt is, hogy a tilalom értelmezése nem terjedhet ki a termék alkohol
tartalmara vonatkozo informacidéra. Az alkoholtartalom ténye a fogyaszto szamara lényeges informaciot
jelenthet, ezért annak kozlése dnmagaban nem tilalmazott, csupan a fogyasztas hatasara vonatkozo
pozitivum tilos.

A vizsgalat soran kilon figyelembe vettilk, hogy az év elsé hdénapjai a nyari és a karacsonyi/szilveszteri
id6szakot kovetéen, az alkoholfogyasztasra vonatkozdan kiemelt id6szaknak tekinthetd elsGsorban a
magasabb alkohaltartalmu italok tekintetében. Kiléndsen igaz ez a kiemelt parti id6szak és Unnepek -
farsang, céges parti, Valentin nap, Hlusvét - miatt és az idGjarasra jellemzdébb hiivésebb (hideg) id6szak
miatt. A vizsgalatban szerepld reklamok ennek kritériumnak is 100%-ban megfeleltek.
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5.

A vizsgalat részletes eredménye (magartartasi kodex kiemelt szerepel)

5.1. Jagermeister - elfogadhatd, de 6nszabalyozas keretében aggalyos

Reklamfilm szévege: ,Miért kellene kilonleges alkalom az (nnepléshez? - Minden nap lehet
kilonleges, elég, ha egylitt vagyunk és van mivel koccintani”

A Magyar Reklametikai Kodex 19.cikk (5) bekezdése alapjan az alkoholos reklam nem lehet elnézé
vagy batorito a tulzott vagy felel6tlen fogyasztassal szemben. A fenti reklamfilm szévege utal arra,
hogy szebbé, jobba teheték az altalanos hétkdznapok azzal, hogy ha kézdsen, egylitt fogyasztjak
arekldmban megjelend terméket. A kiemelt mondat aggalyos azonban a film hangulata, térténete
elsGsorban a barati kapcsolatokral, a tarsasagi egylttlétrél, kdzosségi életrél szol és nem az ivasra
batorit.

5.2. Ostoros Csaladi Pincészet - elfogadhatd, de 6nszabalyozas keretében aggalyos

R
o

A sajtéreklamban egy csalad fotdja l1athatd 3 gyerekkel. Feltételezhet6en a sajat szél6birtokukat a
és a tobb generaciét is magaba foglald csaladot mutatjak, koztik jol 1athatoan kiskordakat is. A
gyerekek nem fogyasztanak alkoholt és a fogyasztas targyat képez6 termék sem lathaté a képen.
Az elemzést az indokalta, hogy kiskorl gyermekek lathatéak a képen egy alkohollal kapcsolatos -
csaladi pincészet - reklamjaban. A reklamban sem kiskord sem feln6tt alkohol fogyasztasa nem
lathatd igy a reklam a Magatartasi kddexnek megfelel. A reklam még csak nem is a pincészetet,
hanem a széléhegyet és a generaciokat egyltt mutatja, a csaladi pincészet all a reklam
kézéppontjaban.

Onszabalyozas keretétben a Magyar Reklametikai Kodex 19. cikk (13) bekezdés alapjan aggalyosnak
tartunk minden olyan alkohollal kapcsolatos reklamot melyen kiskord megjelenik.
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5.3. Stroh - elfogadhatd

Komplex izvilig

Y

A téli hideg estéken feltehetéen gyakrabban kacsingat a vendég a sokak altal ,erejérél” ismert
Stroh rumra, pedig az osztrakok lassan két évszazada gyartott itala joval tébb értéket rejt
magaban, mint a szokottnal magasabb alkoholtartalom... Ma a 40, 60 és 80 alkoholfoku Stroh rum
az EU szabalyozasa szerint mar cukornadmelaszbél készil”. Az ,erejérél ismert” jelz6, mint f6
termék tulajdonsag kontextusban mutatja be a terméket igy nem sért és nem tekinthet6
aggalyosnak sem a reklam. Sajatos termék, magas alkohol tartalom. Kiemelten vizsgaltuk, hogy az
alkoholfogyasztas szempontjabdl a magas alkoholtartalmat nem kiemelten fontos szempontként
kezeli. A reklam mas terméktulajdonsagokat helyez el6térbe a kommunikacio soran. A Magatartasi
kédex alapjan elfogadhaté és a Magyar Reklametikai Kédex alapjan sem tekinthetd aggalyosnak.

5.4, Corvin Borhaz - nem elfogadhaté

| Extetuziv ajandékok,
et

Sajtéhirdetésen két érettségire készild fiatal ballagd szerepel, péléjukon osztalyfotoval és
évszammal - szalagavatéra utalva, nekik ajanlva a terméket. Széveg: ,Ne feledkezziink meg a
fiatalkarél sem. Ballagason, sziilletésnapokon, legény- és lanybucsan trendi, egyedi mintas pélokkal
kitlinhetiink a tobbi ajandékozd koziil. A zenekarok, sportklubok vagy akar a taboroz6 gyerekek is
feszithetnek egyenpéléban.” A Magatartasi kodex 9.4 (1) bek. a) cikk alapjan alkohol reklam nem
célozhat kifejezetten kiskorlakat. A reklamban szerepléi - fehér péléban - egyértelmien a
kiskoriak korcsoportjaba tartoznak igy ebben a formaban sérté a reklam.
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5.5. Horeca - 6nszabalyozas keretében nem elfogadhato

MEGUJULTUNK

Ki@®UL- BELUL!

H
!

A Magyar Reklametikai Kadex 3. Cikkely (1) bekezdése alapjan a reklamnak térvényesnek,
tisztességesnek és igaznak kell lennie, azonhan a reklamtarvény (2008. évi XLVIII. térvény 18.5 (2)
bek. a) cikk) egyértelmiien meghatarozza, hogy sajtétermék cimoldalan tilos alkoholt reklamozni.
A 3. n) bekezdése pedig nem tesz szlikitést az egyes sajtotermékek kozott fiiggetlentil az adott
kiadvany elsédleges célcsoportjara vonatkozéan. A reklam ebben az elhelyezési formaban nem
elfogadhato.

5.6. Mateus Rosé - elfogadhat6

A Mateus Rosé uj arca

Az Uj csomagolas tdkéletesen tiikrozi a palackban 1évd bor stilusat: konnyed, friss, tide és fiatalos.”
A kiemelt vizsgalatot a reklam egyik jelz6je a ,fiatalos” indokolta. A bizottsag allaspontja szerint
sem a szOvege, sem a termék dizajnja nem a fiatalokrél sz6l. A fiatalos kifejezés a bor stilusara
(nem a testes érlelt borrdl) hanem egy az izeket és az aromakat jobban megtartd reduktiv eljarassal
késziilg borok jellemzéire vonatkozik.

A reklam szovegének fiatalos megfogalmazasa ellenére - mely utalhat az elsédleges célcsoportra
- a reklamban elhangzd allitasok nem Gtkoznek a Magatartasi kddex 19.4-ban leirtakkal igy a
reklam elfogadhato.
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5.7. Ostoros Csaladi Pincészet - 6nszabalyozas keretében nem elfogadhato

Csizmak mellett megjelend borosiliveg lizenete: “kicsit6l a nagyig mindenkinek”. Bar a reklamban
nem lathato fiatal szerepld és nem dsztonoz kdzvetlendl fiatalokat alkohol fogyasztasara. A képen
és a szoveges megjelenitésben - indirekt médon - megjelennek a fiatalkortakra vonatkozé
utalasok a cég csaladi jellegére vonatkozd bemutatassal. Ezzel az Uzenettel egyilitt az
alkoholtartalmi termék is megjelenik a reklamban. A rekldam a Magatartasi kédex alapjan
elfogadhato.

Onszabalyozas keretétben a Magyar Reklametikai Kédex 19. cikk (13) bekezdés alapjan aggalyosnak
tartunk minden olyan alkohollal kapcsolatos reklamot melyen kiskord vagy kiskordra vonatkozo
utalas megjelenik akar képi vagy széveges lizenetben.

5.8. Avasi barangolas - elfogadhaté, de 6nszabalyozas keretében aggalyos

TOTH VERA QUARTET
GAJER BALINT

ROY & ADAM TRIO
OLD BOYS

Miskolcon, a tdrténelmi Avason

BORANGOLAS 2019, méjus 9-10-11.

VIIIl. AVASI

Miskolc legnagyobb bor- és gasztronémiai fesztivéla 3 napon keresztil vérja a litogatékat
az Eurbpéban egyedilallé, a véros szivében talélhat avasi pincesorokon

T By ot

BORANGOLAS.HU elmi-émasz - MISKOLC

Avasi pincesoron rendezett bor- és gasztronémiai fesztival reklamja, melyen gyerek is szerepel
rajzos formdaban. Kiemelten vizsgaltuk, hogy kozvetlen alkohol reklam, vagy csak alkoholhoz
kapcsolédd reklam. Figyelembe vettlk, hogy nem valds szereplék lathatdak, hanem grafikai
elemekként jeldlik meg az egyes szerepl6ket. A bizottsag killén megallapitotta, hogy a reklamban
szerepl6 grafikai elemek a kiskortak figyelemfelkeltésére alkalmasak, ezért keriilends a gyermek
barmilyen formaba tdrténé megjelenitése az alkohallal &sszefliged rendezvény reklamjaban.
Magatartasi Kodex csak a gyerek alkoholfogyasztasanak bemutatasat tiltja, ezért ennek megfelel.
Magyar Reklametikai Kédex - 19. cikk (13) bekezdés - gyerekek barmilyen formaban toérténd
megjelenitését is aggalyosnak tartja, ezért a reklam etikai szempontbol aggalyos.
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6.

Osszegzés

Osszességében megallapithatjuk, hogy a korabbi alkoholreklamok vizsgalatahoz - 2012/11. és 2014/I1.
- hasanléan azonos, kivalé eredménnyel zarult a monitoring. Az iparag felel§s kommunikacidja nem
valtozott. Minden bizonnyal hozzajarul ehhez a nagy hirdet6 vallalatok hazai és nemzetkdzi
felelgsségvallalasa, amelynek soran a jelen Magatartasi Kédexnél szigoribb kommunikaciéra
vonatkozo vallalast tettek (Id. szerepl6k kora min 25 év, (n. 70/30% kdzzétételi szabalyok). Tovabba
szerepet jatszik az Onszabalyozd Reklam Testilet munkaja, mely segit a megel6zésben tgy hogy:
1. a nagy hirdetd vallalatoknal és kommunikaciés Ugynokségeiknél évente tréninget tartunk,
2.a reklamjaikat megjelenés el6tt (s6t gyartas eldtt, mar tervezési fazisban) el6zetes véleményezésre
megkdldik.

A cégek altal tett, a jogszabalyokon messze tilmen6 vallalasokat nemzetkozi monitoring keretében
ellendrizzik, és azt az Eurdpai Alkohol Férum keretében ismertetik a forum politikai, civil és tudés
résztvevdivel.

Megallapitjuk, hogy a szakmai gondossag eredményét tapasztaltuk akkor, amikor az 92db reklam
vizsgalatakor kiemelkedd 98,9%-o0s megfelelési aranyt allapitottuk meg. A monitoring a felelés
reklamozas szempontjabol tehat megnyugtato eredménnyel zarult. A kifogasolt, Magatartasi Kodexet
sérté reklammal kapcsolatban az eljarasi szabalyzatnak megfelelen az ORT elntksége dont arral,
hogy azokrél tajékoztatast adunk a jovébeli megfelelés érdekében, vagy felszalitjuk, hogy a reklam
tovabbi kozzétételét fliggessze fel.

A monitoringnak elsédleges célja, hogy atfogd képet kapjunk egy-egy teriiletrsl. Ugyanakkor
tarsszabalyozoként Ggy véljilk, hogy az eredmények tanulsagaval is foglalkozni kell, ezért a Magyar
Reklametikai Kédex szerint aggalyosill. nem elfogadhaté reklamokrél is tajékoztatjuk a reklamozékat.
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7. Mellékletek

1. sz.m.:vizsgalt sajtotermékek

AUDI MAGAZIN

BOR ES PIAC

BORIGO

CHEF&PINCER

ELLE

EXCLUSIVE PLAYBOY

FIGYELO

FORBES

HELLO!

HVG

KELET-MAGYARORSZAG

KREATIV

MAGYAR NARANCS

MARIE CLAIRE

NEMZETI SPORT KIADVANYOK

NIMROD

NOK LAPJA

OTTHONOK ES KERTEK

STORE INSIDER

TERMEKMIX

TRADE MAGAZIN

VINCE

VINCE MAGAZIN KULONSZAM
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2. sz.m.:vizsgalt csatornak

AMC

AXN

COMEDY CENTRAL

COOLTV

DISCOVERY CHANNEL

DUNA TV

FEM3

FILM CAFE

FILM+

FILM4

GALAXY4

HISTORY

IZAURA TV

M1

M4 SPORT

MOZI+

NATIONAL GEOGRAPHIC
CHANNEL

NATIONAL GEOGRAPHIC WILD

PARAMOUNT CHANNEL

PRIME

RTL 2

RTL GOLD

RTL SPIKE

RTL+

RTL-KLUB

SLAGER TV

SOROZAT+

SPEKTRUM

SPEKTRUM HOME

SPORT1

SUPER TV2

TV PAPRIKA

TV2

TV4

VIASAT3

VIASAT6
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