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GYEREKKEL!

1 AZ INTERNET NEM FELE|T!
A gyerekeket abrazold képek
s a roluk szol6 szoveges
kozlések novelik a gyerekek
,digitalis [abnyomat”, az on-
line jelenlétiik részéve valik,
és befolyasolja az online
személyiségiik alakulasat.

2 ZAKLATAS ES VISSZAELES
A nyilvanossag noveli a kortars
zaklatas és a személyes adatok-
kal vald visszaélés veszeélyét.
Kilondsen magas a kockazata
az ilyen tipusu bantalmazasnak
a kozosségimeédia-feltleten.
Fontos, hogy ne a sajat nevével
legyen jelen a gyerek.
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3 ENKEP ES TESTKEP
A gyerek reklamtevékenységbe
valo bevonasa az 6nbizalmat a térékeny
kiils6 megerd@sitésre helyezi. A megfe-
lelés és elismerés vagya sulyos esetben
az énkeép és a testkép zavarat eredme-
nyezheti.

4 VILAGNEZET, ERTEKREND

A reklamozasban valg érintettség
befolyasolhatja a gyerekek valo-
sagrol kialakitett képét, a kilsé-
segek szerepét felllértékelheti.

BIZONYTALANSAG
A reklamban szerepl6 gyerek reklam-
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4 eszkozként vald hasznalata észrevétle-
nilis atszinezi a szul6-gyerek kapcsola-
, tot. Ha az influencer szl altal bevont

gyerek még nem tudja felmérni, hogy
éppen mi torténik, a szul6 viselkedéseét
kdnnyen félreértelmezheti.

6 SERUL AZ INTIMITAS
A reklamcélu tartalmak hosszu tavon
megkérddjelezhetik a kozds emlékek
valodisagat egy gyerekben, és befolya-

b & _ solhatjak a szilével valo kapcsolatot.
N— A gyerek bevonasanak igénye tulzott el-
varasokat alakithat ki a szul6ben, novel-
ve az @szintétlen viselkedést, rombolja
a bizalmat és a feltétel nélkdili elfogadast,
ami a gyerek tobbi emberi kapcsolatara
is kihathat.

7 DIGITALIS TUDATOSSAG
A reklamtevékenységhez kotott
online aktivitasok novelik a kisko-
ri gyerekeket abrazolo képek
szamat a kozosségi médiaban,
ezzel novelve digitalis [abnyomukat.
Ezek sok esetben a biztonsagos
internethasznalat ellen hatnak (pl.
flrdetés, altatas, intim pillanatok } ) )
megosztasa), és hozzajarulhatnak REI?II_\IASI\%IAI'?EQ'II_'\L(JCI]}EQI'
a gyerekek szexualizalasahoz. REKLAM TISZTAN
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MIELOTT GYEREKKEL REKLAMOZOL!

SZUKSEG VAN TUDJA, HOGY MIHEZ
GYEREKSZEREPLORE? ADJA AZ ARCAT?
YIRIGYARY/\ A GYEREK MELTOSAGAT
A REKLAMNAK TISZTELETBEN TARTJA
A GYEREKEKHEZ? A REKLAM?

CSAK BIODISZLET MILYEN ELETKORU
LENNE? GYEREK SZEREPELJEN

A REKLAMBAN?

TAJEKOZTATASON ALAPULO ERDEMI HOZZAJARULAS

A REKLAMBAN SZEREPLO GYEREKTOL.

A gyerek, valamint a szll6 tajékoztatasanakkikell terjednie
arra is, hogy milyen terméket fog reklamozni, miért

van sziikseg a reklamban gyerekszerepl&re és

a reklam milyen eszkdzokon, hogyan és meddig
leszielérhetd. A tajékoztatas soran fel kell hivni

a gyerek figyelmét, hogy a részvételhez adott
hozzajarulasat a reklam készitésenek folyamataban
ésszer(i modon barmikor visszavonhatja.

2 A GYEREK EMBERI MELTOSAGANAK
TISZTELETBEN TARTASA.
A gyereket nem lehet megalazg, kiszolgaltatott,
szélsgségesen nevetséges (példaul sird, maszatos,
dacos, sérilt, veszekedd, ontudatlan) helyzetben
abrazolni, és nem lehet 6t felhasznalni rossz
példamutatasra.

3 A GYEREK MAGANELETENEK VEDELME.

A gyerek nevének, személyes adatanak, személyhez fliz6d6
allapotanak nyilvanossaggal megosztasa csak a gyerek hozza-
jarulasa esetén lehetséges. A gyerek maganéletének védelmeére
kilondsen azokban a reklamozasi tevékenységekben kell oda-
figyelni, amikor sajat csaladjaban, sziileivel, barataival kdzdsen
vagy a csaladi élethez szorosan kdthet6 helyzetekben jelenik
meg a gyerek.

Y
’ 4 A GYEREK VEDELME AZ EROSZAKTOL.
’I

Magyarorszagon a jogszabalyok zérg toleranciat irnak
el6 a gyerekekkel szembeni rossz banasmad vala-
mennyi formajaval szemben. A gyerekeket nem érheti
a reklam készitésének folyamata soran sem fizikai,
sem érzelmi bantalmazas, sem verbalis er6szak, online
zaklatas vagy szexualis visszaélés. Tudnia kell kihez
fordulhat és kérhet segitséget ilyen esetben.

5 A GYEREK VEDELME A KIZSAKMANYOLASTOL.
A gyerek kizsakmanyolasanak szamit, ha
a tizennyolcadik életévét be nem toltott személyek
foglalkoztatasara vonatkozo térvényi elirasokat
megszegik a reklam készitése soran.

6 A GYEREK LEGFOBB ERDEKENEK ERVENYESULESE.
A feln6tteknek a felel6ssége annak eldontésére, hogy
szlikséges-e a gyerek bevonasa a reklamozasba, bevonasa
hogyan és miként torténjen meg, a szerepeltetése hogyan
hat a 6Gnmagara, csaladjara, arra a kdzosségre, amiben a él,
és milyen izenetet hordoz a tarsadalom szamara.
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A MINIMUMSZABALYOK BETARTASA ES AZ AZOKRA VONATKOZ0G MAGYARAZAT,
A GYEREK FELKESZITESE KIEMELKEDO FONTOSSAGU!



