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Hogyan (ne) reklamozz gyerekkel!
az ORT és a Hintalovon Alapitvany kozés ajanlasa

VESZELYEK

A gyerekeket dbrazolo képek és a réluk sz616 szoveges kozlések novelik a gyerekek ,,digitalis
labnyomat”, ami azt jelenti, hogy az online jelenlétik részévé valik, és befolyasolja az online
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Dlgltalls személyiségiik alakuldsat. Ez objektiv veszélynek tekinthetd, a gyerek valédi tajékoztatason
. nyugvd beleegyezése, valamint a kozosségimédia-feliileteken zajlé reklamtevékenységek
Ia bnyom soran a 14 éves kor alatti gyermek bevonasatdl vald elzarkdzas tud csokkenteni. Az internet
nem felejt!

A nyilvdnossag noveli a kortars zaklatas és a személyes adatokkal vald visszaélés
veszélyét. Kiilondsen magas a kockazata a gyermek ilyen jellegli bantalmazasanak, ha a
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Zaklatas es rekldmtevékenységbe valé bevonasa koézosségimédia-feliileten térténik. A gyermek
. e, tadjékoztatdsa, elGzetes felkészitése és a segitségnyujtas lehetGségeinek megbeszélése pedig
V|sszaEIes nemcsak a rekldmozas folyamatdhoz kothetéen, de azon tulmutatéan is tdmogatdst

nyujthat a gyereknek.

E k z 7 A gyermek reklamtevékenységbe valé bevondsa az Onbizalmat a torékeny kilsé
n ep es megerd&sitésre helyezi.
t kl A gyermeknek a megfelelés és elismerés iranti vagya akar az 6nazonos, természetes
eSt ep viselkedés feladdsaval is jarhat, amely sulyosabb esetben az énkép és a testkép zavarat
eredményezheti, vagy szexualizélhatja.
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Vllagnezetl A reklamozasban vald érintettség befolyasolhatja a gyerekek valdsagrdl kialakitott képét, a
z 4 kiils6ségek szerepét feliilértékelheti. Mivel a rekldam konstruadlt valdsag, sajatos
ertekrend torvényszerliségekkel és sajatossagokkal, ennek megértése (kiilonésen kicsi gyermekek
esetén) kilon felelGsséget ro a felnGttekre.

Influencer altal gyartott tartalom esetén a vele egyltt szerepl6 gyermek reklameszkdzként
valdé hasznalata észrevétlendl is atszinezi a szll6—gyerek kapcsolatot. Ha az influencer szild
Bizonytalansa’g al;lbtre:lnbevorjt g\l/erek még r_1e_m t'ud!'a felmérlni,. hongﬂppen mi tértétnik, a sz[?llc’? viselkedé_s}ét
yen félreértelmezheti — példaul nem érti, valdjaban minek szdl a reakcidja, vagy miért
nem megengedett az, ami maskor igen. A sziilGvel egyiitt fel kell késziilni arra, hogy hogyan
lehet ezt a kockazatot csdkkenteni.

A tartalom megosztds tulzott vagya elterelheti a szUl6 és a gyermek figyelmét a jelen
megélésérdl, és akadalyozza a csaladi mingségi id6 eltoltését. A gyerek bevonasanak igénye
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SerUI az tulzott elvarasokat alakithat ki a szilGben, novelve az Gszintétlen viselkedést, rombolja a
o t. .t 7 bizalmat és a feltétel nélkili elfogadast, ami a gyerek tobbi emberi kapcsolatara is kihathat. A
Intimitas rekldmcélu tartalmak ezért hosszi tdvon megkérdéjelezhetik a k6z6s emlékek valddisagat egy

gyerekben, és befolyasolhatjak a sziilével vald kapcsolatot.

A reklamtevékenységhez kotott online aktivitasok (posztolds, képmegosztas, a fogyasztok

D. o ,I. bevonasa ilyen tevékenységekbe hashtag haszndlatdval és jutalmazasuk) névelik a kiskoru

Iglta IS gyerekeket abrazold képek szamat a kozosségi médiaban, ezzel névelve digitalis labnyomukat;

z ill. sok esetben a biztonsagos internethasznalat ellen hatnak (pl. furdetés, altatds, intim

tUdatossag pillanatok korlli eszkdzhaszndlat vagy azok megosztdsa), és hozzdjarulhatnak a gyerekek
szexualizalasahoz.
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MINIMUMSZABALYOK

1. Tajékoztatason alapuld érdemi hozzajarulas a reklamban szerepl6 gyermektdl.

Minden reklamban szereplé gyermeknek joga van ahhoz, hogy a reklamozasi folyamat kezdete el6tt szdmara érthet6 modon tdjékoztassak arrdl,
hogy milyen terméket fog reklamozni; miért van sziikség a reklamban gyermekszerepldre, a termék hogyan kétédik a gyermekekhez, gyermeket
nevel6 csalddok életéhez, a gyermeknek milyen képessége, készsége vagy milyen élethelyzeti sajatossdaga és hogyan keriil majd bemutatdsra
valamint a szereplésére vonatkozé szerz6désnek milyen tartalmi elemei vannak. A gyermek valamint a sziil§ tdjékoztatdsdnak ki kell terjednie
arra is, hogy a reklam milyen eszk6z6kén, hogyan és meddig lesz elérhet6. A tdjékoztatds sordn fel kell hivni a gyermek figyelmét hogy a
részvételhez adott hozzdjdruldsdt a gydrtds folyamatdban ésszerd médon bdrmikor visszavonhatja. 12 éves kor felett a gyermek tdjékoztatdshoz
vald jogdnak érvényesiilését azzal is javasolt igazolni, hogy a sziil6 aldirdsa mellett a gyermek is aldirja a tdjékoztatds megtérténésérdl szolo
igazoldst.

2. A gyermek emberi méltdsaganak tiszteletben tartasa.

Ennek megfelelGen a gyermeket nem lehet megalazd, kiszolgaltatott, szélséségesen nevetséges (példaul sird, maszatos, dacos, sériilt, veszekedd,
ontudatlan) helyzetben abrazolni, és nem lehet 6t felhasznalni rossz példamutatasra.

A gyermek emberi méltdsdgdnak megsértését jelentheti példaul a rdla készilt meztelen, félmeztelen fotd, képmads vagy mas felvétel, illetve
minden olyan abrézolas, amikor a gyermek intim helyzetben van.

3. A gyermek maganéletének védelme.

A magénélethez vald jog védelme érdekében a rekldmozas folyamatanak barmely pontjan a gyerek nevének, barmilyen személyes adatanak,
személyhez f(iz6d6 allapotanak nyilvanossaggal valé megosztdsa csak akkor nem ajanlott, kivéve, ha az a gyermek legfébb érdekét szolgdlja, és a
gyermek kifejezett hozzajarulast adott ehhez.

A gyermek maganéletének védelmére kilondsen azokban a rekldmozasi tevékenységekben kell odafigyelni, amikor sajat csalddjaban, szileivel,
barataival kozosen vagy a csalddi élethez szorosan kothetd helyzetekben jelenik meg a gyermek.

4. A gyermek védelme az erészaktol.

A reklamkészités folyamatanak minden pontjan szem el6tt kell tartani, hogy Magyarorszagon a jogszabdlyok zérd toleranciat irnak elé a
gyermekekkel szembeni rossz banasmaod valamennyi formajaval szemben. A gyerekeket nem érheti a reklam készitésének folyamata soran sem
fizikai, sem érzelmi bantalmazas, sem verbalis erGszak, online zaklatas vagy szexualis visszaélés. Ezen tulmenden a reklamkészités folyamatdban
tilos a gyermeket megalazo, lealacsonyitd, kiszolgaltatott vagy megszégyenit6 helyzetbe hozni. Biztositani kell a gyermek védelmét a reklam
kozzététele utdni idGszakban is és a koranak megfelel§ tajékoztatast kell adni arrdl, hogy kihez fordulhat és kérhet segitséget a rekldmozas miatt
bekovetkezd fizikai és lelki erészak esetén.

5. A gyermek védelme a kizsakmanyolastél.

A gyermek kizsakmanyolasdnak szamit, ha a tizennyolcadik életévét be nem tolt6tt személyek foglalkoztatasara vonatkozd toérvényi elGirdsokat
megszegik a reklam készitése soran. (gyerekmunka) A kizsdkmanyolds kockdzata jelentGs mértékben csokkentheté a reklamozas teljes
id6tartamara vonatkozd, koranak megfelel§ mdédon torténé el6zetes és teljes kord tajékoztatassal és az erre vonatkozo felkészitéssel.

6. A gyermek legf6bb érdekének érvényesiilése.

Azoknak a felnétteknek a felel6ssége, akik a gyerek szerepeltetésérdl dontenek egy rekldm kapcsan (ligyfél, hirdetd, megbizd), alapvet6en hdarom
teriletre terjed ki. Annak eldontésére, hogy szlikséges-e a gyerek bevonasa a rekldmozasba, bevonasa hogyan és miként torténjen meg, a
szerepeltetése hogyan hat a 6nmagara, csalddjara, arra a kozosségre, amiben a él, és milyen lizenetet hordoz a tarsadalom szamara.

A minimumszabalyok betartasa és az azokra vonatkozé magyarazat,




