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Uj modszerrel monitoringozott az ORT

Azonnali kozlésre!

A gyerekeknek sz616 digitalis reklamok kérdése az ORT fokuszaban van, és ennek vizsgalatara Gj
vizsgdlati mddszert vezettek be. Munkatarsuk avatar profillal (13 éves) jelent meg a digitalis
térben, és rogzitette az igy megjelend rekldamokat. A vizsgalat reklametikai szempontbdl
megnyugtato eredménnyel zarult.

Fontos és izgalmas kérdés, hogy a gyerekek altal leginkdbb latogatott oldalakon milyen rekldmmal
taldlkozhat egy — az ORT vizsgalata szerint — 13 éves gyerek, aki mdr 6njaré lehet a digitalis térben,
raadasul az altala latott tartalom rejtve marad a felnéttek el6tt - tette fel a kérdést az ORT. A
vizsgalat mddszertananak 6tletét az angol 6nszabalyozd szervezet (ASA) adta, igaz, az angolok nagy
kutatdcéggel, mig az ORT vizsgalata kisérleti jelleggel, sajat munkdval késziilt. Az ORT munkatarsa
tizenharom éves gyerek profiljaval jelent meg a digitélis térben, hogy a célzott reklamokat ,tetten
érje”.

Szakmai konzultacidk, az érintett korosztallyal folytatott beszélgetések, valamint médiaadatok
alapjan kerult kivalasztasra tizennyolc, a gyerekek altal (is) kedvelt influencer, tizennégy, a témaja
alapjan gyereknek szél6, és a statisztikak szerint legnagyobb havi |atogatottsaggal rendelkezd
honlap, valamint tizenhat YouTube csatorna. A megjelent reklamokrél naponta készitett
képerny6fotok vizsgalata és elemzése hasznos eredményekkel szolgilt.

A rekldamszakmai szempontok értékelése nem az ORT feladata, de azt azért megallapithatjuk, hogy
ugy tidnik, els6sorban a latogatottsag és nem a célcsoport alapjan jelentek meg a reklamok. A
reklamok targya ugyanis elsGsorban feln6tteknek szolé termék volt (Samsung a Gyerekdalok
oldalon, alza.hu — Halasz Judit oldalan, 4gynemdhuzatok a Disneynél.) Az influencereknél megjelent
példaul az lkea, Fressnap, Salgd polcok, szabalyozoé szelepek és gyerekiilés rekldamja is, valamint a
kormany kampanya. Az elvétve megjelend néhany jaték reklamja pedig kijelenté mddban volt, és
tobbnyire ingyenes online jatékrdl szolt. (Pl. Egy kalandokkal teli lovasjaték — Barbie, és a
célcsoportnak szolt a grammarly, és egy szakiskola tajékoztatdja is.)

Izgalmas kaland volt a vizsgalat, bliszke vagyok arra, hogy a digitdlis vildg kihivasaira Gjszeru
megoldasokkal keresi a vdlaszt az ORT. Megnyugtatd, hogy nem taldlkoztunk tiltott termékek
reklamjaval — nyilatkozta Fazekas Ildiké az ORT igazgatdja.

Tudatosan valasztottuk a tizenhdarom évet az avatar személy kordnak, hiszen ett6l a kortol
regisztralhat sajat nevén példdul a Facebookra, de itthon hivatalosan még gyereknek szamit. Lehet,
hogy 6vatossagbdl, lehet, hogy a célcsoport kicsiny szdma miatt - nem tisztiink a miértekre keresni
avalaszt -, de tény, hogy a gyerekeknek sz616 reklamok elenyészéek voltak, sokkal inkabb a meglévé
rekldmanyagokat helyezték el az altalunk vizsgélt oldalakon. Osszességében elmondhatjuk, hogy
sziil6ként nem szorult 6ssze a gyomrunk, mint ORT pedig megnyugodva jelenthetjiik, hogy nem
taldltunk problémat — tette hozza Gerendi Zsolt az ORT fétitkara.
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