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Hazai jo peldak
Kor -
idOsek és fiatalok

LOREAL

’/ Emberi méltdsag - Sokoldall ember abrazolds a rekldmban



LOREAL

Le Noevais csalad - Magic Retouch

* |dGsek és fiatalok egylttes bemutatasa a Loreal Magic Retouch
kampanyaban

e Az 6szlilés mint altalaban az oregedéssel, korral jaro probléma
bemutatasa a megfelel6 humorral és emberi abrazolassal

* Helen Mirren (74) f6szereplésével, de mellette rengeteg sztar is
lathato a reklam sorozatban.

* https://www.youtube.com/watch?v=vPp7UsJYSNw
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https://www.youtube.com/watch?v=vPp7UsJY5Nw

Hazai jo példak
BOrszin - etnikum

DANONE

ONE PLANET. ONE HEALTH
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Danone — kdénnyd és finom

Y

DANONE

ONE PLANET. ONE HEALTH

* A Danone vallalati kulturajanak szerves része a sokszinliség, amely a

reklamokban is megjelenitésre kerdlt;
 Hazankban a Danone az els6k kozott volt, aki a sokszin(

emberabrazolas jegyében, reklamjaban roma gyerekeket is.

e https://www.youtube.com/watch?v=ZLN9f50apYU

'/ Emberi méltésag - Sokoldald ember dbrdzolas a rekldmban
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https://www.youtube.com/watch?v=ZLN9f50apYU

|dealizalt vildgkép elhagydsa LNUTRICIA

* A reklamjainkbodl az utobbi években elhagyasra kerlltek az idealizalt képek, a
tokéletes sz6ke kék szem( ,,eurdpai” gyerekek bemutatasa.

* A globalis marka révén egyre inkabb elmozdultunk a valtozatos rasszok abrazolasa
felé. A kozponti anyagokban gyakran latunk azsiai, szinesb&ri vagy éppen voros
haju, szepl8s gyerekeket.

* Az anyagokban meztelen gyermekeket nem jelenitiink meg, ugyanakkor tobb
esetben a gyerekek/szerepl6k arcanak mell6zése is megfigyelhet6.

* Hazankban az alabbi kisvided kerilt bemutatasra, amely szereplGje egy arab
kisfiu.

* Ezzel parhuzamosan a szul6i szerep sokszinliséget is igyeksziink bemutatni,
szakitva az idealizalt nGi/anyai szerep promaétdlasaval
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Milumil.
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A négykézlabas kalandokhoz is jol jon
az egészseges immunrendszer!®

Tamogasd gyermekeid immunrendszerét
Milumil gyerekitallal'* ==

A Miamil Jurior gy Pronutra™. [ L pk A, C- ¢4 D-vitamin
tartaima ar Porma ¥ dves koetdl apniott
VEROZALOS Gtrend 65 e0d523000s HAtmad roszekint

*AMilumil Junior gyerekitalok =
A-,C-, D-vitamin tartalma hozzajarul
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” Milupa Magyarorszag

idal (kedveled) - Januar 21, - @
Ne hallgass senkire! A gyereked szilletése
megszépiti az életet és téged is. Rad irja, hogy anya
vagy. ami a legnagyobb biiszkeség. Mar ne keresd a
korébbi éned! Erésebb vagy, magabiztosabb és ez
olyan kisugéarzast ad, amiért nem csak a kicsik
" néznek fel rad. L@

A szulOi szerep sokszin(liséget is
igyekszliink bemutatni, szakitva az
idealizalt nGi/anyai szerep
promotalasaval

OO0 910 8 hozzaszolas

103 megosztas
Hb Tetszik (D Hozzaszélas > Megosztas
Alegérdekesebbek v

2
C‘C Szoke Krisztina Boldog babazast!
Tetszik - Valasz - 5 hete O
Daniella Varadiné
Y
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Q Hozzaszdlas irasa © @ 9
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Dove - #MutasdMeg Unilowor

* A n6k 70%-a még mindig nem érzi azt, hogy a média és a reklamok
Oket képviselnék.

e Ezért a Dove a Getty Images, a Girlgaze és a vilag minden pontjarol
szarmazo nbkkel karoltve fellep azért, hogy a #MutasdMeg kampany
keretében létrehozza az elsé nyilvanosan hozzaférhet6 fototarat,
amely vilagszerte lerombolja a szépségrdél kialakult sztereotipiakat.

* A tébb mint 5000 felhasznalhatd képpel, amit n6k fotdztak nékrél, a
szépseg atfogobb és nyitottabb jovokeépét kinalhatjuk a média és a
hirdet6k szamara. Magyarorszagon magyar szereplokkel!
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Globus - sokszinlség

Globus reklamfilmek,
amelyekben torekedtink arra,
hogy minél valésagosabb,
sokszinl szerepl6gardan
keresztul mutassuk be a mai,

, N
modern Globus fogyasztokat - “_3 7\ -
https://www.youtube.com/watch?v=lpPeae4 DA V- | > 2 VA'IIOZA Acil = | '
QoDA . - ToBB KeTCHP :,»";;_;_ ,

Hazal jo pelaak .
2 Kor - idGsek és fiatalok e


https://www.youtube.com/watch?v=lpPeae4QoDA

OTP Bank

— kdvetkezd lépés kampany

Korban és élethelyzetben sokszin(
szerepl6gardan keresztul kerul
bemutatasra az otpbank
,kovetkez6 lépés” szolgaltatasa

https://www.youtube.com/watch?v=SwT9axJ3
Gs

cafécsoport
Hazai Jé példé k | h'.
I/ Kor - idGsek és fiatalok ALIANCE


https://www.youtube.com/watch?v=SwT9axJ3G_s

SZENTKIRALYI
MAGYARORSZAG

III f/ﬁ%

Szentkiralyi ,,Szallj be Te is a kdrforgasba

* Magyarorszagon nagyon erdsen él a fogyasztok fejében az asvanyviz
variansokhoz kapcsolddo szinkddolas, mely szerint:

= 3 kék a szénsavas valtozatnak felel meg.

* Ennek kapcsan sziletett meg az a sztereotipia, hogy a mentes valtozat

a n0i, a savas pedig a férfiaknak készul.

* Ezt az elbitéletet igyeksziink kampanyaink soran leklizdeni, a kovetkez6
oldalakon erre mutatunk két példat.

, a n6k pedig a kék
(szénsavas) varianson jelenik meg.

Hazai jo példak
./ Nemek és szinek - "lanyos" vagy "fils"?
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SZENTKIRALYI

TheOdéra MAGYARORSZAG

* A Theodora uj image kampanyahoz
két reklamfilm és kétféle visual is
készilt.

A Theodora csaszarnérél szolo,
mondhatni nGiesebb copyban
a szénsavas (kék), mig a masik,
vulkankitorést bemutatd, akciédusabb
- ezaltal férfiasabb - valtozatban
a szénsavmentes (rdzsaszin)
termék szerepel a packshotban.

Hazai j6 példak
1/ Nemek és szinek - "lanyos" vagy "fils



Hazai jo peldak
Nemi szerepek
Férfiak a konyhaban

A mindség a legjobb recept. A Mo el a /L
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Dr.Oetker
Dr.Oetker - gyerekkérdések kampany &

A mindéség a legjobb recept.

* Azt hiszem, a ,legfontosabb sztereotipiakkal kapcsolatos tertiletek, pl.
a nemek kozotti elterések reklomokban valo felelbs megjelenitésének
kerdéset” ponthoz jol illeszkedik ez elmult években futott Dr. Oetker

sitési kampanysorozat.

* A Gyerekkérdések reklam f6 gondolata az volt, hogy a konyhai
tevékenységek, a hazi sttés ugyanolyan ,jol all” az édesapaknak is,
mint az ilyen tipusu reklamokban megjelen édesanyaknak. A
filmekben ndi szerepl6t nem alkalmaztak.

* https://www.youtube.com/watch?v=TWIgEm-Kw68
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https://www.youtube.com/watch?v=TWlgEm-Kw68

) CIB BANK

* Etikai kodex mely kiterjed a minden a markahoz kapcsolédo
kapcsolatra.
Kiemelt teruletei, tobbek kozott:
Egyenlé banasmad, érto figyelem és parbeszéd, egyén tisztelete,

* Az anyavallalat Intesa Sanpaolo altal alkotott Principles of Human
Rights alkalmazasa

* A ,Nyitottak vagyunk” kezdeményezés alairoi
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MARS MARS | (5|obal Marketing

Magyarorszag i

HumMan Food

May 2018

* Nemzetkdozi kodexben lefektetett
marketing kommunikacios alapelvek
betartasa

* Az altalanos szabalyok mellett a kodex
iranymutatas ad a gyerek és a digitalis
reklamokkal (azok célzasaval)
kapcsolatban, de foglalkozik
promociokkal is
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