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IGEN! - a rekldm 6nszabalyozas és a CSR kapcsolatara
Azonnali kozlésre!

A tarsadalmi felelGsségvallalas teriiletével kapcsolatos szakmai gondolkoddasbdl gyakran kimarad
az etikus marketing és etikus reklam iranti elkotelezettség kérdése. Valoban lehet tarsadalmilag
felel6snek nevezni, ha a rekldamja nem etikus? Miben mas és tobb, ha nem csak sajat berkein beliil
teszi meg a vallalast, de az 6nszabalyozasi rendszer része is? Ezt a témat jarja kérul a Reklam
Onszabalyozok Vilagszervezetének (ICAS)allasfoglalasa.

Lehet-e tarsadalmi felelGsségvallaldsrol beszélni egy cég esetében, ha szdmos teriletet, példaul a
gyartast, kereskedelmet és a HR-t érinti, de nem terjed ki az etikus rekldamozdasra? Nyilvanvaldan
nem! A gyakorlatban azonban a CSR ezen aspektusa elkerili mind a tevékenységért felelGs
munkatarsak, s6t gyakran még a CSR riportot készit6k figyelmét is.

A Rekldm Onszabalyozdk Vildgszervezete (ICAS) éppen azért készitett Gtmutatét?, hogy nemcsak a
vildg szdmos orszdgdban m(ikédé Onszabalyozd szervezet, de a rekldmipar szamadra is vilagossa
tegye: a rekldm etikai sztenderdek elfogadasa, és ezzel az Onszabdlyozd szervezetekkel vald
egyuttmikodés nélkil aligha lehet egy cég esetében tarsadalmi felel§sségvallalasrdl beszélni. A cég
sajat elkotelezettsége, bels6 mechanizmusaik kialakitdsa nagyon fontos. A valddi elkotelezettséget
azonban az bizonyitja, ha alaveti magat a jogszabdlyokon tulmutato, etikai szabdlyok el6irdsainak,
és egy fliggetlen szervezet (jelen esetben a rekldm 6nszabalyozé szervezet) dontéseinek.

A KPMG 2017-es kutatdsa szerint a vilag 250 legnagyobb vallalatanak 97%-a készit CSR riportot. A
riport készitésének vilagszerte elfogadott és alkalmazott szempontjait az un. ,Sustainability
Reporting Standards of the Global Reporting Initiative”, vagyis a GRI tartalmazza. Az un. ,GRI
Standards”? pedig a felel8sségvallalas szempontjai kdzott emliti az etikai sztenderdek betartdsat is.

Nagyon fontos teriiletre, és a CSR itthon talan kevésbé figyelembe vett teriletére hivja fel a
figyelmet az Onszabalyozd Vildgszervezet (ICAS) ajanldsa. Az ORT és néhany tagvallalatunk szdmara
egyértelm(i a kapcsolat a CSR és az ORT kdzétt, néhanyan mar most is kérik az ORT altal a CSR
riporthoz kapcsoléddan kiadott tanusitvanyunkat. Vagyis sokkal hitelesebb, ha az etikus
kommunikaciora tett vallaldsat egy cég egy fiiggetlen (jelen esetben) az ORT tagsaggal kifejezi, mert
ez a betartas és betartatas iranti elkdtelezettségét is bizonyitja — fogalmazott Gerendi Zsolt az ORT
fétitkara.

A CSR és a reklam etikai szabdlyozasanak kérdése tehat elvalaszthatatlan tertiletek, és elvben ezzel
sokan tisztaban is vannak. A gyakorlatban azonban a CSR és a reklametikai kérdések mas
munkakorh6z, mas személyekhez tartoznak a vallalatoknal. Ezért is tartotta Iényeges feladatanak az
ICAS az ajanlds megfogalmazasat. Ennek alapjan kijelenthetjik tehat, hogy ha a tarsasag részt vesz
a rekldmtevékenység oOnszabdlyozd rendszerében, ez a vallalati tarsadalmi felelGsségvallalasi
politikdjanak egyik, konkrétan a felel6s marketing teriiletén jelentkez6 eleme — tette hozza Fazekas.

1 https://icas.global/advertising-standards-and-corporate-social-responsibility/
2 https://www.qglobalreporting.org/information/sustainability-reporting/Pages/gri-
standards.aspx
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