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A reklamokban is figyeljiink a kornyezetre! — itmutatét készitett az ORT

Az onszabalyozas keretében nagy gondot fordit a szakma a megel6zésre, amelyet részletes
dtmutaték elkészitésével is segit az Onszabalyozé Reklam Testiilet. Most a kornyezetre
artalmas magatartas elkeriilése érdekében fogalmazta meg ajanlasait az ORT, amely nem a
termékeket kategorizalja, hanem a reklamok tartalmarél szol.

A jogszabdly a kornyezetre artalmas magatartds 0sztonzését tiltja, azonban azzal kapcsolatban nem
létezett irdnymutatas, hogy egy bemutatott magatartds mikortdl mindsiil ilyennek. Dr. Bandi Gyula
,z0ld ombudsmannal”, az alapvetd jogok biztosdnak helyettesével, a jovO nemzedékek érdekeinek
védelmét ellatd biztoshelyettessel és munkatarsaival val6 konzultacid jelentette a kiindulési alapot az
utmutato kialakitasahoz.

Nagy segitséget jelentett a ,,z0ld ombudsmannal” és munkatéarsaival kialakitott parbeszéd, amely
alapjan el0szor egy monitoring szempontrendszerét alakitottunk ki, majd a vizsgalat tanulsagai
alapjan késziilt el az ttmutat6 — fogalmazott Megyer Ors, az ORT elnoke.

Az utmutaté minden marka rekldmja szamara fontos és hasznos. Nem a termékeket kategorizaltuk,
hanem a rekldm tartalmdra fokuszaltunk, hiszen barmely termék reklamjaban el6fordulhat a
kornyezet szempontjabdl meggondolatlan magatartas, amely a reklam jellegébdl adéddan alapvetden
pozitiv hangulatd rekldmban pozitiv, elfogadé vagy éppen megerdsitd képet sugallhat — fogalmaz
Fazekas Ildiké ORT f6titkar.

Megnyugtatd, hogy a vizsgalt kozel 400 rekldamban kornyezetvédelem szempontjabdl nem volt
dramai hiba. A rekldamokban latott egy-egy — nem megfeleld, rdaddsul nem is a termékhez, hanem
csupdn a reklam otlethez kapcsolédd - mozzanat azonban azt bizonyitotta, hogy a tudatossag
novelésének helye van. Ezért is oriiltink az Onszabdlyozé Rekldm Testiilettel valé
egyiittmiikodésnek és az elkésziilt itmutaténak — fogalmazott Dr. Bandi Gyula.

Egy-egy apronak tiind mozdulat, a termékhez egyaltalan nem kapcsolhat6 viselkedés, (pl. szivészal,
muianyagpohar hasznélata, a termék pocsé€koldsa) a reklamokban azt mutatta, hogy van még mire
figyelniink. Az ORT filozéfidjahoz a megelézés hozzitartozik, igy meggy6zédésiink, hogy kelld
odafigyeléssel a kornyezet szempontjabol is megfeleld reklamok késziilhetnek. A tudatossdghoz az
utmutaté minden bizonnyal hozzdsegiti a reklam készitdit — tette hozza Fazekas Il1diko fotitkar.

1062 Budapest, Andrassy 0t 61.1./5.

\



