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Bevezetés

A Médiatanacs ellen6rzd tevékenységében eddig is kiemelt figyelmet kapott a reklam és
annak alternativ megjelenési formainak vizsgalata. Korabban a magyarorszagi
szabalyozas nem tette lehetévé a termékelhelyezés alkalmazasat (illetve csak a fikcios
muisorszamokban, az életszerlség hataran belll ,tlrte el”). A 2011. januar 1-jétdl
hatalyos, a médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol sz6l6 2010. évi CLXXXV.
térvény fontos vivmanya, hogy a kereskedelmi kdzleményekre vonatkozé szabalyok
tekintetében atvette az audiovizualis médiaszolgaltatasokrol sz6l6 kdzosségi iranyelvt
rendelkezéseit, €s ezzel - tobbek kdzott - a hazai gyartasi misorszamok |étrejottét
0sztdnz6 Uj pénzugyi forrasok bevonasanak lehetdségét is megteremtette a
médiavallalkozasok szamara, engedélyezte a termékmegjelenitést.

A product placement fogalmara mar szamos definicio szlletett, ugyanakkor a
meghatarozasok tekintetében jelentds eltérések nem regisztralhatok. A
megfogalmazasok |ényege szerint a termékmegjelenités olyan ,Uj hirdetési tipus,
amelyben a vallalat fizet azért, hogy a terméke/szolgaltatasa megjelenjen egy
film/mdsor cselekményében.”2 Altaldnosabb értelmezés szerint a termékmegjelenités
olyan hirdetési forma, amelyben a hirdetd azért fizet, hogy
terméke/szolgaltatasa/védjegye vagy ezekre torténd utalas megjelenjen egy
misorszamban. Az Uj hirdetési tipus linearis és lekérhetd, televizids és radios
médiaszolgaltatasokban, fikcids és nem fikcidés programokban egyarant alkalmazhato, a
kbzzétételére vonatkoz6 komplex szabalyok azonban csak a sajat gyartasu vagy
megrendelési misorokra vonatkoznak. A Médiatanacs a termékmegjelenités
szabalyainak alkalmazasardél sz616 ajanlasaban megkllonbozteti a fizetés vagy egyéb
ellenszolgaltatas fejében t6rténd, valamint az ingyenes rendelkezésre bocsatas
(,kellékelhelyezés”) ellenében megvaldsuld termékmegjelenitést, illetve az arra jogosult

muisorszamok korét. Fizetett termékmegjelenités lehetséges filmalkotasokban,

'Az Eurépai Parlament és a Tanacs 2007/65/EK iranyelve (2007. december 11.) a tagallamok térvényi, rendeleti
vagy kozigazgatasi intézkedésekben megallapitott, televizios médiaszolgaltaté tevékenységre vonatkozd egyes
rendelkezéseinek 6sszehangolasarél sz6l6 89/552/EGK tanacsi irdnyelv médositasardl.
’Dr. Papp-Vary Arpad: Product placement; Reklam a filmekben, szamitoégépes jatékokban és a szérakoztatéipar
mas teriiletein, Budapest 2008. 6. o.
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filmsorozatokban, sport, valamint szérakoztatdé misorszamokban, amennyiben azok nem
kifejezetten a tizennégy év alatti kiskordaknak szélnak. Ezekben a misorszamokban a
termék fizetett elhelyezésén kivil lehetdség van ,kellékelhelyezésre” is, amely soran a
hirdetd a termék, szolgaltatas rendelkezésre bocsatasan, vagy egyéb ellenszolgaltatason
tdl nem fizet a termékének megjelenéséért. A fizetés nélkul alkalmazhato
termékmegjelenités tekintetében a jogalkotdé megengedbbb miifaji korlatokat allitott fel,
azonban a hir- és politikai tajékoztato, vallasi/egyhazi tartalmu, illetve nemzeti Gnnepek
esemeényeirdl tudositdé misorszamokban még a termékelhelyezés ezen formaja sem
engedélyezett. A miifaji megkotéseken kivul a médiaszolgaltatoknak eleget kell tennitik a
tajékoztatasi kotelezettségnek is a sajat gyartasi muisoraikban az Mttv. 31. § (2)
bekezdése szerint. A médiaszolgaltatd koteles a nézbket és hallgatokat egyértelmien
tajékoztatni a misorszamban alkalmazott termékmegjelenités tényérdl. Az Mttv. tovabbi
korlatozasokat fogalmaz meg a termékmegjelenités alkalmazasi tertleteivel
kapcsolatban, igy szabalyozza a termékek megjelenésének modjat, valamint egyes
termékeket kizar az Uj reklamozasi formaban részt vevok korébdl.

A termékmegjelenités egy Uj, hatékony reklamozasi lehetbséget biztosit a
médiaszolgaltatok szamara, ugyanakkor a komplex szabalyrendszernek valé megfelelés
nehezitheti annak ugrasszer( elterjedését. Fontosnak tartjuk kiemelni, hogy szakért6k
szerint a termékmegjelenités engedélyezése csak hosszu tavon fogja kifejteni hatasat a
televiziok bevételeit illetden, gyors valtozasokat egyel6re nem prognosztizalnak.3

Jelen irasunkban arra vallalkoztunk, hogy a rendszeres misorfigyelés soran
tapasztalt termékmegjelenitési gyakorlatot elemezziik, és a két legnagyobb kereskedelmi
televizios csatorna esetében mintavétellel kdvessiik nyomon az Gj reklamozasi technika
térhoditasat. A téma iranti érdeklédés nem Uj keletd, hiszen a hatésagi munkaban mindig
is kiemelt figyelmet kaptak a reklamok, valamint a reklampiac mikodése kapcsan irt
elemzések. Tovabba az Mttv. 182. § bg) pontja szerint a Hatdsag koteles felligyeletet
gyakorolni a termékmegjelenitésre vonatkozé rendelkezések ligyében. Jelen vizsgalatnak
ugyanakkor nem elsésorban a torvény betartasanak kontrollja volt a célja, sokkal inkabb

Uj modszerekkel igyekeztiink megkdzeliteni a reklamozasi technikakat, és adatbazist

SInterjd  Nagy Laszl6 (MPG): Egy nagy kérd6jel a termékmegjelenités a szakma szaméara
<http://www.mediainfo.hu/interjuk/interview.php?id=111>
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kialakitani a kilonb6z6 mifajokban megjelené termékek megjelenésérdl. A 2012
januarjatol indult rendszeres figyelés el6zményeként a tavalyi évben - a két vezetd
kereskedelmi televizidban - sugarzott valésagshow-kban regisztraltuk a
termékmegjelenités alkalmazasat. Az elemzés soran szerzett tapasztalatok nagyban

segitették a rendszeres figyelés elinditasat és a vizsgalati szempontok tokéletesitését.

A valosagshow-K figyelése soran szerzett tapasztalatok

A Médiatanacs a termékmegjelenités szabalyainak alkalmazasarél sz616 ajanlasaban
kbzzétett definicid szerint: ,A termékmegjelenités a kereskedelmi kézlemény barmely
olyan formaja, amely terméket, szolgaltatast, ezek védjegyét vagy ezekre vald utalast
tartalmaz oly moédon, hogy az - fizetés vagy hasonlo ellenszolgaltatas ellenében - egy
muisorszamban jelenik meg.” Az Ajanlas szerint a termékmegjelenités azokban a
szOrakoztatdé misorszamokban engedélyezett, amelyek nem kifejezetten tizennégy éven
aluli kiskortak szamara készulnek, ilyen médon a hazai gyartasu valésagshow-k
térvényesen élhetnek a termékmegjelenités eszkozével.

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésag megbizasabdl az Ipsos Zrt. 2011
novemberében készitette el kutatasat a magyar lakossag hirfogyasztasi szokasairdl és a
média megitélésérdl. A vizsgalat targyat képezték az elmalt év médiat érintd legfontosabb
valtozasai, mint példaul az Uj médiatorvény és az altala lehetdveé tett termékelhelyezés
tarsadalmi megitélése is. A megkérdezettek 17 szazaléka ugy nyilatkozott, hogy
viszonylag gyakran lat markazott termékeket feltlinni a képernyon, 26 szazalékuk
azonban csak ritkan talalkozott termékelhelyezéssel. Nem meglepé maédon, a
termékmegjelenités technikajat ismerdk kozott felllreprezentaltak voltak a 20-29 éves
fiatalok, valamint a nagyobb kereskedelmi csatornak rendszeres nézéi. A ValoVilag 6todik
szériajaban a termékelhelyezéssel mar talalkozok 28 szazaléka latott j0l azonosithato
markaju terméket felbukkanni, mig a TV2 OsszeEskiivék cimii misorat 11 szazalék
emlitette. A leggyakrabban latott termékcsoportok kdzott az Gditdk, sorok, cigarettak és
az energjaitalok csoportjat nevezték meg. Erdekesség, hogy a cigaretta annak ellenére

kerllt emlitésre, hogy a médiatérvény tiltja a dohanyaruk termékmegjelenésként torténd
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szerepeltetését. Ugyanakkor a kutatasbol az is kider(lt, hogy bar a cigaretta markajelzés
nélkil jelent meg a képernybn, a dohanyzé szerepldk feltlinését sokan mar a
termékelhelyezéssel azonositottak. A gyakran latott markak kozul a Coca-Colat, a Blikket
€s Red Bullt emelték ki név szerint. A felmérés alatamasztotta, hogy a nézok kérében
egyre ismertebb a termékmegjelenités gyakorlata, amely a hazai misorszamok kozul
kezdetben a valosagshow-kban 6ltott a legszembetlinbb mértéket.

A termékmegjelenités engedélyezése Uj terlletet nyitott meg a televiziok
reklamozasa el6tt, hiszen a torvény egy olyan megjelenési format legalizalt, amelyben
nem kell tartani a néz6k reklamker(lésétdl, ellenben nagyobb nézettséget és magas
elérést garantal a markanak. A termékmegjelenités ugyanis képes arra, hogy hozzaadott
értékkel ruhazza fel a produktumot, é€s igy megkdnnyiti az asszociaciot, valamint késébb
a visszaidézést. A szakemberek azonban felhivjak a figyelmet arra, hogy a
termékelhelyezés csak abban az esetben éri el a céljat, ha a misor és az aru vagy
szolgaltatas sajatossagai jol 0sszeegyeztethetdek.4

Az RTL Klub reklamértékesitbje, az R-Time Media Experience kiemelte, hogy az (]
megjelenéssel kezdetben leginkabb a ValoVilag negyedik szériaja kapcsan konyveltek el
sikereket.5 A valosagshow-kban valdé megjelenés azért is bizonyult hatékonynak, mert
mifajabol adéddan az otthoni kdrnyezetet idézte, amelyben dramaturgiailag kdnnyebb
volt elhelyezni a mindennapi hasznalati targyakat, élelmiszereket és italokat. A Kreativ
magazin 2011. decemberi szamanak mellékleteként - az R-Time tamogatasaval -
megjelent egy termékmegjelenitésrél sz616 dsszeallitas, amelyben az RTL Klubon
megjelené markak és misorok kapcsolatarél vallottak. A ValoVilag 4. évadjaval
Osszefliggésben a Got2b marka, valamint a Coca-Cola megjelenését emelték ki, mint
hatékony megvaldsulast. A villaban a negyedik széria alatt 20 ezer palack ital fogyott
(féleg a Coca-Cola termékei), az italok 196 adasban tlintek fel, 6sszesen 19 6ra
hosszlisagban. A Kantar Media adatgy(jtésébdl az is egyértelm, hogy a Coca-Cola
markamegjelenéseinek 78 szazaléka teljesen felismerhetd volt a misorokban. A V4.

statisztikai kapcsan érdemes megemliteni, hogy a Hatosag a rendszeres musorfigyelés

4 Mint a nagyi huslevese: Steierlein Tamads, szenior szponzoracids menedzser - Atmedia, Matsik Emese, non
spot értékesitési vezetd - RTL Klub http://mediainfo.hu/interjuk/interview.php?id=114
5 http://r-time.hu/csatornaink/rtl-klub/ajanlok/a-termekeknek
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eredményeként a termékmegjelenitésre érvényes elbirasok figyelmen kivul hagyasa miatt
a 2011-es adasokat illetben 500.000 Ft kotbér megfizetésére kotelezte a

médiaszolgaltatot.

ValoVilag 5.

A ValoVilag 5. esetében 2011. oktéber 1-jétél ellendriztik a termékmegjelenitésrol
sz0l06 felirat meglétét, valamint regisztraltuk az elhelyezés targyat és id6tartamat,
valamint a reklamhordoz6 eszkozt. Oktober 1. és december 31. k6z6tt dsszesen
2039 termékmegjelenitést regisztraltunk a misorban. Az adatok atlagolasa alapjan
egy tetszbleges adasban 21 termék jelent meg. A ValdVilag 5. kapcsan
megallapithato, hogy az adasokban megjelen6 termékek nem korlatozoédtak csupan
egy-egy nagyobb marka készitményeire, hanem sokkal szélesebb palettan
mozogtak az arucikkek. A valésagshow sokszinliségét bizonyitja, hogy egy atlagos
héten 35 kilénb6z6 marka termékeivel talalkozhattak a nézok. Ugyanakkor az is
el6fordult, hogy 49 eltér6 markanév tint fel egy adott héten a villaban. A kilénb6z6
tematikus programok j6 apropét szolgaltattak olyan hirdetdk bevonasara is,
amelyek amugy nem feltétlenll kaptak volna lehet6séget a villa életében vald
részvételre. A harom honapos iddszak alatt 182 kilonb6z6 markat regisztraltunk a
VV adasaiban. Az eredmények azt mutatjak, hogy a misor 6todik szérigdjaban egy
rendkivil heterogén hirdetdi palettat sikerllt 6sszeallitani, amely nagyot
lendithetett a koltségek finanszirozasan. A valésagshow-kban - a mUfaji
jellegzetességlikbdl addéddan - a mindennapi életben hasznalt FMCG termékek
megjelenése volt a leggyakoribb (1. abra). Az FMCG rovidités (fast moving consumer
goods) a gyorsan forg6 (napi) fogyasztasi cikkeket jelenti, ennek megfelelben az
italok, élelmiszerek, haztartasi cikkek és szépségapolasi termékek aranya volt

jelentds.
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1. abra: A ValoVilag 5. adasaiban megjelend termékek szektor szerinti
megoszlasa
(2011. oktéber 1 - december 31.)

M ital M ruhazat W egyéb M élelmiszer

B haztartasi gép M szépségapolas sportfelszerelés m haztartasi cikk

A vizsgalat soran megkulonboztettik a vizualisan és a verbalisan felt(ind
termékeket, mivel a szoban térténd kiemelés sokkal direktebb reklamozoi
magatartast sugallhat, mint a vizualis alkalmazas. Tapasztalataink szerint a VV 5.
szériajaban meglehetdsen ritka volt a beszédben elhangzé termékmegjelenités.
2011. december 31-ig minddssze 22 esetben észleltiik, hogy valamely produktum
megnevezésre kerllt, tehat csak minden szazadik markanév hangzott el élészéban.
A megjelend termékek dontd tobbsége ennek megfeleléen vizualis médon kerdlt
el6térbe, az arucikkek 99 szazaléka volt hosszabb-rovidebb ideig lathato a
képernyon.

A termékmegjelenités a misorban elfoglalt helyzete alapjan is
differencialhat6, ilyen médon elkll6nitettlnk aktiv és passziv termékelhelyezést.
Passziv megjelenés esetén a termék a hattérben meghlzodva, dramaturgiai
jelentéség nélkil tint fel. Osszesen 1541 arucikk kapcsan regisztraltuk, hogy
minden jelentéséget nélkil6z6 mbédon, pusztan a hattérben jelent meg. A passziv
modon felt(iné aruk 80 szazalékat a szerepldk altal széthagyott italos Uivegek tették

ki. Aktiv elhelyezésnek kodoltuk, amikor a markat illetve terméket a szereplSk
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hasznaltak, viselték, illetve emlitették, vagy a cselekmény e korul jatszodott.
Osszesen 610 termék esetében tapasztaltuk a termék aktiv médon valo
bevondédasat a misormenetbe, tehat minden harmadik produktum kapcsan. Az

s

a szereplok oltozeékén jol lathatdé nevek valdsitottak meg markaelhelyezést.

OsszeEskiivok

s

elinditottuk az OsszeEskiivék cim({ misorszamban talalhaté termékmegjelenések
feltérképezését, amely a december 18-i zar6 epizodig tartott. Megfigyeléseink
szerint az OsszeEskiivék misoraban tapasztalt termékmegjelenitési volumen meg
sem kozelitette a VV 5-ben latottakat.® A vizsgalt idészak alatt 78 kiilonbdzé marka
jelenlétét érzékeltik, és minddssze 490 termékmegjelenitést regisztraltunk, ami a
konkurens valésagshow eredményeinek még a negyedét sem érte el.

Az adatok szerint (2. dbra) a VV készit6i felkésziltebben fogadtak a
termékmegjelenités engedélyezését, és kdnnyedén nagy elényt kovacsoltak a
megvaltozott jogi kdrnyezetbdl, a TV2 esetében a termékmegjelenités gyakorlatba
Ultetése vélhetéen még a kialakitas fazisaban tartott. Egy atlagos adasban
minddssze hét termék tlint fel, és egy hét leforgasa alatt 13 kilénbdz6 markaval
talalkozhattak a nézok. A rezidenciara nem volt jellemz6 a tematikus hetek
megrendezése sem, ebbdl kifolyolag ritkan kaptak lehetéséget azok a markak,
amelyek nem a gyorsan forgd napi termékek szektoraba tartoztak. A VV-hez
hasonldan az OsszeEskiiv6k esetében is az italféleségek talsilya dominalt a
termékek kozott. Ugyanakkor az ,anydsreality” sajatossagaibol eredden a
szépségapolasi cikkek is gyakrabban jutottak szerephez, valamint a ,kimends”, a
bels6 helyszineken kivil forgatott programok alkalmaval kiilonb6zé automarkak is

lehetdséget kaptak a feltlinésre.

® Fontos megemliteni, hogy a vizsgalt idészakban a ValéVilag 5. tobb mlsorszamot tett kdzzé, valamint id6ben
is tovabb tartott, mint a Tv2 reality show-ja. Ez a tényez6 hozzdjarulhatott a két misorszam kozott regisztralt
elentds eltérésekhez.
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2. abra: Az OsszeEskiivok adasaiban megjelené termékek szektor szerinti
megoszlasa (2011. oktober 1 - december 18.)

M élelmiszer Mital Mruhdzat Mszépségapolds M magazin M autd egyéb

Az OsszeEskiivéknél aranyaiban gyakrabban tapasztaltuk a markanevek
verbalis médon torténd elbtérbe kerlilését: érdekes moédon minden huszadik
termék verbalis formaban bukkant fel. A vizualisan megjelend termékek a teljes
arzenal nagy részét lefedték (96%), azonban megjelentek olyan markak is, amelyek
csak élészoban manifesztalodtak. Leggyakrabban - az emlitett Ipsos kutatasban is
kiemelt - Blikk cimd Ujsag neve hangzott el, ugyanis minden masodik verbalis
megjelenés ezt a kiadvanyt promotalta. A jatékosok gyakran emlitették vagy
hasznaltak a komoly dramaturgiai jelentdséggel felruhazott magazinokat, valamint
a cselekményekben is kdzponti szerephez juttattak a sajtoterméket. Felmerlt
azonban a gyanu, hogy a misor szerkesztdi tllsagosan nagy erékkel probaltak a
torténések részévé tenni a magazint, és ezzel mar a térvény adta kereteket
feszegették. A verbalis lizenetek szerepeltetése a szerkeszték nagyobb figyelmét
igényelte volna, mivel szobeli utalassal kdnnyebb az életszerliség hataran atlépd,
indokolatlan hangsulyt iranyitani egy termékre, amely megvaldsithatja a burkolt
reklamra vonatkozo térvényi rendelkezések megsértését.

A ValoVilaghoz képest érdekességnek szamit, hogy a miisorkészitbknek az
aktiv és passziv megjelenések kozott kiegyenlitettebb viszonyt sikerult
megvalositaniuk. A termékek korllbelll fele (43,2%) aktiv megjelenés formajaban
realizalodott, tehat csak minden masodik produktum jelent meg dramaturgiai
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jelentdség nélkiil. A passziv formaban feltlind termékek dontoé tébbsége (72%)
italmarkakhoz kapcsolodott, de a szépségapolasi cikkek, valamint az élelmiszerek
aranya is jelentésnek bizonyult.

Az OsszeEskiiv6k adasaiban szintén kiemelt figyelmet kaptak a kiildnbdzé
italmarkak. A misorban észlelhetd termékek 56,7 szazaléka italféleségeket
promotalt, ugyanakkor minddssze 11 italmarka képviseltette magat. Az italok
reprezentacioja egyedulalldé médon egy konkrét marka rendkivili egyeduralmat
tikrozte, az italmegjelenések 92 szazalékat ugyanis egyetlen energiaital termékei
tették ki. Az energiaital killonb6z6 termékeit a szereplék folyamatosan
fogyasztottak, valamint a fidk rezidenciajan egy méretes markajellel ellatott
hiitészekrény is magara vonta a nézék figyelmét. Erdekes adalék, hogy egy atlagos
adasban csaknem négy alkalommal volt lathato az energiaital, ugyanakkor a
markanév verbalis moédon egyetlen esetben sem kertlt emlitésre. A valésagshow-k

figyelése soran ez a cég bizonyult a legnagyobb volumennel rendelkez6 hirdetének.

2012 elsO negyedévének tapasztalatai

A valésagshow-k kapcsan elért sikereken felbuzdulva, a misorkészitok keresni
kezdték annak lehetdségét, hogy miképpen tudnak mas misorformatumokba is
integralni az 0j hirdetési format. Ennek megvalésulasat azonban megneheziti, hogy
nem minden formatum teszi lehetévé a termékelhelyezés alkalmazasat. Ahogy az a
korabban idézett interjubdl tudhato, leginkabb az otthoni kdrnyezetet idézé miifajok
alkalmasak ezen hirdetések megvalésitasara.” Ugyanakkor a tematikus misorok
szintén kivalo lehetéséget biztositanak a hirdetékkel torténé egyuttmikodés
kialakitasahoz. Az 0j hirdetési forma alkalmazasaban a két orszagos kereskedelmi
televizid uttoéro szerepet vallalt, ezért felmérésiinkben is ezt a két médiaszolgaltatot
szerepeltetjik. Mivel a termékmegjelenités a természetébdl fakadéan megkivanja a
hirdetd és a misor szerkesztdinek szoros egyuttmikodését, ezért elsésorban a
sajat készitésl illetve meghbizasbdl készitett misorszamok vizsgalatat tlztuk ki

célul.

7 Mint a nagyi huslevese: Steierlein Tamas, szenior szponzoraciés menedzser - Atmedia, Matsik Emese, non spot
értékesitési vezetd - RTL Klub http://mediainfo.hu/interjuk/interview.php?id=114
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1. tabl4zat: A termékmegjelenitési gyakorlat szamokban

Vizsgalt idészak 3 hét (21 nap)
Vizsgalt misortipusok szama 48
RTL Klub 20
TV2 28
Vizsgalt miisorok szama 439
RTL Klub 267
TV2 172
Termékmegjelenitések szama 2728
RTL Klub 1344
TV2 1384
Megjelené markak szama 462
A leggyakrabban megjelené termék D.C. SHOES
A legtobb terméket megjelenité ValoVilag 5.
miisorszam
A leggyakrabban megjelend Ruhézat (579)
termékkategadria

Az RTL Klubon 6sszesen 263 marka képviseltette termékeit, vagyis egy marka
atlagosan 5,1 alkalommal tiint fel a csatorna misoraiban. A TV2 programjaiban
270 kulénb6z6 markat regisztraltunk, amelyek atlagosan ugyancsak 5,1
alkalommal voltak lathatoak a képerny6n a vizsgalt id6szakban. A TV2 adasai kozul
a Dakar 2012 bizonyult a legjobb ,felliletnek”, hiszen a misorszamban 6sszesen
343 alkalommal észleltiik valamilyen termék vagy marka megjelenését. Az RTL
Klubnal tapasztaltakkal ellentétben a TV2 adasaiban nem a ruhazati szektor, sokkal

inkabb az auté- és motormarkak dominaltak.
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Mintavétel

A vizsgalat rendszeres mintavétel alapjan tortént, mivel nem volt lehetéséglink arra,
hogy folyamatosan monitorozzuk a kivalasztott két csatorna mdsorait. Havi szinten
egyetlen hét allt a rendelkezéstinkre, amelynek segitségével csupan kovetkeztetni
tudunk bizonyos folyamatokra, azonban megkérddjelezhetetlen tendenciak
megfogalmazasara az eljaras nem alkalmas. A vizsgalt hetek kivalasztasa soran
arra térekedtink, hogy a frissen indulé mlsorszamok is bevalogatasra kerlljenek,
ugyanakkor érdekességeket is meg szerettiink volna jeleniteni. Ennek megfeleléen
a kezdeti két ,atlagos” szerkesztésil hét utan (2012. januar 9-15. és februar 20-
27.) marciusban az innep hetére és a hosszu hétvégére (2012. marcius 12-18.)
esett a valasztasunk, mivel ebben az idészakban jelentésen megugrik a televiziok
nézettsége. A vizsgalat azonban azt a latvanyos tendenciat igazolta vissza, miszerint
a nagyobb nézettséget hozd Uinnepnapok alkalmaval a médiaszolgaltatok tobb
filmalkotast és kilféldi sorozatot tesznek kozz€, ezzel hattérbe szoritva a hazai
készitésl, aktualis kozéleti témakkal foglalkoz6 magazinmUisorokat, illetve a sajat
készitési produkciokat. Az RTL Klubnal a vizsgalt héten visszaszorultak a sajat
készitésl programok, és a hosszUu hétvége alkalmaval féleg gyerekfilmekkel,
sorozatokkal és egész estés csaladi mozifiimekkel szorakoztattak a kozonséget.
Ezzel szemben a TV2 majdnem kétszer annyi sajat készitésl musort szerkesztett
adasba az Unnep dacara, vagy éppen ennek kdszonhetben, mint legfébb

versenytarsa.
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3. abra: A vizsgalt miisorérak szama a kivalasztott hetek soran

40

31,8

RTL KLUB TV2
Hjanuar Mfebrudr mmadrcius
Az RTL Klubnal januarban, mig a TV2-nél februarban tapasztaltuk a legtobb
sajat készitésl miisor adasba szerkesztését (3. abra). Az RTL Klub esetében a
vizsgalt mlsorok sokszinlsége allandonak volt mondhato, ellenben a konkurens
csatornan egyre tobbféle miisorszammal probaltak meg kielégiteni a tévénézok

igényeit.

Sajat készitésili miisorszamok

A mintavétel soran a sajat készitésl misorszamokra fokuszaltunk. A programok
eredetével kapcsolatban a televizidk altal folyamatosan megkuldott jegyzokonyvek
nydjtanak nagy segitséget. A jegyz6konyvekben a médiaszolgaltatok tébbek kdzott
megjeldlik az adott mlsorszam szarmazasi helyét, valamint nyilatkoznak arrdl is,
hogy a mlsorszam flggetlen gyartasu vagy sajat készitésl alkotasnak szamit-e.
Sajnalatos médon a jegyzokonyvekben nem kerl feltlintetésre, hogy a
mulsorszamot a csatorna megrendelésére készitette-e a megnevezett cég, igy ezzel
kapcsolatban csupan a misorszam végén kozzétett fécimlista nyujthat eligazitast.
Azonban sok esetben ez sem vezet eredményre, igy kiiras nélkul csupan vélelmezni

tudtuk egyes alkotasok kotédését a médiaszolgaltatohoz.
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A vizsgalatban részt vevé misorszamok a jegyz6konyvek beérkezése el6tt kerlltek
kivalasztasra, igy azok az adasok kerlltek be a mintaba, amelyekrdl az el6zetes
elvarasaink szerint feltételeztiik, hogy vagy sajat gyartasiak, vagy megrendelésre
készliltek. A mlsorok szarmazasat csak a jegyzokonyvek beérkezése utan tudtuk
biztosan megallapitani. A sajat készités megallapitasa utan azonban fontosnak
tartottuk, hogy olyan hazai produktumokat is beemeljiink a vizsgalatba, amelyek a
gyartastol fliiggetlenll szamos termékmegjelenitést tartalmazhatnalk, illetve
kulonosen alkalmasak arra, hogy médiafelliletet biztositsanak e reklamozasi
formanak.

Az RTL Klubnal a kivalasztott hetek soran 20 kulénb6z6 misorszam 267
adasanak vizsgalatat végeztlk el (2. tablazat). Ezek egy része sajat, illetve
megbizashol készitett programnak bizonyult, mas résziik azonban a gyarté cég
fluggetlenségének megkérddjelezhetésége, valamint a termékmegjelenités kiemelt
alkalmazésa miatt keriilt a mintaba. Altaldnossagban megfigyelhetd, hogy a
musorok jelentds részét fliggetlen gyartasi misorszamként konyvelte el a
médiaszolgaltato. A jegyzOkdnyvek tanldsaga szerint minddssze 6t misorszammal
kapcsolatban ,vallaltak fel” a sajat készités tényét, tovabbi nyolc misorszam
esetében a vége focim soran tajékoztattak a nézoket, hogy bar fuggetlen gyartd
készitette a tartalmat, az ennek ellenére az RTL Klub megbizasabdl készult.
Erdekes adalékul szolgal, hogy nyolc miisorszamnal a fiiggetlen gyartas keriilt
bevallasra, a gyartoé cég nevénél azonban az IKO Msorgyartd Kft. neve szerepelt.
(Ot miisorszdm kapcsan pedig felirattal sem jelezték, hogy az alkotas az RTL
megbizasabol készllt volna.) Ez azért feltlind, mert az RTL Klub és az IKO Group
kozott gazdasagi, egyuttmikodési kapcesolat all fenn. A misorgyartd cég honlapjan
szerepel, hogy ,az IKO Holding Zrt. - mint az IKO Media Group tagja - a Magyar RTL
Televizio Zrt. 31 szazalékos részvénycsomagjanak a tulajdonosa.”® Valamint 2011
decemberében (a Médiatanacs szakhatdsagi hozzajarulasaval) a Gazdasagi

Versenyhivatal is kimondta a Magyar RTL Televizid Zrt. és az IKO Televisions Kft.

8 hitp://ikosh.hu/main.php?subm=001
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osszefonédasat.® Ebbdl kifolydlag az IKO Msorgyarté altal ,termelt” tartalmakat
nem tekintettlik flggetlen gyartasi misorszamoknak. Az RTL Klubnal ezeken kivdil
még két miisorszamot emeltliink be a mintaba, amelyek a termékmegjelenités
alkalmazasa miatt bizonyultak érdekesnek, és bar vélelmezhetéen a csatornahoz

kothet6 forrasokbdl valdsultak meg, e kapcsolatot hivatalos forrasokbdl nem tudtuk

megerdsiteni.

2. tablazat: Az RTL Klubnal vizsgalt miisorszamok

Vizsgélatba kerllés oka Vizsgélt adasok
szama
1 PERC ES NYERSZ megbizasbol keésziilé 3
A-HA hazai gyartas és 2
termékmegjelenités miatt
AUTOMANIA megbizasbdl készuls (IKO) 7
BARATOK KOZT megbizasbdl készilé 31
CSILLAG SZULETIK megbizasbdl készilé (IKO) 1
FOKUSZ sajat készitési 17
FOKUSZ PLUSZ sajat készités( 8
HAVAZIN megbizasbdl készild 4
HAZON KIVUL sajat készites( 6
HETI HETES megbizashbol készllé 1
INFOMANIA megbizasbdl készllé (IKO) 3
LEGYEN ON IS megbizasbdl késziild 1
MILLIOMOS
PORTRE sajat készites( 3
REFLEKTOR IKO altal készitett 66
REGGELI CSAK IKO altal készitett 13
CSAJOK
TORZSUTAS termékmegjelenités miatt 67

° Gazdasag Versenyhivatal, Vj/066-301/2011. szam hatarozata
http://www.gvh.hu/gvh/alpha?do=2&pg=11&st=1&m5 doc=7515
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TRENDMANIA IKO altal készitett 4
VALO VILAG IKO altal készitett 17
VALO VILAG-KLIKK IKO altal készitett 10
XXI. SZAZAD sajat készitesi 3

A TV2 esetében dsszesen 28 féle programot kédoltunk le a harom hét soran,

ami 172 misorszam elemzésére nyujtott lehetéséget (3. tablazat). A

médiaszolgaltato kilenc alkotassal kapcsolatban jelezte jegyz6kdnyveiben a sajat

készités tényét. A tdbbi misornal egyéb miihelyek kertltek megnevezésre,

feltételezhetd azonban, hogy a miisorok nagy része a TV2 megbizasabdl készult.

Hét misorszamnal a vége fécimben is utaltak erre. A tobbi misorszamnal szintén

vélelmezhetd volt a médiaszolgaltatohoz vald kotddés (riporterek személye, a TV2

megnevezése sth.), am azok nem voltak vallaltan sajat készitéslek. Mégis ugy

gondoltuk, hiba lett volna kihagyni 6ket az elemzésbdl, igy a termékmegjelenités

rendszeres alkalmazasa €s a hazai gyartas miatt helyet kaptak a vizsgalatban.

3. tablazat: A TV2-n vizsgalt miisorszamok

Vizsgélatba kerulés Vizsgélt adasok
oka szama
9 HONAP termékmegjelenités miatt 3
AKTIV sajat készitési 22
AKTIV EXTRA sajat készitési 9
AUTOGURU termékmegjelenités miatt 3
BABAPERCEK termékmegjelenités miatt 13
BABAVILAG termékmegjelenités miatt 9
BAJNOKOK LIGAJA sajat készitési 4

MAGAZIN és OSSZEFOGLALO

BORKULTUSZ megbizasbol készuld 3
DAKAR 2012 sajat készitésl 12
EGZOTIKUS AZSIA sajat készités 1
FRIZBI HAJDU PETERREL termékmegjelenités miatt 1
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JOBAN ROSSZBAN sajat készités(i 19
KALANDJARAT megbizasbdl késziil6 4
MEGASZTAR termékmegjelenités miatt 2
MOKKA sajat készitési 13
NAPLO sajat készitésl 3
PROPAGANDA megbizasbol késziils 1
SAS-TAPS (KABARE sajat készitési 2
KEVEREK)
SEGITS MAGADON megbizasbol készils 3
SI KALANDJARAT megbizasbol késziils 1
STAHL KONYHAJA megbizasbol késziilé 16
TALPIG NO megbizasbdl késziil6 1
TOBB MINT TESTOR termékmegjelenités miatt 3
TOP SPEED termékmegjelenités miatt 3
MOTORSPORT MAGAZIN
TOTALCAR termékmegjelenités miatt 6
TUSAROK termékmegjelenités miatt 2
UPDATE KONYHA termékmegjelenités miatt 13
Feliratozas

A médiatorvény tajékoztatasi kotelezettséget ir el6 a televiziok és radidk szamara
termékmegjelenités alkalmazasakor. Az Mttv. 31. § (2) bekezdése rogziti a
k6zonség érdekében torténd informalasi kotelezettséget, amelyre a misorszam
elején és végén, valamint a reklam-megszakitasokat kovetden kell sort keriteni.
Kédoloink folyamatosan ellendrizték a termékmegjelenités tényére figyelmeztetd
felirat megjelenését, valamint annak a misorban t6rténé megvaldsulasat. Ez -
tébbek kozott - lehetéséget biztositott arra, hogy 6sszevessik a feliratozott
muisorszamok és a tényleges termékmegjelenitést tartalmaz6é miisorszamok

aranyat (4. tablazat).
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4. tablazat: A feliratozas, valamint a tényleges termékmegjelenités viszonya
Viz Termékmegjele Termékmegjelen Eltérés
sgalt nitésre felhivé itést tartalmazé (ktldnbség)
misorok | felirattal rendelkezé miisorszamok aranya
szdma | milsorszamok aranya
R ja 11 68,5 % 51,3 % 17,2 %
TL nuar 1
Klub fe 96 69,8 % 29,2 % 40,6 %
bruéar
m 60 81,7 % 41,6 % 40,1 %
arcius
RTL Klub éatlag 73,3 % 40,7 % 32,6 %
T ja 60 96,6 % 65,0 % 31,6 %
V2 nuar
fe 63 80,9 % 50,8 % 30,1 %
bruéar
m 53 77,3 % 69,8 % 7,5 %
arcius
TV2 étlag 84,9 % 61,8 % 23,1 %

A termékmegjelenités ,legalissa valasat” kdvetden ugrasszerlien
megsokasodtak a termékelhelyezésre figyelmeztetd kiirasok. A vizsgalatot
megel6zben kialakitott hipotézislink szerint a két kereskedelmi csatorna akkor is €l
a termékmegjelenités jeldlésével, amikor az a mUsor tartalma szempontjabél nem
indokolt. Vizsgalatunk megerdsiteni latszik az el6zetes feltételezéslinket, miszerint
a mUisorok nagy részét csupan biztonsagi szempontbdl feliratozzak, akkor is, ha
azok nem élnek a termékmegjelenités lehetoségével. Véleménylnk szerint a felhivo
felirat indokolatlan hasznalata alkalmas lehet arra, hogy félrevezesse a nézoket a
mdsor tartalmat illetéen, valamint cs6kkentse a reklamozas ezen kevésbé direkt
formajaval szembeni rezisztenciat. Ezzel a megvalositassal trenirozhatjak a nézbket
a felirat ignoralasara, még azel6tt, hogy a misorszamokban valéban halmozottan

jelennének meg a reklamcéllal elhelyezett markak és szolgaltatasok. Erdekes, hogy
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a TV2-n a vizsgalt miisorok meghatarozo tébbségében lathatd volt a
termékmegjelenitésre figyelmeztetd tabla, mig a tapasztalatok szerint a valos
megvalosulasi arany atlagban 23,1 szazalékkal ez alatt maradt. Az RTL Klub
tekintetében még jelentésebb eltérések mutatkoztak. A médiaszolgaltato tébbnyire
akkor is alkalmazta a figyelmeztet6 feliratot, amikor az nem lett volna indokolt.
Sokat mondoé adat, hogy februarban és marciusban kétszer annyi miisorszamot
latott el felirattal, mint amennyiben ténylegesen szerepeltetett termékeket.
Fontosnak tartjuk megjegyezni, hogy a televiziok gyakran kovetkezetlenl
alkalmaztak musoraikban a felhivast. Egy adott mdsor kiilonb6z6 adasaiban a
termékelhelyezésre valo figyelmeztetést hol megjelenitették, hol pedig
elmulasztottak - a misor tartalmatol latszolag teljesen fliggetlenul. Nem lehet tehat
kijelenteni, hogy a mUsortipusok egységesen élnének a termékmegjelenitéssel és
az arra vonatkozo felirattal, mivel az egyes adasok kozott eltérések regisztralhatok.
Ezek természetesen csak abban az esetben okoztak gondot, ha egy olyan adasrél

maradt le a felirat, amelyben torténetesen hirdetési céllal jelentek meg termékek.
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Felirat elmaradasa termékmegjelenités esetén

Az adatfelvétel alapjan kiszlrhet6vé valt, hogy melyek azok a misorok, amelyekben
tapasztaltuk bizonyos termékek megjelenését, ellenben nem alkalmaztak a
muisorszam kornyezetében felhivast.

Az RTL Klubnal 2012 els6é negyedévének vizsgalt heteiben minddssze harom
adassal kapcsolatban tapasztaltuk a felirat megjelenésének elmaradasat (5.
tablazat). Mindharom megjelenés a Reflektor cim{ misorszamban fordult eld, amit
a szolgaltatdé muivészeti, kulturalis hirmagazinként kdnyvel el. Az egyik esetben
szponzorfal el6tt szerepeltettek hirességeket, majd mas alkalmakkor focistak
edzését kdvethettiik nyomon, ahol kdnnyen leolvashat6 volt a csapatokat tamogaté
nagyobb szponzorcégek megnevezése. A termékmegjelenitésre figyelmeztetd felirat
a mUisorszam elején és végén is elmaradt. Fontos megjegyezni azonban, hogy a
Reflektor egyéb adasaiban a médiaszolgaltatd nem mulasztotta el a felhivo felirat
megjelenitését, a kiszlirt adasok tehat véletlenszerl hibakat mutatnak, mintsem

szandékolt visszaélést.

5. tablazat: Felirat elmaradasa az RTL Klub miisoraiban

Datu Kezdési Misor Megjelenés targya
m idépont cime

2012. 6:47:30 Reflektor szponzorfal a hirességek
01.0. mogott

2012. 17:17:43 Reflektor sportmez megjelenése
01.10. markéakkal

2012. 17:13:11 Reflektor sportmez megjelenése
02.21. markéakkal

A TV2-nél nyolc alkalommal észleltiik a felhivas elmaradasat, pedig az indokolt
lett volna (6. tablazat). Némely esetben valdszinlsithetd, hogy a felirat véletlendl
maradt le a misorszamrol, hiszen a miisor egyéb adasaiban szisztematikusan
alkalmaztak (pl. Top Speed Motorsport magazin, Si kalandjarat). Egy misorszamnal
azonban aggodalomra ad okot, hogy kdvetkezetesen hianyzott a

termékmegjelenités tényére felhivo tabla. A Bajnokok Ligaja Osszefoglalé és a
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Bajnokok Ligaja Magazin cim( miisorszamokat a médiaszolgaltatd sajat készitésul

musorként jegyzi, amely sportmisorszam lévén, térvényesen élhet a

termékmegjelenités eszkodzeivel. Tapasztalataink szerint azonban a szolgaltato

elmulasztotta felhivni a nézdk figyelmét a termékmegjelenitésre, holott a

musorszam - mafajabol adéddan - szamos marka hangsulyos megjelenését

tartalmazza. Sajnalatos médon a TV2 a késObbiekben sem korrigalta mulasztasat,

igy a marciusi adatfelvétel soran tovabbi két adassal kapcsolatban tapasztaltunk

gondatlansagot.

6. tablazat: Felirat elmaradasa a TV2 miisoraiban

Datu Kezdési Misor cime Megjelenés targya
m idopont

2012. 13:21:44 Top Speed Motorsport versenyautok és
01.14. magazin szamos szponzormarka

2012. 11:49:40 Si kalandjarat sportmarkék
01.15. megjelenése

2012. 1:22:44 Bajnokok Ligaja sportmarkék és
02.21. Osszefoglalo tamogatok

2012. 11:28:57 Tlsarok automarkak
02.25.

2012. 11:57:38 Bajnokok Ligaja sportmarkak és
02.25. Osszefoglalo tamogatok

2012. 12:52:00 Tébb mint testér gyogyszermarkak,
02.26. magazin

2012. 2:15:26 Bajnokok Ligaja sportmarkak és
03.13. Osszefoglalo tamogatok

2012. 11:58:55 Bajnokok Ligaja Magazin sportmarkék és
03.17. tamogatok
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Hibas alkalmazas

A Médiatanacs altal kiadott ajanlas részletesen tartalmazza azon misorszam-
tipusok korét, amelyeknél nem megengedett a termékmegjelenités egyetlen
formaja sem. A rendszeres figyelés alkalmasnak bizonyult arra, hogy az esetlegesen
torvénysérto tartalmak kiszlirésre kerlljenek. A januari mintavétel soran fennakadt
a rostan az RTL Klub egyik politikai magazinmusora, majd annak ismétlése is. A
Hazon kivul adasaban kbzzétett termékmegjelenités azért mindsult problémasnak,
mivel a misorszam mifajat tekintve politikai- és kdzéleti magazinmuUsor, amelyben
az Mttv. szerint tilos barmilyen tipusu termékmegjelenitést alkalmazni. A torvény
definicidja szerint politikai tajékoztatdé miisorszamban még az ellenszolgaltatas
nélkili termékelhelyezés sem toleralhato. Ugy véljik, hogy a Hazon kivill regisztralt
adasaban (és annak ismétlésében) felmeril az Mttv. 30. § (3) a) pontjaban foglalt
rendelkezés figyelmen kivil hagyasa. A mlsorszam egyik kiemelt szegmensében
kormanybiztosok panaszkodtak az allami autdikra, mik6zben részletesen
bemutattak azokat, és 6sszehasonlitottak a régi és az Uj flottahoz tatozo
gépjarmlivek adottsagait, teljesitményét. Természetesen a téma nem volt idegen a
mdsorszam tematikajatol, azonban a megjelend két automarka fobb paraméterei
mellett, azok kils6-belsd kialakitasa is alapos bemutatasra kerilt. A szegmens nem
toltott be kereskedelmi reklamfunkciot, és a bemutatas célja sem az
eladasOsztonzés volt, sokkal inkabb a tajékoztatas. Ennek ellenére Ugy gondoljuk,
hogy megvalosult termékmegjelenités az autok részletes vizualis és verbalis

bemutatasa altal nem volt normakoveto.
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Termékmegjelenités

A két nagy kereskedelmi televizié kdzel azonos intenzitassal alkalmazott
termékmegjelenitést a mlsoraiban, hiszen az RTL Klubon 1344, mig a TV2 misoraiban
1384 markamegjelenést regisztraltunk. Januarban a termékmegjelenités volumene
egyértelmuien az RTL Klub javara billent, amelyben oroszlanrésze volt a ValoVilag 5.
széria epizddjainak, s a bennlk rendszeresen megnyilvanulo termékeknek (4. abra).
Februarban egyensuly alakult ki a konkurenciaban, mig marciusban ismét jelentds
eltérés mutatkozott a két médiaszolgaltato kozott, am ezuttal a TV2 javara. Ez els6sorban
annak volt készonhetd, hogy az év harmadik hénapjaban az RTL Klub mar nem sugarozta
a népszerd reality mdsorat, valamint az Unnepi hétvége miatt sokkal kevesebb sajat
készitésl musorral 6rvendeztette meg a nézoit. Ezzel szemben a TV2 nem csdkkentette a
sajat gyartasu misorszamainak aranyat, valamint a kiilonb6z6 autds- és sportmusorok
megjelenése kivalo lehetoséget biztositott a markamegjelenéseknek. (A regisztralt
termékelhelyezések tdbb mint 70 szazalékat az Autoguru, Totalcar, Top Speed

Motorsport, valamint a Bajnokok Ligaja magazin szolgaltatta.)

4. abra: A vizsgalt misorszamokban megjelend termékek szama
1000

867

800 -

600 - 545

400 -

200 -

91

RTL KLUB TV2

M januar mfebruar marcius
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Fobb szektorok és hirdetok

A legjelentdsebb hirdetdi szektorok vizsgalata kivalé tampontot nyujt a
termékmegjelenités és a hagyomanyos televizids szpotok 6sszevetésére. A
televizidban lathato reklamokat az AGB Nielsen Médiakutato Kft. a reklamozott
termék vagy szolgaltatas természete szerint szektorokba sorolja, majd havi és éves
szinten statisztikakat készit a csoportok jelenlétének erésségéroél. A kilénb6zo
termékcsoportok piaci sulya évrdl évre valtozik, televizids reprezentacidjukat
nagymértékben meghatarozza a termék vagy szolgaltatas realpiaci helyzete, ahogy
arrél a reklampiac elmult tizenegy évérdl sz616 médiatanacsi tanulmany is
beszamolt. *°

Altalanos tendencia, hogy a legtekintélyesebb termékosztaly 2010-ig minden
évben az élelmiszer kategoria volt, igaz, a sllyabdl az id6k soran veszitett, mignem
2010-t6l a gyogyhatasu készitmények csoportja valt a legjelentdsebb szektorra.
Természetesen a szektorok megjelenése szezonalisan ingadozhat, ezért havi
szinten jelentds eltérések érhetdk tetten. Az AGB Nielsen Médiakutaté statisztikai
szerint 2012 els6 negyedévében a gydgyhatasu készitmények csoportja produkalta
a legnagyobb brutto elérést (GRP) a reklamhirdetések kozott, ilyen mddon ez a
termékkategdria birt a legmagasabb hirdetési volumennel a televiziéban.** A
pontosabb dsszehasonlitas érdekében megvizsgaltuk a két kiemelt
médiaszolgaltato altal kozzétett szpotok szektorok szerinti megoszlasat. Az adatok
egyértelmuien tukrozik a téli idészaknak megfelel6 szezonalis hatast, hiszen
mindkét csatornan a gyogyhatasu készitmények hirdetései voltak tulsulyban (5.
abra). Erdekes fejlemény, hogy az élelmiszerkategériaba sorolt hirdetések
minddssze fele annyiszor jelentek meg a képernydn, mint a kiildnb6z6 gydgyhatasu

készitmények.

10 http://www.mediatanacs.hu/uploads/9/12/1322213621a_televizios_reklampiac_alakulasa_az_ezredfordulo_utan.pdf
" http://www.agbnielsen.net/whereweare/dynPage.asp?father=106&lang=local&id=418&country=Hungary
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5. &bra: Jelentés szektorok 2012 elsé negyedévében a két vizsgalt
televizioban

GYOGYHATASU KESZITMENYEK 8827

ELELMISZER
SZEPSEGAPOLAS
TELEKOMMUNIKACIO
KERESKEDELEM
SZABADIDO
PENZINTEZETEK
HAZTARTASI CIKK
KOZLEKEDES
SZOLGALTATAS

ETV2 ERTLKlub

Forras: AGB Nielsen Médiakutat6-NMHH Monitoring

P

A reklampiacon dominans sullyal jelenlévd szektorok nagy része az FMCG
kategoriaba tartozik, mint pl. az élelmiszerek, kozmetikai termékek, haztartasi
papir- és vegyi aruk. Ezekre a termékekre természetikbdl fakaddan folyamatosan
szUkséglink van a mindennapi életben, igy gyakorlatilag szezonalitastol fuggetlen
irantuk a kereslet. A termékmegjelenités bevezetése is ezen cégeknek kedvezett
leginkabb, mivel ezeket lehet a legkdnnyebben elhelyezni a mindennapi élettel
foglalkozé, vagy azt leképez6é miisorokban. A termékelhelyezés legnagyobb nyertese
az Oltozkddés-kiegésziték szektor volt, amely a hirdetési volumen tekintetében nem
tartozik az élbolyhoz, tamogatas és termékelhelyezés tekintetében azonban az

egyik legnagyobb reklamozonak bizonyult (6. abra).
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6. abra: Termékek szektor szerinti megjelenése a vizsgalt két televizioban

/ Gyogyhatasu készitmény
100% m Telekommunikacié

Haztartasi cikk

I Szépségapolas
75%
m Tomegtajékoztatds
M Elektronikai cikk
0,

>0% B Szolgaltatas
M Egyéb

25% m Kozlekedés

B Elelmiszer

m Oltézkddés-kiegészitdk

0%
RTL KLUB TV2

Szektor szerinti megoszlasban leginkabb a nagyobb kategoriak tekintetében
tudunk megfogalmazni kiildnbségeket. Erdekes médon az 6ltdzkddési szektor
jelentdsége a TV2 esetében csak mintegy harmada volt az RTL Klubnal tapasztalt
termékmegjelenitési volumennek. A TV2 ezzel szemben a kézlekedés szektorban,

valamint a szolgaltatasok korében ért el latvanyos eredményeket.

Nagyobb volumennel megjelen6 markak

Korabban mar jeleztuk, hogy az RTL Klubnal 6sszesen 263 marka képviseltette
termékeit, vagyis egy aru atlagosan 5,1 alkalommal tlnt fel a csatorna misoraiban.
A kil6nb6z6 markak eléfordulasabdl arra kovetkeztethetlink, hogy a
termékmegjelenités nem csupan néhany nagyobb hirdetd ,kivaltsaga”, hanem
szamos kisebb, eddig ismeretlen cég is bekapcsolodott a reklamozas ezen (j
formajaba. Hirdetbk tekintetében nem beszélhetlink tdlzottan hangsulyos, vagy
monopolisztikus megjelenésekrdl, a legnagyobb sullyal rendelkezd marka is csupan

az 0sszes termék 12 szazalékat tette ki (7. tablazat).
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7. tablazat: Az RTL Klub miisoraiban legtobbszér megjelené markak

(Top 10)

Megjelenések szama
D.C. SHOES 166
SPAR 127
ADIDAS 70
DICKIES 64
G & HITCHINS 44
AUDI 39
SMEG 25
COCA-COLA 24
SKODA 21
BMW 20

Az eredmények értelmezésekor az atlag mellett fontosnak tartjuk egyéb
statisztikai mutatok, a kdzépérték és a moédusz bevonasat is. A kozépérték atlag
helyett val6 hasznalatat a kirivoan magas értékek megléte indokolja, amelyek szam
szerint kevésszer fordulnak el6 a mintaban, az atlag torzitasara viszont alkalmasak,
ezzel szemben a kdzépérték a kiugro értékekre érzéketlen. Eszerint a kiilénb6z6
markak megjelenésszamainak helyzeti kozépértéke 2, amely jelentds eltérést mutat
a nagy hirdet6k megjelenésszamaival torzitott 5,1-es atlagértékkel szemben.
Valamint a kilénb6z6 markak feltlinései leggyakrabban egyet adnak, tehat a
legtobb hirdetd csupan egyetlen alkalommal szerepelt a vizsgalt idészakban a

képernyon.
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8. tablazat: A TV2 miisoraiban legtobbszor megjelendé méarkak (Top 10)

Megjelenések szama

MONSTER 75
HP 55
PRINGLES 46
NIKE 42
FA 37
LOCTITE 36
RED BULL 33
FORD 31
HELL 30
SAMSUNG 27

A TV2 misoraiban 270 féle markat regisztraltunk (8. tablazat), amelyek
atlagosan ugyancsak 5,1 alkalommal voltak lathatéak a vizsgalt idészakban. A
markak feltlinésének modjaban még kevésbé volt érzékelhetd egyes hirdetdk
hangsulyosabb megnyilvanulasa, a legnagyobb volumennel jelen 1évé marka is csak
minden huszadik megjelenést prezentalta. A statisztikai mutatok alakulasa
ugyancsak megegyezett az RTL Klubnal tapasztaltakkal, igy a kozépérték 2, a
leggyakrabban el6forduld hirdetési gyakorisag pedig egy alkalom volt, igy a két

csatorna hirdetGi 6sszetételében jelentds eltéréseket nem regisztraltunk.

Corporate placement

A termékmegjelenités vizsgalata soran a corporate placement-et

A"

megkllonboztettlik a ,valés” termékmegjelenitéstdl. Corporate placement esetén a
musorszamban csak a cégnév tlinik fel, mindenfajta dramaturgiai jelentéséget
nélkilozve. A marka ebben az esetben gyakran nem az aru kapcsan jelenik meg,
hanem egy attdl fliggetlen reklamhordoz6 eszkdzon nyilvanul meg. llyen fajta
megjelenésre példak a szponzorfalakon, sportmezeken, vagy versenyautdkon
feltind szponzorcégek nevei, amelyek gyakran nem konkrét médon kapcsol6dnak

az adott sportaghoz, csupan tamogatas szintjén. A harom vizsgalt héten dsszesen
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829 corporate placement-et regisztraltunk, amely az 6sszes feltlint termék mintegy
harmadat (30,3%) jelentette (9. tablazat). A markamegjelenések tobbsége (72,2%)
a TV2 kinalataban tlint fel, amelyet a sportmUsorszamok magas aranya magyaraz.
Az alabbi tablazatban azon miisorszamokat emeltik ki, amelyek kilondsen

alkalmasnak bizonyultak a corporate megjelenések prezentalasara.

9. tablazat: Corporate placement megnyilvanulas a miisorszamokban

Médiaszolg Miisorszam Corporate Sz4zalékos
altaté megjelenés megoszlas
TV2 Bajnokok Ligaja 226 27,3%
Magazin és Osszefoglald
TV2 Dakar 2012 189 22,8%
RTL Klub Fokusz és Fokusz 95 11,5%
Plusz
RTL Klub Havazin 89 10,7%
TV2 Aktiv és Aktiv Extra 63 7,6%
TV2 Top Speed 62 7,5%
Motorsport
RTL Klub Reflektor 29 3,5%
TV2 Totalcar 22 2,7%
TV2 Autoguru 16 1,9%
Tv2* egyéb 21 2,5%
RTL Klub** egyéb 17 2,0%
Osszesen 829 100,0%

* Megasztar (1), Mokka (13), Napl6 (3), Tébb mint testér (4),
** Torzsutas (5), Trendmania (8), ValoVilags. (4)

Cégmegjelenések tekintetében a két médiaszolgaltatoé kozott jelentbs
eltéréseket regisztraltunk: mig az RTL Klub esetében csupan a megjelenések 17,1
szazaléka mindsllt corporate placement-nek, addig a TV2-n kdzel minden masodik
megjelenés ide tartozott.

Corporate placement-ként 6sszesen 190 féle marka képviseltette magat,

vagyis nagy volt a hirdeték szérasa. Nem volt megfigyelhet6 egyetlen marka
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egyeduralma sem, a legnagyobb volumennel megjelend cégnév egy energiaital volt,
amely még igy is elenyészének mindsuld, 4,9 szazalékos arannyal képviseltette
magat. A markak szektoraival kapcsolatban szintén nem fogalmazhatunk meg
altalanos érvényu tendenciakat, élelmiszer- termékek épplgy megjelentek, mint

elektronikai cégek, vagy hitelkartya forgalmazok.

~Tényleges” termékmegjelenités

s

termék megjelenését észleltliik a két televizié adasaiban. A ,tényleges”
termékmegjelenések tekintetében az RTL Klub 1114 el6fordulast produkalt, a TV2
esetében pedig 785 produktum kapott figyelmet. Erdekes, hogy az RTL Klubon
sokkal hangsulyosabbak voltak a ,val6s” megjelenések, az 6sszes regisztralt marka
82,9 szazaléka termék formajaban jelent meg. Ezzel szemben a TV2 misoran tébb
olyan magazin- és sportmisor kapott helyet, amely a cégmegjelenéseknek
kedvezett. igy a TV2 esetében a ,val6s” felbukkanasok aranya 56,7 szazalékos volt,
tehat nagyjabdl fele-fele aranyban manifesztalodott a kétféle elhelyezés.

A ,tényleges” termékmegjelenések tekintetében tobb szempontot is
bevontunk az értékelésbe, amelyek lehetéséget adtak arra, hogy az eredményeket
arnyaltabban értelmezzik, és tdbb szempont alapjan is korbejarjuk. A valésagshow-
k figyelésének leirasakor megemlitettliik, hogy megkullonboztetlink vizualis és
verbalis megjelenést, aktiv €s passziv alkalmazast, valamint a lathatésag mértéke
szerint is differencialtuk a termékeket. Els6ként a bevonodas mértéke alapjan
probalunk tendenciakat megfogalmazni a csatornak kildnb6z6 misoraiban feltiiné
markakrol. A termék misorszamban valo feltinését abban az esetben tekintettik
aktivnak, amennyiben a markat illetve terméket a szerepl6k hasznaltak, viselték,
illetve emlitették, vagy a cselekmény e koril jatszdédott. Passziv megjelenés esetén
a termék a hattérben meghlzddva, dramaturgiai jelentéség nélkil tiint fel (10.
tablazat). (Ebben az esetben a markahoz kapcsolodoé termék ténylegesen is

megjelent, ami talmutat a corporate placement esetén.)
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10.tablazat: Aktiv és passziv megjelenési formak a vizsgalt

miisorszamokban
11. )
Csa Hon Passziv Aktiv Osszesen
torna ap megjelenés megjelenés
RTL janu 151 (22,7%) 512 (77,2%) 663
Klub ar
febr 126 (34,1%) 243 (65,9%) 369
uar
mar 13 (15,9%) 69 (84,1%) 82
cius
TELJES 290 (25,9%) 824 (74,1%) 1114
TV2 janu 184 (64,1%) 103 (35,9%) 287
ar
febr 38 (15,8%) 202 (84,2%) 240
uar
mar 43 (16,7%) 215 (83,3%) 258
cius
TELJES 265 (33,5%) 520 (66,5%) 791

Az RTL Klubnal a termékek kétharmadat aktivan integraltak a mlsorokba,

tehat altalaban hasznalat kézben tlintek fel, a cselekmény részeként kerultek

bemutatasra, vagy verbalis formaban hivtak fel rajuk a figyelmet. A TV2 esetében

havi szinten jelentésebb eltérések voltak tapasztalhatok, januarban még csak a

termékek 35,9 szazaléka ker(lt aktivan bevonodasra, a késdbbi mintak soran

azonban mar a 80 szazalékos aranyt is felilmulta az integraldédott termékek aranya.

A médiaszolgaltatok elsddleges célja természetesen a termékek mind ,aktivabb

bevonddasa”, hiszen igy nagyobb figyelmet tudnak garantalni a hirdetének.

Ugyanakkor neheziti a termék aktivizalodasat, hogy komolyabb 6sszmunkanak kell

megeldznie, amely a hirdetd és a misorkészitok hatékony egyuttmikodését kivanja

meg. Ezzel szemben passziv megjelenés esetén a terméket ,elég” a hattérben

elhelyezni, az nem kivan komolyabb kooperaciot a forgatas soran. Az alabbi
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tablazatban azt az 6t misorszamot tlintettik fel, amelyekben a legnagyobb

gyakorisaggal fordultak el6 aktiv modon feltliné termékek (11. tablazat).

12.tabl4zat: Aktiv médon bevonoddott termékek miisor szerinti megoszlasa

(Top 5)
Médiaszolgélt Miisorszam cime Aktivan bevonddott termeék
ato szama
RTL Klub ValoVilag 5. 307
RTL Klub Fokusz és Fokusz 224
Plusz

TV2 Aktiv és Aktiv Extra 133
RTL Klub Autémania 132

TV2 Totalcar 103

Az aktiv moédon megjelend 1344 termék kozott kiemelkedd helyen végeztek az
Oltozkddés-kiegészitbk, valamint a Kdzlekedés szektorhoz tartozé termékek. A
teljes mintaban a ruhazati cikkek 93 szazaléka aktiv médon jelent meg (,wardrobe

placement” (12. tablazat).
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13.tablazat: Az aktiv médon bevonddott termékek szektor szerinti
megoszlasa

Osszes Aktiv Széazalékos
megjelenés maodon arany
megvalésulo
Oltozkodés- 579 541 93,4 %
kiegészitbk
Tomegtajékoztatas 121 92 76,1 %
Kozlekedés 492 341 69,3 %
Gyoégyhatasu 8 4 50,0 %
készitmény
Egyéb 305 102 33,4 %
Elektronikai cikk 225 65 28,9 %
Telekommunikacio 43 12 27,9 %
Szolgaltatas 296 67 22,6 %
Elelmiszer 580 111 19,1 %
Szépségapolas 62 9 14,5 %
Héztartasi cikk 17 0 0
OSSZESEN 2728 1344 49,3 %

Verbalis és vizualis megjelenés

A ,valés” megjelenések kozil 385 esetben tapasztaltuk, hogy az adott markanév
verbalis médon ker(lt kifejezésre, tehat minden 6tddik markanév élészéban
hangzott el. Az emlitett markanevek 54 szazaléka a TV2 miisoraiban fordult el6,
tehat a két csatornan kozel egyenlé megoszlast tapasztalhattunk. A brandek
megjelenése természetesen felllreprezentalt volt azokban a miisorokban,
amelyekben a termékek bemutatasa jatszotta a fészerepet, ebbdl kifolyolag az
autés magazinokban kerlilt kdzzétételre a markanevek 64 szazaléka. Erdekes

azonban, hogy autémarkak mas, egyéb mifaji misorokban is gyakrabban jelentek
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meg verbalisan, igy a négy, széban elhangzd markanév kdzul harom biztosan autét
reklamozott.

Vizualisan 6sszesen 1514 termék tiint fel a képernydn. Az elemzés soran a
reklamozott termék markanevének lathatésaga is lekddolasra kerult, igy arrol is
rendelkezink adatokkal, hogy a megjelend termékek markaja teljes egészében,
vagy csak részlegesen volt megtekinthetd. A ,valos” termékek kdzul 508 marka volt
részlegesen lathatd, mig a nagyobb rész (1006 db) teljes egészében leolvashatd
volt. A termékmegjelenitések tehat altalaban teljes egészében felismerhetbek, a
markanevek a képerny6rél konnyen leolvashatdéak voltak.

A vizualis megjelenéssel kapcsolatban a termék lathatésaganak hosszat is
figyeltuk. Természetébdl fakaddan a lathatésag mértéke nehezen meghatarozhato,
hiszen az elhelyezés mddja, valamint a gyors vagasok miatt a markak nyomon
kovetése nehézségbe Utkozik. Tapasztalataink szerint a termékek legtdébbszor csak
egy pillanat erejéig voltak lathatdak. A valésagshow-k kapcsan mar volt alkalmunk
megtapasztalni a fentiekhez hasonlé problémakat, ezért - ezek kikliszobolésére -
most rogzitésre kerllt a termék lathatésaganak iddintervalluma, valamint az, hogy a
termék egy vagy tébb alkalommal, illetve hosszasabban tlint-e fel a megadott
id6hatarokon belul.

A termékek tobbnyire csak egy vagokép erejéig voltak lathatéak a
képernydn, tehat csak ,egy pillanatra” tlintek fel. Az ilyen tipusu megjelenésekben
k6z0s, hogy a marka szinte csak ,véletlenszerlien” latszédik, dramaturgiai
jelentéséggel nem bir, és nem is general tulsagosan nagy figyelmet a hirdetének.
Er6sebb hatas érhetd el akkor, ha a termék kisebb megszakitasokkal, de egy

szegmens alatt tobb alkalommal is megjelenik (7. abra).
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7. abra: A vizualisan megjelené termékek lathatosaganak modja

M egy pillanatig

B az adott szegmens soran tdbb alkalommal

1 hosszasan megjelenik

A tapasztalatok szerint minden harmadik termék hosszabb ideig is lathat6 volt
a mUisorok bizonyos szegmenseiben. A hosszas vizualis megjelenés kilénbsen a
valésagshow-kban fordult el, mivel a szponzorcégek markai szamos alkalommal
huzamosabban jelentek meg. Gyakori volt a hosszl beszélgetések alkalmaval a
puléveren viritd markajelzés, az élelmiszer- és italmarkak hangsllyos megjelenése,
vagy éppen a magazinok kiemelt megnyilvanulasa. Ezeknek is kdszonhetd, hogy a
hosszas megjelenéslinek kodolt termékek atlagosan 37 masodpercig voltak

lathatoak egyhuzamban a képernyon.

Tamogatas

Munkank soran figyelmet forditottunk arra is, hogy a mlsorszamban megjelend
termékek forgalmazoi feltlintek-e a produkcid kérnyezetében, mint tamogatok. Az
eredmények szerint 323 olyan termék jelent meg a sajat készitésl misorokban,
amelyek szponzorként is szerepeltek az alkotas kornyezetében. Ez az arany
azonban az 6sszes megjelenést tekintve igen elenyész6 volt, mindéssze minden
tizedik marka tiint fel tamogatoként is a vizsgalt misorokban. Az esetek dontd
tébbségében (66,3%) a termékek és tamogatok egyuttjarasa a ValoVilag 5.

szériajaban valosult meg. Elsésorban élelmiszerek, ruhazati termékek és haztartasi
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gépek ,telepedtek ra” a misorra. Majd a Dakar 2012 cimi misorszam, valamint a
Megasztar tehetségkutatd misor kapcsan talalkoztunk olyan termékekkel, illetve
markanevekkel, amelyeket a misorokat tamogatd szponzorok kérésére lathattunk

a képernyon.

A termékmegjelenitési volumen 6sszehasonlitasa

Végezetll megprobaljuk a termékmegjelenitést egy Gj, gyakorlatiasabb
szempontbol is megkdzeliteni. Az Oj reklamozasi stratégia alkalmazasanak
hatékony 0sszevetése érdekében a két médiaszolgaltaté azonos tematikaju
musorait hasonlitjuk dssze. A két legjelentésebb kereskedelmi televizié szamos
produkcidja egymas ,testvérmisoranak” is tekinthet6, amely a nagyobb

nézettség érdekében kialakult allandé versenyhelyzetbdl eredeztethetd.

Baratok kozt vs. Joban rosszban

A vizsgalt haromhetes id6szak alatt a TV2-n 11 alkalommal lehetett latni a
Joban rosszban aktualis adasat, mig a Baratok kozt 13 epizoddal kerlilt be a
mintaba. A megvaltozott torvényi rendelkezések a sajat készitési filmsorozatok
esetében is engedélyezik a termékmegjelenitést fizetés ellenében, illetve
ingyenes rendelkezésre bocsatassal torténd megvaldsulasat. Ezen kivil az RTL
Klub reklamidé-értékesitését végzé R-Time nyilatkozatai szerint - a
valosagshow-k kapcsan elért sikereken felbuzdulva -, a sajat készitésl
sorozatban is elkezdték tervezgetni az (j reklamozasi lehetdség
megvalodsitasat. A filmsorozatok azért biztosithatnak jo terepet a
termékmegjelenités szamara, mert tébbnyire otthoni, munkahelyi kdrnyezetben
jatszédnak, amelyben életszerien jelenithet6k meg bizonyos termékek,
szolgaltatasok. Ennek ellenére azt tapasztaltuk, hogy egyik csatorna sem
kezdte még el a termékek beemelését a misorokba, a vizsgalt id6szakokban
egyszer sem talalkoztunk ezzel az eszk6zzel. Valbészinlileg ez annak
kGszOnhetd, hogy fikcidos misorszamok esetében a termékelhelyezés
komolyabb k6zdés munkat igényel a készitok és a reklamozok részérdl. A
termékelhelyezés tényére figyelmeztetd felirat tekintetében azonban eltérések
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regisztralhatok. Az RTL Klub egyetlen esetben sem tett kdzzé feliratot az
epizdédok kornyezetében, a TV2 azonban tdbbnyire alkalmazta a

figyelmeztetést.

Tehetségkutato: Csillag sziletik vs. Megasztar

A tehetségkutatd mlsorokban a torvényi rendelkezés megvaltozasa 6ta jelen
vannak bizonyos kiemelt markak. Az R-Time altal mar korabban emlitett,
termékmegjelenitésrol szol6 flizetben kiemelésre kerllt a Spar és az RTL Klub
kOzotti viragzo egylttmikodés, amely a ValdVilag 5 utan az X-Faktor cimd
musorban is remekll mikodott. Az IMG médialgynOkség szerint ez a
kooperacio azért gyimolcsdz6, mert a két mlsor ugyanazokat az értékeket
képviseli, valamint a produkcio nézettsége megfeleld elérést tud garantalni a
markanak a kijeldlt célcsoportokban. A Spar szamara az életszerliség volt a
legfontosabb szempont, valamint az, hogy a versenyzdk Ugy hasznaljak a
termékeket, ahogy azt az otthoni kdrnyezetben, kamerak nélkil is tennék. A
Spar mellett hangsulyos markaként jelent meg a Samsung tablagépe, valamint
a Telenor telekommunikacios cég. Az X-Faktor kapcsan ki kell emelni, hogy a
termékmegjelenités hangsllyos megvaldsitasan tal, rendkivil sikeres
,keresztpromociokra” épllt. A Telenor cég példaul a szolgaltatasain keresztil
volt jelen a tehetségek életében és a show kornyezetében, ugyanakkor a
tarsasag televizids szpotjaiban az X-Faktor felfedezettjei voltak a fészereplok.
Ugyanez volt megfigyelheté a miisorvezetd és a Spar biotermékeinek
osszeflggésében is. Az élelmiszerlanc termékei a show-ban nagy figyelmet
kaptak, Ordég Néri ugyanakkor a hagyomanyos reklamszpotokban is szerepet
vallalt. Erdeklédve vartuk, hogy ez a sikeres kapcsolat folytatodik-e az RTL Klub
Gjabb évaddal jelentkezd tehetségkutatd misoraban is.

A Csillag szuletik cimd muisorban ugyancsak megfigyelhet6 volt a Spar
termékek erételjes megjelenése, amely arrol tanuskodik, hogy az élelmiszerlanc
immar allandé tamogatdja a csatorna sajat készitésl mulsorainak. A marka
megjelenésének tekintetében azonban batrabb alkalmazasnak is tanui

lehettlink, megjelentek ugyanis a Spar bogrék, amelyeket a tehetségek
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tobbnyire a verseny szlineteiben szorongattak. Ha ez mégsem bizonyult volna
kelléen direktnek, akkor néhany jatékos a bogrén 1évo Spar feliratra vald
mutogatassal tette teljessé a képet. Azonban tamogatok tekintetében
valtozasokat is regisztraltunk, telekommunikacios cégként példaul a Csillag
szuletikben a Telenor helyett immar a T-Home jatszotta a fGszerepet. A Telenor
Lhipergyors” internetelérésével szemben a T-Home az interaktiv televizios
szolgaltatasaival kampanyolt a tehetségkutatoban. (A tehetségkutaté muisor
csak egyetlen alkalommal ker(lt be a mintankba, igy egyéb hangsulyos
megjelenések eddig még nem kerultek kiszlrésre.)

A Megasztar cimU musor két adassal kerllt be a mintaba, ahol szamos
marka megjelenését regisztraltuk. A leghangsulyosabban egy energiaital
jelenléte volt érzékelhetd, amely korabban a csatorna masik ,hiz6”
miisorédban, az OsszeEskiivékben bukkant fel a kiemelt tdamogatok kozott.
Ugyanakkor jelen misorszamban is azt tapasztaltuk, hogy mig egyes markak
ragaszkodni latszanak a csatornakhoz, mas cégek ellenben valtogatjak azokat.
Az RTL Klub tehetségkutatoibdl ,kikopott” Telenor Gjabban a TV2 Megasztar
cim( misoraban tlnik fel. A jatékosok és a misorvezetdk beszélgetéseihez
példaul egy, a hirdet6 szineivel dekoralt Hipernet-sarok jatszotta a fészerepet,
de a marka megjelent laptop, USB-modem és egyéb szamitogépes

kiegészitokon is.

Magazinmdisor: Fokusz vs. Aktiv

A TV2 vizsgalt periddusaiban 6sszesen 22 alkalommal talalkozhattunk az Aktiv
cimd misorszammal. A vizsgalt adasokban a misor elején, a reklamblokk utan,
majd a misorszam végén is kivétel nélkil hasznaltak a felhivo feliratot,
mindekdzben csak egy adasban nem regisztraltunk termékmegjelenitést. Nagy
rivalisa, az RTL Klub Fokusz ciml magazinmUsora 17 epizéddal kerllt be az
elemzésbe, amelynél ugyancsak minden esetben alkalmaztak a
termékmegjelenitésre figyelmezteto feliratot, igaz, két alkalommal ez félosleges

eldvigyazatossagnak tlnt.
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A termékmegjelenités mennyiségét tekintve az RTL Klub ,aktivabbnak”
bizonyult, hiszen egy adasara 18,5 termék jutott a konkurens misorban
tapasztalt 9,2-h6z képest. Az Aktiv adasaiban 6sszesen 71 marka kapott helyet,
ezzel szemben a Fokuszban 96 kiilonbdzd hirdetd képviseltette magat. Az RTL
Klub tehat nemcsak tobb terméket, de tobb markat is beépitett a mlsoraiba,
am azok a szektorok szempontjabdl mar kevésbé mutattak valtozatos képet.
Termékkategoria szerint a FOkuszban egyértelmien a ruhazati szféra dominalt,
majdnem minden masodik termék ruhazati markat promotalt. Ezen a talsulyon
egyértelmlen érezhetd volt a ValoVilag-bejatszasok rendszeres megjelenése,
amely a villaban tapasztalt termékmegjelenitések ,Gjrafelhasznalasanak” felelt
meg. Az Aktivban ezzel szemben tobb kilonb6z6 termékkategoria képviseltette
magat, és itt nem volt érezhetd egyetlen szektor tulsulya sem. A legjelentésebb
harom kategoria példaul kdzel azonos megjelenésszamokat eredményezett, igy
a ruhazati szektor, a szolgaltatas és a tomegtajékoztatas egyarant
dominansnak bizonyult. Osszességében tehat az RTL Klubnal tapasztaltuk
nagyszamu kilonb6z6 marka megjelenését, de a termékkategoria

szempontjabdl a TV2 megjelenései kiegyenlitettebb képet mutattak.

Osszegzés

2012 els6 negyedéve alapjan megprobaltuk bemutatni egy Gj reklamozasi technika
megjelenését és terjedését, valamint a korabban folytatott valésagshow elemzés
tapasztalatait. Jelen vizsgalat ramutatott arra, hogy mindkét orszagos kereskedelmi
televizio egyarant alkalmazza az Gj médiatdrvény altal lehetoveé tett technikat, a volumen
tekintetében azonban még kiillonbségek mutatkoznak. A termékmegjelenités
mindenképp Uj terlletet nyit meg a televizids reklamozas el6tt, hiszen ezzel ,felllirhatd”
a nézbk reklamkerilé magatartasa, valamint nagyobb nézettséget és magasabb elérést
garantal a hirdet6knek. Erdekességként kell megemliteniink, hogy a nézék lényegesen
gyakrabban talalkozhatnak a termékmegjelenitésre figyelmezteto feliratokkal a

képerny6kdn, mint ahanyszor az ténylegesen megvaldsulna.
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