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1. Osszefoglalds

Az Onszabalyozd Rekldm Testiilet az NMHH-val kotott kdzigazgatdsi szerz6dés alapjan atfogd
monitoring vizsgalatot végzett az alkoholreklamok teriletén. A vizsgalatba az NMHH és az
Onszabdlyozé Rekldm Testiilet 2012 szeptemberében mdédositott kdzigazgatasi szerz8dése alapjan
a 2012. julius 1. és augusztus 30. kozott a lekérhetd médiaszolgaltatasban kodzzétett bor, sér és
égetett szeszesitalok rekldmokat vontuk be.

A vizsgdlat targydnak kivalasztasat indokolta, hogy az alkoholtermék reklamozdasanak kérdésével
mind az Mttv. mind a Magatartdsi Kédex kiemelten és részletesen foglalkozik.

Tovabba a témakor tarsadalmi jelent6sége is indokolta a monitoring teriletének kivalasztasat.
A vizsgalt rekldmok termékkategdridra vonatkozd Gsszetételét az 1. sz. tdblazat mutatja.

1. sz.tablazat

TV reklam (db)
Sor 44
Bor 1
Szesz 4
Osszesen 49

A rekldamok tartalmi vizsgalatat a Magatartasi Kddex Ill. fejezetének az alkoholtartalmu italok
reklamjaira vonatkozd 9.§, tovabba a reklamokra vonatkozdan tovabbi el6irdsokat tartalmazé 3. 5.
6. és 7. § alapjan végeztik.

A megfelelési arany 100% volt, amely a nemzetkozi eredményekkel 6sszhangban van.
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2. Bevezetés

Az atfogd vizsgalat targya az alkoholtartalmu italok reklamja volt. A vizsgalatot az indokolta, hogy
alkoholtartalmu italok kiemelt figyelmet kapnak a jogalkotdk részérél, ezért indokolt a szabalyok
betartasanak ellendrzése. A vizsgalat soran a vizsgalat targyat képezé termékkére vonatkozdan a
Magatartdasi Kédex reklamok tartalmara vonatkozé valamennyi pontjat figyelembe vettik.

2.1. A monitoring eljarasi rendje a kozigazgatasi szerz6dés alapjan

Az NMHH és ORT kozott kotott kdzigazgatasi szerz8dés 2.2. b) pontjaban rogzitett feladat
(,a rogzitett személyi kor 2.1. és 3. pontban megjelolt felhatalmazas keretébe tartozé
tevékenységére, magatartdsara irdnyuld atfogd ellenGrzését, a Szakmai Szervezet dltal
ondlléan meghatdrozott targykorokben és (itemezés szerint;”) valamint a 2012. évre
vonatkozo, a 2012 szeptemberében mddositott szerz6désben rogzitett témakor szerint az
alkoholos termékek rekldmijait vizsgaltuk. A vizsgdlat eljardsi rendjét a Szerz6dés VI.
fejezete fogalmazta meg.

A hivatalbdl indulé eljarasra vonatkozé kilénds rendelkezések.

27. § (1) Amennyiben a Szakmai Szervezet a meghatdrozott targykorokben és itemezés
szerinti atfogd ellenérzés eredménye alapjan valamely, a tarszabdlyozasi eljarasa hatalya
ald tartozé médiatartalom-szolgdltaté esetében normasértést valdszindsit, hivatalbdl
tarsszabalyozasi eljarast indithat. Ebben az esetben az eljaras meginditasardél a Szakmai
Szervezet elndksége hataroz.
(2) A hivatalbdl induld eljarasra a Kddex eljarasi szabalyai alkalmazanddak, az aldbbi
eltérésekkel:
a) az eljarasi hatarid6k a Szakmai Szervezet elnokségének az eljards meginditasarodl
sz6l6 hatarozata meghozatalat kdvetS naptari napon indulnak;
b) a Bizottsag tagjai a 17. § szerint kerilnek kijelolésre a Szakmai Szervezet szakértGi
listajarol;
c) az eljards sordn a 22. §-ban rogzitett rendelkezések nem alkalmazanddak.
(3) A Bizottsag hatarozatat a Szakmai Szervezet megkildi az eljaras ald vont, illetve az
eljarassal érintett médiatartalom-szolgaltato, valamint a Médiatandcs részére.
(4) A hatdrozattal szemben az érintett médiatartalom-szolgéltaté a Kddexben foglaltak
szerint jogorvoslattal élhet.”
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2.2 A monitoring vizsgalat szempontjai a Magatartdsi Kodex alapjan

Ill. Fejezet Egyes ténydlldsok

Alkoholtartalmu italok reklamozasara vonatkozo szabalyok

9. §

(1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgaltatdsban kozzétett kereskedelmi

kdzlemény

a) nem célozhat kifejezetten kiskoruakat,

b) nem dbrdzolhat alkoholt fogyaszto kiskorut,

c) nem 0Osztonozhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztasara,

d) nem abrazolhatja a tulzott alkoholfogyasztdst pozitiv, az alkoholfogyasztastél vald tartézkodast
negativ megvilagitasban,

e) kiemelked6 fizikai teljesitményt vagy jarmlivezetést nem mutathat be alkoholtartalmu italok
fogyasztasanak hatdsaként,

f) nem kelthet olyan benyomadst, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztdsa hozzajarul a
tarsadalmi vagy szexudlis sikerekhez,

g) nem Jdllithatja, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztdsdnak serkentS, nyugtatd vagy
barmilyen jétékony egészségligyi hatdsa van, illetve, hogy az alkoholtartalmu italok a
személyes problémdak megoldasanak egyik eszkdzét jelentik,

h) nem kelthet olyan benyomast, hogy az alacsony alkoholtartalmu italok fogyasztasa esetén a

tulzott alkoholfogyasztas elkerilhetd, illetve, hogy a magas alkoholtartalom az ital pozitiv
tulajdonsaga.

(2) A mértéktelen alkoholfogyasztasra vald 6sztonzés megitélése szempontjabdl figyelembe kell
venni a kereskedelmi kozleményben megjelenitett fogyasztas modjat, mennyiségét, sebességét.
Kiilonleges ajanlatot tartalmazo kereskedelmi kozlemény esetében figyelembe kell venni az ajanlat
iddtartamat, valamint azt, hogy a kereskedelmi kozlemény siirgetést,vagy a nagyobb mennyiség
elfogyasztasahoz kotédo nagyobb nyerési esélyre vonatkozo iizenetet tartalmaz-e.

3. § A kereskedelmi kézlemény azonosithatdsdga

(1) A médiatartalomban megjelen6  kereskedelmi  kdzleménynek  kdnnyen
felismerhetének kell lennie. A kereskedelmi kozlemény ebbéli minGségének — annak
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helyétdl és kozzétételének, kiilldésének technikai megoldasatdl fliggetlenil — egyértelm(ien
azonosithatonak kell lennie.

(2) A rekldamnak a szerkesztett tartalomtdl egyértelmdien és konnyen érzékelhet6en el
kell kilonilnie. A rekldam megjelenése tekintetében nem lehet 0Osszetéveszthet6 a
szerkesztett tartalommal, megkllonboztethet§ jegy lehet példaul a betltipusa, vagy a
szoveg elrendezése, vagy szinvildga.

(3) A rekldamjelleget egyértelmien meg kell jel6lni, kozértheté formdban. A megjel6lés
nem kozérthets, ha a szdéhaszndlat, jelzés nem kozismert, elfogadott, szokdsos vagy a
jelolés alkalmazdasaban a kozzétevé nem kdvetkezetes, hanem zavaros vagy érthetetlen.

(4) A reklamjelleg megjel6lésének kdnnyen érzékelhetd formaban kell torténnie. A
konnyen érzékelhet6ség megitélése szempontjabdl a kozzétevé média kdrnyezetet, az ott
alkalmazott szokdsos megjelenitési médokat is figyelembe kell venni. A megjel6lés nem
konnyen érzékelhet6, ha a betliiméret, a betliszin vagy az elhelyezés fliggbleges irdnya vagy
helye az érzékelést jelentGsen megnehezitik.

(5) A burkolt kereskedelmi kozlemény médiatartalomban torténd kozzététele tilos.

(6) Médiatartalomban kozzétett kereskedelmi kozlemény nem alkalmazhat tudatosan
nem észlelhetd technikakat.

5.8 A valldsi és vilagnézeti meggy6z6dés megsértésének tilalma

(1) Médiatartalomban nem tehetd kozzé valldsi vagy vildgnézeti meggy6z6dést sértd
kereskedelmi kozlemény. A kereskedelmi kdzlemény nem fejezhet ki vallasi, lelkiismereti,
illetéleg  vilagnézeti meggy6z6dést, kivéve a valldsi tematikaju  tematikus
médiaszolgdltatasban kozzétett kereskedelmi kozleményt, nem sértheti nemzeti jelkép
méltdsagat, vagy vallasi meggybz6dést.

(2) Nem utkozik az (1) bekezdésben foglalt rendelkezésbe a vallasi jelkép, targy,
vallasgyakorld személy, mas vallassal, vilagnézeti meggy6z6déssel 6sszefliggésbe hozhatd
elem megmutatasa, amennyiben nem sért6, ondllé Uzenettel nem rendelkezik. A
kereskedelmi kozleményben a vallasi, vilagnézeti motivaci6 nem kaphat hangsulyos
szerepet.

6.§ Az dartalmas magatartdsra észténzés tilalma

A médiatartalomban kozzétett kereskedelmi kézlemény nem 6sztonozhet az egészségre, a
biztonsagra és a kornyezetre drtalmas magatartasra. Ennek megitélése szempontjabdl nem
a termék jellege, hasznalhatdsaga, hanem a kereskedelmi kdzlemény Gzenete az irdnyado.
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7.8 Az emberi méltésdg védelme, a diszkrimindcid tilalma

(1) A kereskedelmi kdzlemény nem sértheti az emberi méltdsagot, igy kiléndsen nem
mutathat megaldzé, méltatlan helyzetben 1év6é személyt, nem abrazolhatja az embert
(emberi testet) lealacsonyitd, megaldazé mddon, targyiasitva.

(2) A kereskedelmi kozlemény nem tartalmazhat, és nem tamogathat a nemen, faji vagy
etnikai szarmazdson, nemzetiségen, vallason vagy vildgnézeti meggy&z6désen, fizikai vagy
szellemi fogyatkozadson, életkoron vagy szexualis irdnyultsagon alapulé hatranyos

megkilonboztetést.
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A vizsgalat mddszertana

3.1.

A vizsgalt idGszak

A vizsgdlatot a 2012. julius 1. és augusztus 31. kozott kdzzétett rekldmokra vonatkozdan
végeztik el. A nyari id6szak a nyaralds, ,bulizés” fesztivdlok miatt az alkoholfogyasztds
szempontjabol fontos, valamint az nyari forrdsag miatt ez az id6szak a sor kiemelt szezonja
is, igy a vizsgalt idGszak vizsgalt két hdnapja kellS alapot biztosit az attekintésre.

3.2.

A vizsgalt rekldamok

A rekldmokat a Kantar Média AdexNet szolgdltatasa révén gylijtottiik 6ssze. A szolgaltatas
az adott iddszakban megjelen6é valamennyi (Uj, és a koradbban kozzétett, de az adott
idGszakban is ismételt) reklamhoz valé hozzaférést biztosit.

a)

Lekérhetd audiovizudlis médiatartalom

Az Onszabélyoz6 Rekldm Testiilet— figyelembe véve a MEME &lldspontjat is - az aldbbi
szempontokat vettek figyelembe a lekérhet§ médiatartalmak teriiletére
vonatkozoan:

- on-demand lekérés televiziés megtekintésre (IPTV)

- pszeudo on-demand lekérés televiziés megtekintésre (id6eltoldsos tévénézés)

- internetes tartalomfogyasztas a tévécsatorna internetes felliletén

Tekintettel arra, hogy amennyiben a fogyaszté reklamokkal talalkozik e feliileteken,
azok a linearis szolgaltatas keretben kozzétett reklamokkal azonosak, igy korabbi
monitoringra vonatkozé dontésiink alapjan ismét a vizsgalandd termékkorre
vonatkozd, a linedris szolgaltatas soran kozzétett rekldamokat vettiik alapul, és ezeket
vizsgaltuk.

Kilon szempontként meril fel a szarmazasi orszag elve, és ennek érvényesitése, erre
abban az esetben volt/lett volna szikséges, amennyiben problémas, a Magatartasi
Kédexbe (itk6z6 reklamot taldltunk volna.

A 2. sz. tablazat mutatja, hogy mely csatorndk kindlatat vizsgaltuk, és alahdzassal
jeleztik, hogy mely csatorndkon tettek kozzé alkoholtartalmu ital reklamjat.
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2. sz.tablazat

A vizsgalt televizié csatorndk

Televizid
= M1
= M2
= RTL-Klub
= TV2

Kabeltelevizid
= 4! Stroy Tv
= AXN
= Comedy Central
= CoolTV
= Discovery Channel
= Disney Channel

= DunaTV

* Fem3

» Film+

=  Minimax

= National Geographic Channel
= Spektrum

= Sportl

= TV Paprika

= Universal Channel
= \Viasat3

= Viasatb

= VIVATV

Osszesen 49 rekldmfilm tartalmazott alkoholtartalmu italok reklémjat.
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4. A vizsgalat szempontjai

4.1. Kiskoruak védelme

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozo lekérheté médiaszolgdltatdsban kédzzétett
kereskedelmi kézlemény
a.) nem célozhat kifejezetten kiskoruakat,
b.) nem dbrdzolhat alkoholt fogyaszto kiskorut,

A jogszabdly - és igy a Magatartasi Kédex is — a fenti két pontban megfogalmazott szaballyal
egyértelmden védi a kiskoruakat.

A ,kiskord” értelmezését a Polgdri Torvénykonyvrél adja meg, amely szerint 1959. évi IV.
torvény 12. §-a alapjan kiskoru az, aki tizennyolcadik életévét még nem toltotte be, kivéve ha
hazassagot kotott.

A két pont szdndéka és szabdlyozasi terililete azonos, de vizsgdlatunk soran ezt kilon kezeltik,
tekintettel arra, hogy a ,nem dabrazolhat alkoholfogyasztd kiskoru” egyértelm, és kdnnyen
azonosithatd, mig a kiskoru kifejezett célzasanak kérdése igényelt megfontolast.
A szabdlyozas a kiskoru célzdsdnak kérdését magara a kereskedelmi kozleményre, annak
tartalmara vonatkoztatja. A kiskoruaknak sz6lé6 reklam azonositasi szempontjainak
kialakitdsaban - a kordbbi monitoring gyakorlatunkban ismertetett mddon - segitséget nyujtott
az Onszabdlyozd Rekldm Testiiletnek a nemzetkdzi monitoring programokban, és az azokat
elemz6 workshopon vald részvételén szerzett tapasztalata, mds orszagok gyakorlatanak
megismerése , és a workshopon felkért pszicholdgus szakember allaspont;ja.
A fentiek alapjan az alabbi szempontok figyelembe vételével tortént a kiskoruaknak szélé
rekldm azonositasa:

- arekldm stilusa, tempdja, vagasai

- zenéje,

- képivilaga, a bemutatott kérnyezet, szerepl6k

- ategez6 megszdlitds, kiskoruak kérében alkalmazott széfordulatok,

- akozvetlen hangnem.
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A vizsgdlt 49 kiilonb6z6 alkoholtartalmd ital reklamja ebbdl a szempontbdl teljes mértékben
megfelelt a Magatartasi Kdédex elGirasainak. A vizsgalt reklamok egyértelmlien a - fiatal
feln6ttekhez - széInak.

A filmekben a torténetek és a kornyezet egyértelmlen a feln6tteket idézik. Sem
gyerek/kamasz-szoba, sem olyan jaték, embléma, 6ltézet vagy stiluselem nem lelheté fel, sem
képben, sem hangban, amely alapjan felmerilhet a kiskordakat megcélzas lehet&sége.

A szerepl6k lathatdan és egyértelmlen elmultak 18 évesek. Egy esetben kértiink igazolast a
Heineken Sorgyartol, amelyben a Soproni marka szamdra a Facebook-on szervezett promdcid
soran az olimpikonoknak Uizené fogyaszté és ezzel a reklamfilm szereplGjévé vald személy
életkorat ellendriztik. Kéréslinkre a cég benyujtotta a szerepl6 nyilatkozatdt, amely szerint
elmult 18 (s6t, 25) éves, és vallalja a reklamban valé megjelenést. Megjegyezni kivanjuk, hogy
a nagy alkoholgyartok nemzetkozi vallaldsa 0©nszabdlyozds alapjan a jogszabalyoknal
lényegesen szigorubb. Nem csak alkoholt nem fogyaszthat kiskord a rekldmokban, de nem
mutathatd kiskoru, rdadasul a szerepl6knek 25 évnél id&sebbnek kell lennitik. Ennek alapjan
nem meglepd, hogy e kritériumnak megfelelési ardny 100% volt.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozo lekérheté médiaszolgdltatdsban kédzzétett
kereskedelmi kézlemény
c) nem észténézhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztdsdra,

(2) A mértéktelen alkoholfogyasztdsra vald Gszténzés megitélése szempontjabdl figyelembe kell
venni a kereskedelmi kézleményben megjelenitett fogyasztds mddjdat, mennyiségét, sebességét.
Kilénleges ajanlatot tartalmazd kereskedelmi kbzlemény esetében figyelembe kell venni az ajanlat
idétartamat, valamint azt, hogy a kereskedelmi kézlemény siirgetést vagy a nagyobb mennyiség
elfogyasztdsahoz k6t6d6 nagyobb nyerési esélyre vonatkozd lizenetet tartalmaz-e.

Vizsgdlatunk sordn megallapitottuk, hogy a reklamokban mar O6nmagaban az alkohol
fogyasztasa is alig jelenik meg. A filmekben els6sorban a markdhoz koété6d6 hangulat
(markaimazs), illetve az 4, (féként) izesitett sorok ismertetése tortént. A fogyasztasra
legfeljebb utalds torténik (emelem poharam), de pohar Uritése, nagy mennyiségd, vagy nagy
sebességli fogyasztas (ital ,bedontése”) nem tortént.

Kalon vizsgaltuk a rekldmokban kozzétett akcidkra torténd utalast, illetve magat a
mechanizmust. Ennek soran a vizsgalat része volt, hogy nagyobb mennyiség fogyasztasa
feltétele volt-e a promaécidban vald részvételnek, valamint, hogy volt-e tobbszori részvételre
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vald utalds, és ha igen az nem jelentett-e olyan siirgetést, amely a tobbszori fogyasztas révén
mértéktelen fogyasztast eredményezett volna. Egyetlen kampany volt, amely kilén vizsgalatot
és mérlegelést igényelt. A Pécsi Sorgyar ,nemek harca” versenyt hirdetett, amelyet a Facebook
oldalan bonyolitottak, és a nyeremény ,naponta sok-sok Radler” volt. Alldspontunk szerint ez
nem 6sztondz mértéktelen fogyasztasra az alabbiak miatt:

e A nyereményjatékban vald részvételnek nem feltétele a terméknek sem
megvasarldsa, sem pedig fogyasztasa,

e A ,naponta sok-sok” Radler kifejezés a képerny6n olvashatd, a szévegben azonban
az egyszer(sitett ,,sok Radlert” kifejezés hangzik el,

e A sor megnyerése (birtoklasa) nem feltételezi annak azonnali fogyasztasat, plane
nem mértéktelen fogyasztasat. Allaspontunk kialakitasanal szempont volt az is,
hogy jelen esetben dobozos sort lehet nyerni, nem az azonnali fogyasztast
feltételezd terméket,

e A rekldmban sem képben, sem szévegben nincs utalas a fogyasztasra, sem silirgetés
arra, hogy gyakoribb részvétellel tobbszor, és ezzel tobb sérhoz lehet jutni.

Osszességében tehat egyetlen rekldm sem Gitkdzott a mértéktelen fogyasztas tilalmaba.

9. §. (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozo lekérheté médiaszolgdltatdsban kézzétett
kereskedelmi kézlemény
d) nem dbrdzolhatja a tulzott alkoholfogyasztdst pozitiv, az alkoholfogyasztdstdl valo
tartozkoddst negativ megvilagitdsban

A vizsgalat sordn nem csupdn a lathatod alkoholfogyasztds kovetkeztében esetleg bekovetkezd ittas
allapotot vizsgaltuk, hanem azt is, hogy magdban az alkoholrekldmban ittas vagy illuminalt, bodult
allapotban latszé személy lathato-e, és ha igen, az pozitiv képet sugall-e. Szempont volt tovabba,
hogy lathat6-e barmilyen pozitiv valtozas a szerepl6 hangulataban, vagy viselkedésében, tarsasagi
elfogadottsagaban az alkoholfogyasztds kovetkeztében. Megallapitottuk, hogy sem tulzott
alkoholfogyasztas, sem alkohol ,befolyasoltsag allapotdban” |évé személy a rekldmokban nem
szerepel. igy ennek pozitiv dbrazoldsa sem mertiil fel.

Az alkoholfogyasztastdl valé tartézkodas megitélése soran azt vizsgaltuk, hogy a ,,nem fogyasztd”,
vagy a kinalast esetlegesen visszautasité személyt nem tiintetik-e fel negativ szinben, nem 6-e a
tdrsasagbdl kirivd, a visszahuzdédo, sikertelen, mamlasz szerepl6. A vizsgalatba vont filmek kozott
ilyen probléma meriilt fel.
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9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgdltatdsban kézzétett
kereskedelmi k6zlemény
e) kiemelkedd fizikai teljesitményt vagy jarmlivezetést nem mutathat be alkoholtartalmu
italok fogyasztdsdnak hatdsaként,

A vizsgdlat soran azt vizsgaltuk, hogy (lathatd, vagy sugallt) alkoholfogyasztds 6sszekapcsolhaté-e
(barmilyen) jarm( vezetésével, tovabbd, hogy a rekldmban kiemelkedé fizikai teljesitmény az
alkoholfogyasztasnak tulajdonithaté-e.

Jarm(ivezetéssel kapcsolatban semmilyen kapcsolat allapithatdé meg a vizsgalt reklamokkal
kapcsolatban.

A kiemelked§ fizikai teljesitmény a Soproni sérmarka egy kampdanydban (ennek tobb filmjében)
megjelent, dm a film a sportold sikerét nem a sérfogyasztasnak tulajdonitja, azt még csak nem is
sugallja. A marka az olimpia szponzoraként a szurkoldékhoz szdl, a siker a sportoldknak és nem az
alkoholnak tulajdonithaté.

A vizsgalt rekldamok e terlileten is megfeleltek a Magatartdsi Kéddex el8irasainak.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgdltatdsban kézzétett
kereskedelmi kézlemény
f) nem kelthet olyan benyomdst, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztdsa hozzdjarul a
tdrsadalmi vagy szexudlis sikerekhez,

A 9. § 1) (e) pontjatdl eltérGen itt nem csupan a siker bemutatdsa, de annak sugallata (benyomas
keltése) is tilos. El6ljaréban le kell szogezniink, elfogadhatd, hogy az alkoholfogyasztas a tarsasagi
élet keretében jelenik meg, és nem maganyos fogyasztasként igy altaldban a rekldmban, és igy az
alkoholreklamban elsésorban a tdrsasag, a kozosség jokedve és orome jelenik meg. Ugyanakkor
fontos annak vizsgalata, hogy a siker és tarsadalmi és tarsasdgi elfogadottsag az
alkoholfogyasztasnak tulajdonithaté-e. A vizsgdlat szempontja volt, hogy a filmen lathatd
torténetben a sikeres, a tarsasag kozéppontjaban alld, akar magatartasa, akdr divatos 6ltézkodése
szempontjabodl kiemelked§ személy 6sszekapcsolhatd-e az alkoholfogyasztdssal.

A szexualis siker vizsgalatakor nem csupan a szexudlis aktust vagy annak sikerét, de a szexualis
vonzerd novekedését is a vizsgdlat szempontjai kozé vontuk.

Megallapitottuk, hogy a reklamok megfelelési aranya e teriileten is 100% volt.
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9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgdltatdsban kézzétett
kereskedelmi k6zlemény
g) nem dllithatja, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztdsdnak serkentd, nyugtatd vagy
bdrmilyen jotékony egészségiigyi hatdsa van, illetve, hogy az alkoholtartalmu italok a
személyes problémdk megolddsdnak egyik eszkézét jelentik,

A Magatartdsi Kddex ezen pontja az alkoholtartalmu italok mentalis hatdsanak reklamban térténd
utaldsdra tér ki. Az élelmiszer termékek egészségligyi hatasdanak kommunikaciéjat (egészségligyi
allitasok) a 1924/2006. EK rendelet szabalyozza, amelyet a Magatartasi Kodex kiegészit azzal, hogy
nyugtatod, serkentd, vagy barmely mas egészségligyi hatdst nem fejezhet ki az alkoholtartalmu ital
rekldmja, valamint a személyes probléma (pl. pszichés) megolddsanak igéretét (allitds) nem
tartalmazhatja.

Vizsgalatuk soran megallapitottuk, hogy a rekldmok e kritériumnak 100%-ban megfeleltek.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgdltatdsban kézzétett
kereskedelmi kézlemény
h) nem kelthet olyan benyomdst, hogy az alacsony alkoholtartalmu italok fogyasztdsa
esetén a tulzott alkoholfogyasztds elkeriilhetd, illetve, hogy a magas alkoholtartalom az
ital pozitiv tulajdonsdga.

A Magatartasi Kédex e pontja az alkohol és a részegség kérdését jarja koril. A valds életbdl
kiindulva izgalmas kérdés, hogy alacsony alkoholtartalmu italbdl tobbet — igy id6ben tovabb lehet
— fogyasztani, mig mas szituacidban (binge drinking — ,rohamivas”) egyes fogyasztéknak szempont
lehet, hogy a magas alkoholtartalommal rendelkez6 ital esetén hamarabb elérheté a kivant
alkoholos allapot. E magatartasi és fogyasztasi szempontok azonban tilalmazottak a rekldmokban.
Ugyanakkor figyelembe kell venni azt is, hogy a tilalom értelmezése nem terjedhet ki a termék
alkohol tartalmara vonatkozé informaciéra, amely a fogyaszté szamdra lényeges informacidt
jelent. Jelen esetben tehat a fogyasztasra, illetve hatasra vonatkozo pozitivum tilos.
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Megallapitottuk, hogy a vizsgalt rekldmok a magatartdsi Kédex e pontjanak is teljes mértékben
megfeleltek.
4.§ A kereskedelmi k6zlemény azonositdsa

Az AdexNet szolgdltatasa a reklamok (kereskedelmi kozlemények) adatbazisat tartalmazza.
A vizsgdlatnak nem targya a tamogatas vagy termékelhelyezés kommunikaciéjanak
vizsgdlata. Az azonositas kérdése ugyanakkor azért is fontos, mert semmi nem definialja,
hogy a reklam hany szazaléka lehet kép vagy széveg.

Vizsgdlatunk kiterjedt arra, hogy a rekldm stilusa és kinézete alapjan konnyen
azonosithatd-e rekldmként. (pl. riport formaju, vagy tudomanyos szoveget tartalmaz-e.)

Megdllapitottuk, hogy a vizsgdlt rekldmok azok stilusa és hangvétele alapjan kénnyen
azonosithatoak. Az azonositds megnehezitését szolgdlé elemek nem taldlhatok.

5. § Avalldsi és vilagnézeti meggybzddés megsértésének tilalma

A vizsgalt rekldmokban valldsi, vildgnézeti vélemény, jelkép és semmi egyéb utaldas nem
jelent meg, igy okafogyottd valt, hogy azok sért6 modon torténé bemutatdsat vizsgaljuk.

6. § Az drtalmas magatartdsra észténzés tilalma

Az egészségre, a biztonsagra és a kornyezetre artalmas magatartasra vald 6sztonzés
tilalmdara vonatkozé szabdly alkalmazasa soran azt vizsgaltuk, hogy batorit-e, vagy pozitiv
mintanak allit-e be barmely ilyen tipusi magatartast.

A vizsgalt rekldmok kozott a fenti szabalyba (itk6z6 reklam nem volt.

7. § Az emberi méltdsag védelme, a diszkrimindcio tilalma

A vizsgélat soran a nemek kézti hatranyos megkiildnboztetést vizsgaltuk. Ertelemszer(ien ez nem
azonos a nemek kozti kiilonbségtétel megjelenitésével. Azt a korilményt kell vizsgalni, hogy
barmilyen hatranyos, emberi méltdsagot sért6 moddon torténik-e meg a nék vagy/és férfiak
megjelenitése. Két olyan kampanyt emeltiink ki és vetettiink részletesebb vizsgalat ala, amelyben
a nemek szerepét kiemelték és hangsulyoztak.
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A Pécsi Sorfézde Radler sorének ,nemek harca” kampanydban a nemek megjelenitése és
Uzenete egyik nemre sem tartalmaz hatranyos megkiilonboztetést. A torténetek (cicdval
valé”harc” a sorért), a fehér hattér és a szerepl6k viselkedése, évGdése a torténetet/torténeteket
kdnnyeddé teszi, és azokban semmilyen hatranyos megkiilonboztetés nem jelenik meg, még ilyen
sugallata sincs.

A Borsodi Sor a foci EB idejére készitett reklamjaban tipikus férfimunkat (kukds, hentes,
villanyszereld, karbantartd) végeztek csinos fiatal holgyek, hogy a foci EB idejére szabadda tegyék
a férfiakat. A film szovege: , A férfiak egész évben keményen dolgoznak. Most az EB idején hagyjuk
6ket meccset nézni. Ennyit megérdemelnek”. A széveg, annak hangvétele, és a film hangulata
konnyed hangulatot araszt, a film egésze humoros, a nemek kozti megértést és nem a hatranyos
megkllonboztetést sugallja.

Valamennyi vizsgalt film megfelelt a Magatartasi Kddex vonatkozé pontjanak.
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5. Osszegzés

A monitoring vizsgalat pozitiv eredménnyel zarult. A Magatartasi Koédex elGirasait sérté reklamot
nem talaltunk.

A vizsgalat pozitivumara vald tekintettel 6sszevetettiik eredménylinket az e témakdrben végzett
mas kutatdsi eredménnyel, és megadllapitottuk, hogy eredményiink 0Osszhangban van mas
nemzetkozi vizsgalati eredménnyel. Példaul Nagy-Britannidban 2009-ban az ASA kutatdsa 99,7%-
os megfelelési aranyt allapitott meg, amely a televizi6 rekldmok esetén 100% volt.*

! http://www.asa.org.uk/News-
resources/~/media/Files/ASA/Reports/Alcohol%20Advertising%20Survey%202009.ashx
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Mellékletek
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